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En un contexto donde la competitividad es clave, Ferreirós y Vilela S.A., 

desde su fábrica de cajas de dirección en Beccar, en la zona norte de la pro-

vincia de Buenos Aires, se erige como un modelo de evolución y resistencia 

industrial. Con casi cuatro décadas de trayectoria, la empresa no solo fabri-

ca autopartes, sino que desarrolla soluciones de ingeniería que compiten 

con los estándares más exigentes del mundo. Recientemente, la organiza-

ción dio un paso decisivo en su expansión con la adquisición de una nueva 

nave industrial. Este espacio, diseñado específicamente para optimizar el 

mecanizado CNC de cuerpos de aluminio, representa nuestra apuesta por 

el crecimiento y la generación de valor agregado local. 

 

La calidad se sustenta en la precisión. Por ello, la compañía ha modernizado 

su línea de producción incorporando dos centros de mecanizado de 5 

ejes de última generación durante el último año, con la proyección de insta-

lar una tercera unidad en los próximos meses. Esta tecnología, además de 

ampliar la capacidad de producción, permite trabajar con muy alta precisión, 

esencial para la seguridad vehicular. 

 

El mercado automotriz avanza hacia la electrificación y la firma acompaña 

esta tendencia. El foco actual es el desarrollo de Cajas de Dirección con 

Asistencia Eléctrica (EPSC). A través de procesos de ingeniería inversa 

realizados por talento argentino, se están desarrollando nuevos modelos 

para consolidar la presencia en Brasil y Argentina, y para penetrar en mer-

cados de alta demanda como México y Estados Unidos.  

La fabricación de elementos de seguridad exige una rigurosidad que tras-

ciende la competencia por costos. Por ello, la empresa mantiene sus opera-

ciones bajo normas ISO 9001 y certificaciones del INTI, validando cada 

unidad mediante ensayos de seguridad internos. Esta apuesta por la exce-

lencia técnica permite a la planta posicionarse estratégicamente frente a la 

entrada de productos importados de menor rendimiento, garantizando que 

la industria local siga siendo sinónimo de máxima seguridad y cumplimiento 

normativo. 

 

La visión de la empresa es clara: combinar la experiencia de casi 40 

años con la tecnología del futuro, demostrando que desde Argentina 

es posible proveer seguridad y calidad de clase mundial para la indus-

tria automotriz global.  

Nuevas inversiones para la 
exportación  



















Esta nota es presentada por:

—DIPRA tiene una larga trayectoria en el mercado. ¿Cómo fueron sus 
inicios? 

— La empresa fue fundada hace más de 40 años por Daniel Palomo y 

Amadeo Tamarit, quienes hoy conforman el Directorio de la empresa y conti-

núan tomando las decisiones estratégicas del negocio. Desde el inicio, el obje-

tivo fue construir una compañía sólida, con foco en la calidad y el servicio. 

— En tu caso, formás parte de la segunda generación. ¿Cómo fue tu 
recorrido dentro de la empresa? 

— Llevo más de 15 años en DIPRA y tuve la oportunidad de pasar por dis-

tintas áreas clave como Aseguramiento de la Calidad, Compras, 

Planificación de la Producción y Comercio Exterior. Ese recorrido me permi-

tió tener una visión integral del negocio. Hoy, como Gerente General, estoy 

enfocado en la gestión diaria de la compañía. Soy Ingeniero Industrial de la 

UBA y tuve la posibilidad de especializarme en Japón en optimización de 

procesos productivos manufactureros, una experiencia que marcó mucho mi 

forma de trabajar. 

— ¿Cuáles son hoy los principales pilares de la empresa? 
— Nuestro foco está puesto en el servicio. Buscamos que el cliente tenga 

acceso a nuestros productos lo antes posible, con la calidad adecuada, a un 

precio competitivo y con todo el respaldo de nuestra marca. Detrás de eso 

hay un gran equipo comprometido en lograr la satisfacción del cliente en 

cada operación. 

—¿Cómo evolucionó la compañía a lo largo de los años? 
—Comenzamos fabricando componentes de alternador y motor de arranque. 

Con el tiempo fuimos ampliando nuestro alcance y hoy fabricamos y comer-

cializamos una amplia gama de autopartes eléctricas. Contamos con un pro-

ceso productivo completamente integrado: tenemos nuestra propia matrice-

ría, fundición de aluminio, inyección de plástico, estampado, mecanizado, 

pintado, armado y testeo de equipos. Esto nos permite ofrecer todo tipo de 

artículos y avanzar hacia nuestro objetivo de contar con la línea más com-

pleta del mercado, siempre manteniendo el foco en la calidad y el servicio. 

—La calidad es un aspecto central en su propuesta. ¿Cómo la garanti-
zan? 
—Todo lo que importamos es previamente ensayado y controlado. 

Trabajamos con proveedores con los que tenemos relaciones de largo plazo; 

en algunos casos, como en China, llevamos casi 20 años de trabajo conjun-

to. Hemos visitado sus fábricas, desarrollado métodos de trabajo 

e inspección alineados a nuestros estándares, lo que nos per-

mite asegurar la calidad de cada producto. Nuestros clientes 

saben que si un producto está en una de nuestras cajas, 

cuenta con todo el respaldo de nuestra marca, indepen-

dientemente de su origen. 

—Recientemente cumplieron un hito importante en mate-
ria de calidad… 
—Así es. El año pasado cumplimos 20 años desde la certifica-

ción de nuestro sistema de gestión de calidad por parte de DNV. Es un logro 

muy importante que refleja nuestro compromiso sostenido con la mejora 

continua y la excelencia en nuestros procesos. 

—Para cerrar, ¿cuál es la visión de DIPRA hacia el futuro? 
—Nuestro desafío es seguir creciendo de manera sostenida, consolidando 

nuestra posición en el mercado y ampliando nuestra línea de productos, 

pero sin perder de vista lo que nos trajo hasta acá: la cercanía con el 

cliente, la calidad y el compromiso en cada detalle. Apostamos a seguir 

fortaleciendo nuestras relaciones, tanto con clientes como con proveedo-

res, y a continuar evolucionando como empresa, adaptándonos a las nue-

vas demandas del sector, pero siempre manteniendo intactos nuestros 

valores.

“Nuestro compromiso es claro: Calidad, Servicio 
y Confianza en cada Producto” 
Con más de cuatro décadas de trayectoria en la posventa 

autopartista, DIPRA ha consolidado un modelo basado en 

la calidad, el servicio y las relaciones de largo plazo. 

El Ing. Gabriel Tamarit, Gerente General y parte de la 

segunda generación, comparte la visión y los valores que 

sostienen el crecimiento de la compañía. 
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Cuando cumplimos 65 años de trayectoria en el mercado de reposición, el 

pasado 5 de Septiembre de 2025, comenzamos una modificación de 

fachada en nuestro local de ventas. Este cambio estético pendiente nos 

presenta en sociedad con una imagen que refleja la dimensión y crecimiento 

de nuestra empresa en los últimos tiempos. 

El nuevo proceso comienza con la ampliación de nuestra superficie, 

completando los 2500 m2 de depósito. Esto nos permite mejorar nuestra 

logística de distribución y poder asistir a nuestros clientes con mayor cele-

ridad y precisión a la hora de contribuir al desarrollo y potenciación de sus 

negocios. 

En los últimos tiempos hemos incorporado nuevas líneas de productos 

que enriquecen nuestro portfolio, alcanzando más de 100 empresas repre-

sentadas, que confían en nosotros, haciendo más conveniente la combina-

ción del producto final despachado.  

Nuestro servicio, ya conocido por la mayoría de nuestros clientes, nos ha 

posicionado como un socio estratégico en materia de negocios, permane-

ciendo más cerca de ellos y asistiendo en forma personalizada con nuestros 

viajantes exclusivos, distribuidos en siete provincias. 

Trabajamos desde hace más de 35 años como distribuidores mayoristas e 

importadores de productos de excelencia que llevan nuestra marca SITEC, 

avalando la calidad de los mismos ya evidenciada por nuestra cadena de 

comercialización  

Nuestra vocación de servicio nos lleva a seguir invirtiendo esfuerzos para 

la mejora continua de nuestra labor, que sabemos es reconocida por 

todo nuestro canal de acción, fidelizado con nuestra forma de entender el 

mercado. 

Sin duda, nuestro próximo desafío va a seguir por el mismo camino, con 

la intención de prestigiar nuestra empresa con nueva Tecnología y 

Recursos Humanos y así potenciar nuestra empresa en esta apasionante 

actividad.

SIDECAR amplía su centro logístico  
A 65 años de trayectoria, SIDECAR renueva su infraestructura, fortalece su 
Logística e incrementa su portafolio con NUEVAS marcas.



Liderar la Posventa en la Era del Dato: 
Inteligencia Estratégica para Transformar el Negocio

En un mercado de alta competitividad, la posventa ha dejado de ser una unidad de soporte para convertirse 
en un eje estratégico. Hoy, la información precisa y el análisis avanzado son los nuevos determinantes del 
éxito comercial. Javier Flores, Director de Estrategia Automotriz, analiza cómo la investigación de mercado, la 
auditoría del canal y la Inteligencia Artificial (IA) se consolidan como herramientas críticas para el crecimiento 
en la industria. 

El origen de una visión especializada 
 

—¿Cómo nace Estrategia Automotriz y cuál es su rol en el sector? 

—Surgimos con un objetivo claro: profesionalizar la toma de decisiones mediante 
inteligencia de mercado de alta precisión. Somos una consultora especializada 
exclusivamente en el sector autopartista y automotriz. Esto nos permite ofrecer un 
conocimiento profundo de la dinámica del mercado a través de metodologías propias, 
brindando soluciones a medida para un entorno complejo. 
 

—¿Qué tipo de soluciones estratégicas ofrecen? 

—Desarrollamos diagnósticos adaptados a los desafíos de cada compañía. Nuestro ecosistema incluye auditorías de 
productos, marcas y precios, estudios de posicionamiento y relevamientos tácticos en puntos de venta mediante Mystery 
Shopper. Esto permite a las empresas evaluar su desempeño real en cada eslabón de la cadena de valor. 
 

—¿Por qué la posventa ha tomado un rol protagónico hoy? 

—Porque el mercado es agresivo y dinámico. La posventa ya no es secundaria; es el corazón de la fidelización y la rentabilidad. 
Contar con datos confiables es una necesidad para detectar oportunidades, corregir desvíos y anticiparse a la competencia. 
 

Radiografía y activación del Canal Comercial 
 

—Estrategia Automotriz tiene un fuerte enfoque en el canal. ¿Qué valor generan allí? 

—Auditamos en profundidad la actividad en Casas de Repuestos, Talleres, Lubricentros y Gomerías. Medimos indicadores 
clave como el reconocimiento de marca, hábitos de consumo y estrategias de precios. Este detalle permite a nuestros clientes 
tomar decisiones informadas para fortalecer su presencia y optimizar resultados comerciales. 
 

El diferencial: Especialización e Inteligencia Artificial 
 

—¿Qué los distingue de otras consultoras? 

—Nuestra ultra-especialización. Trabajamos únicamente para la industria automotriz, con 
recursos diseñados por y para este sector. Además, integramos Inteligencia Artificial en el 
procesamiento de resultados. Esta tecnología nos permite auditar grandes volúmenes de 
datos con rapidez, detectando patrones predictivos y brindando insights estratégicos para 
actuar con agilidad. 

 

—También tienen una fuerte impronta en la ejecución… 

—Exactamente. Nuestra división de Marketing de punto de venta desarrolla programas de 
capacitación técnica, eventos corporativos y campañas de comunicación segmentada. 
Acciones orientadas a generar cercanía con el canal y potenciar la llegada efectiva al 
usuario final. 
 

El mensaje para el liderazgo actual 
 

—¿Qué recomendación le daría a los directivos del sector? 

—Que el crecimiento sostenible ya no depende solo de la calidad del producto, sino de la experiencia que perciba el cliente. 
Entender profundamente al usuario, la capilaridad del canal y los movimientos de la competencia marca la brecha competitiva. 

Hoy, el activo más valioso es el dato convertido en estrategia. La IA aplicada al análisis de mercado será el factor determinante 
para quienes busquen liderar el futuro de la industria, apalancados en la posventa como gran aliado. 

La información estratégica es el pilar fundamental para la toma de decisiones inteligentes en el sector de la Posventa.
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Te esperamos en Automechanika 

Buenos Aires 2026 para 

compartir las conferencias de 

FAATRA.  

 

Vení a capacitarte, conocer las 

últimas novedades del mercado 

y debatir sobre las 

problemáticas del sector junto 

a los referentes de todo el país. 

Conferencias de FAATRA en Automechanika 
Buenos Aires 2026
¡La industria automotriz se vuelve a encontrar!  

¿Dónde? La Rural, Predio Ferial. 

¿Cuándo? Del 8 al 11 de abril. 

Stand: 4A-03.
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Desde sus edificios en Casa Central en Capitán Sarmiento (Provincia de 
Buenos Aires) y las dos sucursales, en la Ciudad de Buenos Aires y Rosario 
(Provincia de Santa Fe) abastecen con eficiencia y rapidez las necesidades 
de sus clientes, consolidando así el sistema de entrega puerta a puerta. 
Cuenta con 4.000 mts2 de depósito en los tres centros de distribución, con 
más de 10.000 artículos en stock para garantizar el despacho de 2.000 
paquetes mensuales y con un equipo humano comprometido y profesional. 

Al mismo tiempo, cuentan con el respaldo de más de 70 marcas comercia-
lizadas con las que trabajan desde los inicios. 
Algunas de las principales marcas que distribuyen son Grupo Schaeffler 
(LUK, FAG, INA) Valeo, Valeo PH, Wobron, Grupo ZF, FRASLE, LPR, CNC, 
ROTAE, SKF, DAIKIN, Fremax, Johnson, IARMETAL, Taranto, Corven, 
Newsun, MWM, Mecarm, HC, Champion, Sadar, GM, RaicamAP (IVECO), 
entre otras. 
A lo largo de su trayectoria han logrado destacarse por su conocimiento en 
la aplicación e instalación de los productos que comercializan, la respuesta 
rápida, el asesoramiento personalizado a sus clientes, el stock permanente, 
variedad de repuestos y su pronta entrega; todo eso es parte de su sello dis-
tintivo y les permite extender el reconocimiento entre sus clientes. 
Asimismo, la constante búsqueda por abastecer todos los códigos relacio-
nados con la fricción, sumado al perfeccionamiento profesional de los mecá-
nicos, les asegura como Empresa seguir apostando por el camino trazado 
con la perspectiva de realizar negocios manteniendo sus valores, apoyados 
en su trayectoria, cercanía y responsabilidad en el servicio. 
Y en lo que respecta a servicio, se hace especial hincapié en la página web 
que tiene una plataforma de e-commerce, en la que sus clientes pueden 
registrarse y comprar directamente desde allí www.embraguesfiolsa.com.ar  
Respecto a su visión hacia el futuro del mercado, sus directivos afirman: 
“Tenemos grandes expectativas de ser la mejor opción debido a la presencia 
de muchos modelos recientemente incorporados al parque automotor de 
nuestro país, porque tenemos un stock super alineado con las nuevas incor-
poraciones”. 
 
Asimismo destacan que “Somos muy agradecidos porque nuestra trayecto-
ria se ha consolidado, en primer lugar, gracias al equipo que aporta conoci-
mientos técnicos y humanos y al acompañamiento de nuestros clientes, pro-
veedores, colegas y autoridades, cada uno en el rol que le corresponde.” 

Embragues Fiol SA, más de 40 años 
comprometidos con el servicio

Embragues Fiol SA, empresa 
líder en la venta de repuestos 
para el automotor con más de 
40 años de experiencia en el 
mercado, provee un servicio 
personalizado a sus más de 
1500 clientes activos en todo 
el país.
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Apoyada en 40 años de experiencia en el mercado, en 2009 comienza a 

darse forma lo que más tarde se convertiría en Rosario Fiol Clutch SA,a 

partir de la asociación con Embragues Fiol SA, empresa líder en el rubro 

automotor. Sus directivos Pedro Fiol, Juliana Fiol, Juan Pedro Fiol y Griselda 

Fuentes se vincularon con Hernán Maccagni (Rosario) y fusionaron su tra-

yectoria, conocimiento y estructura para conformar una nueva Empresa. 

Esta nueva sociedad permitió potenciar el camino recorrido de la familia Fiol 

junto con la impronta y dedicación del Sr. Hernán Maccagni. 

La Empresa, desde sus comienzos, se dedicó al dinámico universo del mer-

cado de reposición, especializándose en el rubro de embrague. Esto convir-

tió a Rosario Fiol Clutch SA en un referente indiscutible en el rubro, no solo 

por contar con un stock muy amplio. Sus directivos comentan con mucho 

orgullo “ofrecemos desde el embrague para un Fiat 600 hasta para un John 

Deere, pasando por todo tipo de vehículos”. Además ofrecen a sus clientes 

el mejor asesoramiento del mercado dando apoyo a repuesteros y profesio-

nales del sector. 

Rosario Fiol Clutch SA se encuentra ubicada en la ciudad de Rosario, 

Santa Fe, en uno de los principales centros logísticos e industriales del 

país, con un depósito propio de 900 metros cuadrados y racks de 6 

metros de altura, estratégicamente situado, lo que permite brindar una 

logística ágil y efectiva, con un buen acceso a las principales arterias de 

la ciudad logrando con nuestros propios vehículos despachar a los distin-

tos transportes y de esta forma se logra una gran cobertura del país de 

manera ágil. 

Además, ofrecen en su página web toda la información sobre sus catálogos 

y una plataforma de ecommerce, en la que sus clientes pueden registrarse 

y comprar directamente desde allí www.rosariofiolclutch.com.ar. 

Actualmente cuenta con alrededor de 600 clientes activos en Rosario y 

alrededores. 

Rosario Fiol Clutch SA pone especial atención en la selección de productos 

comercializados, priorizando estándares de calidad, durabilidad y desempe-

ño que estén a la altura de expectativas del sector. En este sentido cuentan 

con las principales marcas del sector como Grupo Schaeffler (LUK, INA, 

FAG), Grupo ZF (SACHS, TRW), Grupo Frasle (FREMAX, DURBLOQ), 

Grupo Federal Mogul (WAGNER LOCKHEED, CHAMPION, MOOG), LPR 

(calidad indiscutible en fricción e hidráulica), Grupo Corven Frenos y 

Embragues, VALEO PHC. También son importadores de marcas como AP 

de Italia (proveedor OEM en Iveco), MECARM origen Italia con exclusividad 

para Argentina, MWM, CNC, ROTAE, NEW SUN, entre otras. 

En cuanto a sus expectativas de cara al futuro, apuestan a seguir desarro-

llándose: “Queremos seguir creciendo para abastecer a nuevas zonas de la 

Argentina con nuestra oferta completa, productos de calidad y el servicio 

diferencial que nos caracteriza, aprovechando la AUTOMECHANIKA para 

conocer a más clientes personalmente”.  

Rosario Fiol Clutch SA, experiencia, 
confianza y soluciones en embragues
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Ciclo de Conferencias: Innovaciones y 
Tendencias del Sector Autopartista 
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En el marco de Automechanika Buenos Aires, se desarrollan 
numerosas Charlas y Seminarios durante los 4 días de exposición. 

Este espacio ha sido diseñado como un punto de encuentro para profesio-
nales, técnicos y empresarios del sector. A lo largo de estas cuatro jornadas, 
reconocidos referentes y empresas líderes compartirán sus conocimientos 
sobre las tecnologías que están transformando la industria: desde los avan-
ces en electromovilidad y sistemas de inteligencia artificial, hasta nuevas 
estrategias de comercio electrónico y gestión de posventa. 

En ese aspecto, se destaca la Conferencia que brindará Javier Flores, 
Director de Estrategia Automotriz, acerca de la importancia de contar con 
información precisa del mercado, ya que eso marcará la diferencia entre el 
estancamiento y el crecimiento sostenido.

Continúa en la pág.  142
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 MIÉRCOLES 8 DE ABRIL 
16:30 – 17:00 | Hengst Filtration Tecnología y sistemas de filtración. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Marcelo Schroeder 
17:00 – 17:30 | Promotive S.A. Aftermarket conectado: datos, sistemas e inteligencia en un solo ecosistema. 📍 Auditorio A, 
Hall 3 | Orador: Rodolfo Cribellini 
17:30 – 18:00 | Robert Bosch Argentina El inicio de la electrificación. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Matías Solleiro 
17:30 – 18:00 | Livoltek Argentina Electromovilidad: cuando la infraestructura se convierte en ventaja competitiva. 📍 
Auditorio B, Hall 1 | Oradora: Amalis Maurera 
18:00 – 19:00 | SONAX Rendimiento de los procesos de pulido. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Orador: Marcos Rugnia 
 
JUEVES 9 DE ABRIL 
14:00 – 14:30 | Rural Santa Fe S.A.I.C.A. Lanzamiento RSF 📍 Auditorio A, Hall 3 | Oradores: Pablo Rossler y Francisco 
Muñoz 
14:30 – 15:00 | FAATRA Transmisiones automáticas: perspectiva actual y visión de futuro. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: 
Carlos José Grosso 
15:00 – 15:30 | Hengst Filtration Tecnología y sistemas de filtración. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Marcelo Schroeder 
15:30 – 16:00 | HUMANDRO-ID + CODA Corporación de Autopartistas Entrenando la nueva fuerza laboral del futuro. 📍 
Auditorio A, Hall 3 | Orador: Alejandro Parise 
16:00 – 16:30 | LPR Frenos S.A. Productos de fricción LPR 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: José J. Passaniti 
17:00 – 17:30 | Sabo Argentina Tecnología en sistemas de sellado. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Gonzalo Schechtet 
17:30 – 18:00 | CCRA El hábito de consumo en el comercio autopartista. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Oradores: Ezequiel Alonso 
y Sebastián Oliveri 
18:00 – 18:30 | Robert Bosch Argentina Sistema de postratamiento de gases de escape. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: 
Daniel Iwanczuk 
18:30 – 20:00 | Presentación Automechanika Frankfurt 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Michael Johannes 
 
VIERNES 10 DE ABRIL 
13:30 – 14:00 | Estrategia Automotriz Los números de la posventa. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Javier Flores 
14:00 – 14:30 | Repuestos JL Presentación de productos Masser. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Martín Yacono 
14:00 – 14:30 | Walker Products Sensor de oxígeno: funcionamiento y diferentes tipos. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Orador: 
Alejandro Márquez 
14:30 – 15:00 | CEA – Consultora Electrónica Automotriz La evolución del laboratorio virtual. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: 
Guillermo Núñez 

Viene de la pág.  134
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14:30 – 15:00 | Tecfil filtros Conozca los filtros automotrices de Tecfil. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Orador: Roberto Marcos 
Rualonga 
15:00 – 15:30 | HUMANDRO-ID + CODA Entrenando la nueva fuerza laboral del futuro. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: 
Alejandro Parise 
15:00 – 15:30 | Livoltek Argentina Transformando energía en movimiento - Livoltek Mobility. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Orador: 
Luciano Margulies 
15:30 – 16:00 | CCRA Nuevas reglas y oportunidades en la importación de autopartes. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Disertante: Ing. 
Jorge Fernández 
15:30 – 16:30 | Boxer Gestión IA y tecnología para negocios del rubro autopartista. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Orador: Diego 
Abanto 
16:00 – 16:30 | FAATRA Análisis profundo de la gestión electrónica de bobinas DIS-COP. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: José 
Luis Poli 
16:30 – 17:00 | Tecnomotor Argentina S.A. Diagnóstico y procedimientos sobre servicio de cajas automáticas. 📍 Auditorio 
A, Hall 3 | Orador: Ing. Leonardo Luercho 
16:30 – 17:30 | Grupo Proa Cámara Empresaria Autopartista Presente y futuro del sector: ventaja competitiva. 📍 Auditorio 
B, Hall 1 | Oradores: Jorge Anschutz & Facundo González 
17:00 – 17:30 | Mannol Argentina Charla instructiva y técnica de lubricantes. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Roberto A. 
Salvatori 
17:30 – 18:00 | Hengst Filtration Tecnología y sistemas de filtración. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Marcelo Schroeder 
17:30 – 18:00 | Patagonia Tools SMARTLINK: potencia tu servicio de escaneo con asistencia remota. 📍 Auditorio B, Hall 1 
| Oradores: Martín Vaistich & Lucas Sales 
18:00 – 18:30 | Griffo Mostrador vs. e-commerce: el “dilema”. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Lic. Gabriel Parra 
18:00 – 19:00 | Autel Intelligent Technology AUTEL: El futuro del diagnóstico EV. 📍 Auditorio B, Hall 1 | Equipo Autel 
18:30 – 19:15 | Conversatorio FAATRA Right to Repair: reparar no es un privilegio, es un derecho. 📍 Auditorio A, Hall 3 | 
Oradores: Representantes de FAATRA, AFAC y FACCERA 
 
SÁBADO 11 DE ABRIL 
11:00 – 11:30 | NRF NRF, marca líder en refrigeración y aire acondicionado. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Eduardo Santana 
Zerpa 
15:00 – 15:30 | Cea - Consultora Electrónica Automotriz Diagnóstico y reparación de Baterías HV. 📍 Auditorio A, Hall 3 | 
Orador: Tilso Castro Tapias 
15:00 – 15:30 | Rosario Fiol Clutch S.A. Charla técnico-comercial sobre embragues y productos relacionados. 📍 Auditorio 
B, Hall 1 | Oradores: M. Frola, L. Staiano, P. Fiol y H. Maccagni 
15:30 – 16:00 | Hengst Filtration Tecnología y sistemas de filtración. 📍 Auditorio A, Hall 3 | Orador: Marcelo Schroeder 
16:00 – 17:00 | Thinkcar Tech Presentación de su línea completa de equipamiento. 📍 Auditorio B | Orador: Brian 
Etchemendy 






