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Esta nota es presentada por

Máxima eficiencia y confiabilidad en cada reparación 

Los kits de embrague SKF han sido diseñados para optimizar el trabajo en 

el taller y garantizar reparaciones duraderas. Al concentrar todos los compo-

nentes necesarios en una sola caja, la solución optimiza los tiempos de ges-

tión y elimina por completo el riesgo de buscar múltiples números de pieza. 

Además, este enfoque integral evita errores de compatibilidad y previene 

fallas prematuras causadas por no sustituir la crapodina junto con el resto 

del sistema. Cada kit ofrece un rendimiento uniforme y homogéneo, fabrica-

do bajo los más estrictos estándares de calidad y respaldado por su servicio 

de asistencia técnica. 

 

Componentes de alta precisión 

El disco de embrague se destaca por un compuesto de fricción desarrollado 

con materiales de la más alta calidad. Su diseño contempla un control rigu-

roso del alabeo para evitar trepidaciones con el sistema acoplado, comple-

mentado con una separación calibrada entre forros que asegura una cone-

xión suave y eficaz. Asimismo, su maza central de menor inercia proporcio-

na la rigidez estructural necesaria para facilitar un acople rápido. 

Por su parte, la placa y el diafragma reciben un tratamiento térmico especial 

en los extremos de las delgas, incrementando su resistencia al desgaste 

prematuro. Para garantizar un funcionamiento estable y proteger la transmi-

sión, todo el conjunto se somete a un balanceo preciso que elimina las vibra-

ciones dañinas. 

 

La crapodina preferida por los especialistas 

Tanto en el mercado de equipo original como en el de reposición, la crapodina 

SKF es el referente del segmento gracias a sus altas prestaciones y durabili-

dad a lo largo de toda su vida útil. Los kits incorporan crapodinas y actuadores 

con calidad de equipo original, diseñados específicamente para soportar ope-

raciones continuas de acople y desacople. Esta ingeniería ofrece el equilibrio 

perfecto entre una alta resistencia mecánica y un peso reducido. 

 

El valor que nos identifica 

El liderazgo de SKF se fundamenta en décadas de experiencia y en la con-

fianza que los principales fabricantes de vehículos del mundo depositan en 

sus tecnologías de equipo original. A través del “concepto de kit completo”, 

la marca ofrece paquetes específicos que resuelven una reparación integral 

con un solo producto. Este compromiso se complementa con un soporte téc-

nico total —que incluye documentación, formación y videotutoriales— y la 

tranquilidad de contar con el respaldo de la garantía oficial SKF.

Nuevos kits de embrague SKF
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A.M.A. (San Carlos, Santa Fe), A.T.R.A.R. (Rosario, Santa Fe), A.P.R.O.T.A.M.E. (Rafaela, Santa Fe), A.P.T.M.A. (Santa Fe), A.P.T.A. (Zona Norte, 
Munro, Bs. As.), A.T.A.M. (Mar del Plata, Bs.As.), A.T.A.S.A.N. (San Nicolás, Bs.As.), A.T.G.S. (San Miguel, Bs.As.), A.P.T.R.A. (San Miguel de 
Tucumán), Cám. de Rectif. Autom. (Capital Federal, Bs. As.), U.P.T.M.A. (Capital Federal, Bs. As.), A.M.U.P.T.R.A. (Villa Cabrera, Córdoba),  

U.T.M.A. (Mendoza), A.T.A. (Paraná, Entre Ríos), C.T.A.C. (Concordia, Entre Ríos), C.R.A.B.B. (Bahía Blanca, Bs.As.), A.T.R.A.A.N.E.S. 
(Reconquista, Santa Fe), C.M.S.L. (Cámara de talleres de reparaciones de automotores y afines de San Luis - Villa Mercedes, provincia de 

San Luis).  U.T.M.A.S. San Juan (Unión Talleres Mecánicos y Anexos San Juaninos)

 LAS CÁMARAS INTEGRANTES DE F.A.A.T.R.A: 

INFORME  F.A.A.T.R.A. (Federación Argentina de 
Asociaciones de Talleres de 
Reparación de Automotores 
y Afines)

F.A.A.T.R.A. 
y sus 18 Cámaras de 
Tallers Asociadas

La Paz 1864 - Rosario, Santa Fe. 54 341 481 0047 / 482 3603. Lunes a Viernes de 08:00 - 17:00 hs. 
WhatsApp: +54 9 341 728-1122 consultas@faatra.org.ar. www.faatra.org.ar.

Seguimos capacitando a los talleres independientes del país, a través de los Centros de Formación profesio-
nal de FAATRA. 
Agradecemos a todos su participación y los esperamos en próximos cursos. 

FAATRA Federal: La formación continua 
como motor del taller independiente

Consulta el cronograma completo en www.faatra.org.ar
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AFAC alerta por la menor integración de autopartes
Esta nota es presentada por:

La Asociación de Fábricas Argentinas de Componentes (AFAC) expuso ante 

la Comisión de Economía de la Cámara de Diputados de la Nación y planteó 

su preocupación por la pérdida de participación de autopartes locales en los 

vehículos fabricados en Argentina. 

Durante el encuentro, representantes del sector señalaron un cambio en el 

perfil de los nuevos proyectos industriales, con una mayor presencia de 

esquemas de ensamblaje CKD (Completely Knocked Down) y una elevada 

proporción de componentes provenientes de otros mercados. 

Según AFAC, esta tendencia reduce las oportunidades de integración de 

proveedores nacionales dentro de los nuevos programas de producción. 

 

Actividad, inversiones y competitividad 

Juan Cantarella, presidente ejecutivo de AFAC, se refirió a la caída del nivel 

de actividad y a la menor participación de Argentina en las inversiones auto-

motrices de la región. 

 

Frente a este escenario, la entidad planteó ante los legisladores la necesi-

dad de avanzar en una redefinición del Acuerdo de Complementación 

Económica N.º 14 (ACE14) con Brasil, cuyo esquema actual tiene vigencia 

hasta junio de 2029. 

 

AFAC también propuso una legislación específica destinada a promover 

inversiones productivas en la cadena de valor automotriz y volvió a señalar 

el impacto de impuestos provinciales como Ingresos Brutos, debido a su 

efecto acumulativo dentro de las cadenas productivas. 

 

El impacto sobre los proveedores 

La entidad vinculó la situación actual con la finalización de distintos progra-

mas de producción y el menor contenido local previsto en algunos de los 

proyectos que los reemplazan. 

 

Entre los modelos cuya producción finalizó o atraviesa cambios se encuen-

tran los Renault Logan, Sandero y Stepway; Nissan Frontier y Renault 

Alaskan; Peugeot Partner y Citroën Berlingo; y Volkswagen Taos y Amarok. 

De acuerdo con el planteo de AFAC, los proyectos previstos para el período 

2025-2027 demandan una menor cantidad de componentes nacionales, con 

impacto sobre proveedores radicados principalmente en Buenos Aires, 

Córdoba y Santa Fe. 

El sector autopartista busca así instalar en la agenda industrial la discu-

sión sobre el nivel de integración nacional de los vehículos y las condicio-

nes necesarias para atraer nuevas inversiones productivas a la cadena 

automotriz.n

Por Negocios & Autopartes  /  Fuente: AFAC
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Los patentamientos de vehículos alcanzaron las 49.814 unidades en sep-

tiembre de 2026, lo que representó un crecimiento del 10,7% frente a agos-

to, cuando se habían registrado 45.003 unidades, según informó la 

Asociación de Concesionarios de Automotores de la República Argentina 

(ACARA). 

En la comparación interanual, el mercado mostró una caída del 11,4%, fren-

te a las 56.241 unidades patentadas durante septiembre de 2025. 

Con estos resultados, entre enero y septiembre se acumularon 435.493 

patentamientos, un 13% menos que las 500.497 unidades registradas 

durante el mismo período del año anterior. 

Sebastián Beato, presidente de ACARA, señaló que el mercado comienza a 

mostrar un cambio de tendencia. “La desaceleración se detuvo y se puede 

observar ahora un momento muy esperado por toda la cadena de valor que 

ha venido haciendo un esfuerzo grande para minimizar los efectos de esa 

realidad”. 

El directivo también se refirió a los cambios en la composición del mercado 

automotor argentino y destacó la mayor participación de los vehículos 

importados. Según indicó, actualmente representan alrededor del 70% de 

las unidades, en un escenario marcado por una mayor apertura comercial y 

el ingreso de nuevas marcas, especialmente asiáticas. 

“La parte más difícil ha quedado atrás y ahora podemos tener un final de 

año en crecimiento que nos dé un buen impulso para empezar a visualizar 

un 2027 mejor que este”, concluyó Beato.n  

Los patentamientos crecieron 10,7% 
en septiembre 
Por Negocios & Autopartes  //  Fuente: ACARA  





16 T A L L E R A C T U A L Visítenos en www.talleractual.com

Esta nota es presentada por:

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

E-Motors, representante oficial de la automotriz china JMEV en Brasil, anun-

ció la instalación de su primera planta de ensamblaje en el país. El complejo 

industrial estará ubicado en Jaguaré, estado de Espírito Santo, y tiene pre-

visto comenzar sus operaciones en febrero de 2027. 

El proyecto contempla una inversión inicial de 112 millones de reales y 

estará destinado al ensamblaje de vehículos 100% eléctricos, cuyos compo-

nentes llegarán desde China para su montaje en Brasil. 

El primer modelo que ingresará a la línea de producción será el compacto 

Emova Pop, mientras que el plan industrial también prevé incorporar los 

modelos Emova Easy y Emova Urban. 

En su etapa inicial, la planta funcionará en un área de 2.000 m², con una 

capacidad estimada de entre 20 y 30 unidades diarias. El proyecto incluye, 

además, una superficie de almacenamiento de 10.000 m². 

 

Capacitación y expansión industrial 

La iniciativa cuenta con el apoyo de la agencia de desarrollo local Nova ES 

e incluirá el traslado de 17 profesionales desde China, entre ingenieros, 

especialistas en producción y ejecutivos, para participar en la puesta en 

marcha de la línea de ensamblaje y la capacitación del personal. 

Asimismo, está prevista la contratación inicial de aproximadamente 20 tra-

bajadores locales. 

Tras el primer año de operaciones, E-Motors proyecta ampliar las instalaciones 

a 40.000 m², mediante una inversión adicional de 50 millones de dólares. 

Con esta expansión, la compañía prevé alcanzar una capacidad de produc-

ción de hasta 100.000 vehículos anuales, de acuerdo con sus objetivos 

industriales. 

JMEV instalará una planta de ensamblaje en Brasil 
Por TALLER TOTAL INTERNACIONAL  //  Fuente: E-Motors. 



18 T A L L E R A C T U A L Visítenos en www.talleractual.com

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D



ANS: calidad garantizada desde el origen

20 T A L L E R A C T U A L Visítenos en www.talleractual.com

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

En el taller, la confianza en un repuesto se construye mucho antes de su ins-

talación. La precisión de su diseño, la calidad de fabricación y el servicio 

posventa son parte de una misma exigencia a la hora de evaluar la propues-

ta de una marca. Sobre estos pilares, ANS, la marca insignia de Auto 

Náutica, desarrolla su oferta para el mercado de reposición. 

 

Sus piezas se fabrican bajo parámetros internacionales y estrictos con-

troles de calidad, con un diseño que respeta las especificaciones técni-

cas originales de cada vehículo para asegurar la compatibilidad en todas 

sus aplicaciones. A ello se suman procesos de garantía y servicio pos-

venta caracterizados por una respuesta técnica ágil y cercana, con una 

escucha activa hacia toda la cadena comercial: distribuidores, repueste-

ros y talleres. 

 

Una de las características distintivas que nutre la propuesta de valor con la 

que ANS llega al mercado de reposición tiene que ver con la ampliación per-

manente de su catálogo y el seguimiento de las tendencias en materia de 

movilidad , que orientan el desarrollo de nuevas soluciones para acompañar 

las necesidades de los consumidores e incorporarlas de manera temprana 

al mercado local.  

“La innovación tiene que traducirse en soluciones concretas para quienes 

venden e instalan nuestros productos. En ANS trabajamos para ampliar la 

oferta, cuidar la precisión del diseño y sostener altos estándares de calidad 

en el aftermarket. Estamos ampliando nuestra línea Motor y preparando la 

incorporación de nuevas familias de accesorios. Se vienen novedades para 

seguir acompañando las necesidades del mercado. Queremos que cada 

cliente encuentre en la marca la confianza y el respaldo que necesita para 

trabajar”, señala Lisandro Adrián Briatore, Project Manager de ANS. 

 

Con esta visión, ANS integra producto y servicio para aportar previsibilidad 

al mostrador y al taller. Una propuesta que pone el valor de la certeza en el 

centro de cada solución.

Esta nota es presentada por:

Diseño, desarrollo y respaldo para el mercado de reposición. 

Conocé todas sus líneas de producto de frenos, suspensión y dirección, rodamientos y motor en: 

www.ansoficial.com.ar
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En el día a día de un taller mecánico o de una casa de repuestos, cada  

minuto cuenta. Los motores rugen, las herramientas van y vienen, y la  bús-

queda de soluciones confiables nunca frena. Desde la división de Corven  

Autopartes, entendemos esa pasión y el esfuerzo diario de quienes están al  

frente del mostrador y con las manos en la grasa. Por eso, no solo acerca-

mos  componentes de máxima calidad, sino que redoblamos la apuesta con 

una  propuesta imperdible: la Promo Motos 2026, una campaña pensada 

para  premiar la fidelidad del mecánico, del cliente final y de toda nuestra red  

comercial.   

La fuerza de Grupo Corven y un catálogo integral al alcance de tu mano  

Hablar de Corven Autopartes es hablar del respaldo, la trayectoria y la soli-

dez de Grupo Corven. Nuestro ecosistema industrial y comercial llega a 

cada rincón de la Argentina, asegurando disponibilidad, logística de primer 

nivel y un soporte continuo para el canal profesional.   

 

El gran protagonista de esta acción es nuestro amplio catálogo de produc-

tos: amortiguadores de avanzada tecnología, pastillas y discos de freno,  

embragues, rótulas, extremos, componentes de suspensión, dirección y  

transmisión. Esta promoción busca que mecánicos y profesionales  descu-

bran en detalle la versatilidad de nuestras líneas, garantizando  reparacio-

nes seguras, rendimiento garantizado y la tranquilidad que solo una  marca 

líder puede brindar a sus clientes.  

 

Cercanía con el mecánico: una alianza que premia tu confianza  

Para Corven, el mecánico no es solo un instalador; es un socio clave y el 

mejor prescriptor. Esta promoción fue diseñada pensando 

en fortalecer ese lazo, llevándole valor genuino a su trabajo 

cotidiano. Cuando recomendás e  instalás piezas del catá-

logo Corven, no solo asegurás un estándar óptimo de  

durabilidad, sino que además le brindás a tu cliente la 

chance real de subirse  a una moto 0 km.   

 

Dinámica simple en 3 pasos: ¡Comprás, escaneás y 

participás!  

La mecánica de participación para los usuarios finales 

y mecánicos se diseñó para ser 100% digital, rápida y 

sin trámites engorrosos:   

1. Comprá y solicitá tu factura: Al adquirir autopartes participantes en  

comercios adheridos entre el 1 de octubre y el 30 de noviembre, pedí  el 

comprobante de compra.   

2. Escaneá el código QR y cargá tus datos: Con la cámara del celular,  

escaneá el QR exhibido en los mostradores o ingresá a la plataforma  digital 

para registrar los datos del ticket.  

3. ¡Ya estás participando!: El comprobante queda validado de  forma 

transparente para el gran sorteo ante escribano público el  próximo 1 de 

diciembre.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¡Un beneficio redondo: también gana el vendedor!  

Lo mejor de esta acción federal es que nadie se queda afuera. Para cuidar e  

impulsar las ventas de nuestros clientes y casas de repuestos, la promoción  

contempla un doble incentivo: ¡si un cliente resulta ganador, el vendedor   

de mostrador que realizó la venta también se lleva una moto 0 km! Así,  

dinamizamos la rotación de stock en los locales, motivamos al equipo  

comercial y generamos una experiencia donde todos ganan.   

Sumate a la Promo Motos 2026 de Corven Autopartes. Descubrí todo el  

catálogo, equipá tu taller con lo mejor y preparate para acelerar rumbo a fin  

de año sobre dos ruedas. ¡El próximo ganador podés ser vos!

Programa de charlas técnicas y contenidos - Expo
¡Acelerá tu taller y salí rodando!: 
Corven Autopartes lanza la 
gran Promo Motos 2026  

Promoción válida en la República Argentina. Sin obligación de compra. Para participar 
de forma gratuita y conocer las Bases y Condiciones completas, 

ingrese www.corvenautopartes.com.ar 
Imágenes de carácter ilustrativo. Modelos, versiones y colores sujetos a 

disponibilidad de stock al momento de la entrega. 
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Lanzamientos 2026
Esta nota es presentada por:
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En 1951, Oscar Porpora fundó la Empresa Porpora Hnos., la cual 

hoy sigue avanzando en el sector bajo la dirección de su hijo, 

Abel Porpora, junto a sus hermanos y sobrinos que le dan forma 

a la tercera generación de esta empresa familiar histórica en el 

sector. 

 

En agosto pasado, Porpora Hnos. festejó su 73° aniversario y lo 

hizo demostrando su vigencia y trabajo constante para seguir 

creciendo como Empresa. 

 

Hoy en día, PORPORA HNOS. es uno de los principales fabri-

cantes de piezas de Dirección y Suspensión para la industria del 

mercado de reposición de Vehículos Pesados. 

 

“Nuestra constante innovación e inversión en la producción 

apunta a ofrecer una amplia gama de productos, no solo para 

abastecer al mercado local, sino también con un alto porcentaje 

destinado a la exportación”, explica su titular, Abel Porpora. 

La producción de Porpora Hnos. se orienta a vehículos comercia-

les pesados para aplicaciones de Sudamérica, Europa y 

Norteamérica.  

 

“Las ventajas de un servicio rápido, flexible y con calidad homo-

logada (C.H.A.S.) nos ayuda para la satisfacer la demanda que 

hoy exige el mercado. Hemos logrado mejoras en los procesos 

productivos que nos  permiten obtener mayor competitividad en 

todas nuestras líneas de productos.  

 

Estamos convencidos de que son nuestros valores los que hacen 

de Porpora Hnos. una empresa confiable y exitosa. Junto con 

nuestro personal capacitado y experimentado en producción, 

estamos orgullosos de brindar los mejores productos y servicios.  

Agradecemos enormemente a nuestros clientes y proveedores, 

los que conforman una parte fundamental en todo nuestro reco-

rrido”, afirmó Abel Porpora. 

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Porpora Hnos, 
73 años de historia
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FACCERA renueva sus autoridades 
Por Negocios & Autopartes  //  Fuente: FACCERA

Derecho a Reparar, seguridad vial, comercialización de repuestos y capaci-

tación serán los principales ejes de trabajo de la Federación para el período 

2026–2028. 

La Federación Argentina de Cámaras de Comerciantes en Repuestos del 

Automotor (FACCERA) celebró el pasado 3 de octubre, en la ciudad de 

Rosario, su Asamblea General Ordinaria y la 168.ª Reunión de su Consejo 

Directivo. Durante el encuentro se renovaron las autoridades y se definieron 

las principales líneas de trabajo para los próximos dos años. 

Christian Castañer, representante de la Cámara de Mar del Plata, fue elegi-

do nuevamente presidente de la entidad, acompañado por Fernando 

Concina (Rosario) como vicepresidente, Matías Vechiatti (La Plata) como 

secretario y Esteban Martin (Córdoba) como tesorero. 

 

El Derecho a Reparar, una prioridad para toda la cadena de valor 

Uno de los principales ejes ratificados fue la defensa del Derecho a Reparar, 

una iniciativa que busca garantizar que los propietarios de vehículos puedan 

elegir libremente dónde realizar su mantenimiento y reparación, preservan-

do el acceso a los repuestos, la información técnica y las herramientas 

necesarias. 

En este sentido, FACCERA continúa trabajando junto a FAATRA y AFAC, 

con las que conforma la cadena de valor de la posventa, para promover un 

Continúa en la pág.  34  

Esta nota es presentada por:
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marco normativo que contemple los derechos de los consumidores y favo-

rezca condiciones de competencia en el mercado de posventa. 

Como parte de estas gestiones, representantes del sector mantuvieron una 

reunión con autoridades de la Subsecretaría de Defensa del Consumidor y 

Lealtad Comercial del Ministerio de Economía de la Nación, donde plantea-

ron la incorporación de esta garantía a la legislación de Defensa del 

Consumidor. 

 

Autopartes usadas y seguridad vial 

Otro de los temas centrales fue la preocupación por la comercialización de 

autopartes usadas, una problemática sobre la que FACCERA mantiene una 

posición crítica por sus implicancias para la seguridad vial y su posible vin-

culación con el robo automotor. 

Si bien la legislación vigente autoriza la comercialización de determinadas 

piezas usadas mediante un listado específico, los representantes de las 

cámaras advirtieron sobre la venta de componentes que no se encuentran 

comprendidos entre los permitidos, incluso aquellos vinculados con la segu-

ridad del vehículo. 

Desde FACCERA se remarcó la necesidad de fortalecer los controles por 

parte de las autoridades competentes y garantizar el estricto cumplimiento 

de la normativa vigente, como una medida fundamental para proteger a los 

consumidores, contribuir a la seguridad vial y combatir los circuitos ilegales 

de comercialización. 

 

Prepararse para un mercado en transformación 

La evolución tecnológica del automóvil, el crecimiento del comercio electró-

nico y los cambios en los hábitos de los consumidores también ocuparon un 

lugar destacado en la agenda. 

Frente a este escenario, la Federación considera fundamental profundizar la 

capacitación técnica y comercial, facilitando herramientas que permitan a 

las casas de repuestos adaptarse a las nuevas modalidades de comerciali-

zación y fortalecer su competitividad. 

 

Una Federación más activa y federal 

Durante el encuentro también se ratificó el compromiso de fortalecer la par-

ticipación de las cámaras asociadas, conformar grupos de trabajo y estable-

cer mecanismos de seguimiento que permitan transformar las propuestas 

en acciones concretas. 

Con una nueva conducción y una agenda de trabajo para el período 2026–

2028, FACCERA reafirma su compromiso con la defensa de los intereses 

del comercio de autopartes, la capacitación y el desarrollo de una cadena 

de valor automotriz más competitiva, profesional y preparada para los desa-

fíos del futuro. 

En este contexto, el presidente de FACCERA, Christian Castañer, compartió 

su visión sobre los desafíos que enfrenta la institución y el sector: 

“Estamos viviendo una etapa de cambios profundos y cada vez más acele-

rados, que impactan en las personas, las empresas y las formas de comer-

cializar. FACCERA también debe evolucionar para estar a la altura de estos 

desafíos. Nuestro compromiso es acompañar a los empresarios y comer-

ciantes del sector, brindándoles representación, capacitación y herramien-

tas para adaptarse a esta nueva realidad. Porque ningún repuestero está 

solo cuando cuenta con instituciones fuertes que lo acompañan”. 
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MKW Products consolida su línea de 
homocinéticas en el mercado de reposición

Esta nota es presentada por

Tras el exitoso lanzamiento a principios de este 2026 y con el respaldo de más de 40 años de trayectoria y evo-

lución constante, Alfa Rodamientos celebra la excelente recepción que ha tenido la línea de Juntas 

Homocinéticas de MKW Products en el sector automotriz. 

 

Esta consolidación responde a la visión de la empresa de seguir siendo el proveedor de confianza que impulsa 

la maquinaria del país. El diferencial clave de esta propuesta radica en la estruc-

tura comercial: al gestionar la importación de la línea MKW Products, Alfa 

Rodamientos elimina intermediarios. Esta ventaja estratégica permite trasladar un 

beneficio económico real al mostrador, asegurando los mejores costos sin resignar 

rendimiento. 
 

Una marca cada vez más completa 

Con la exitosa integración de los componentes de transmisión a sus familias de 

productos ya establecidas, MKW Products demuestra su compromiso de crecimiento. 

Hoy, la línea completa de homocinéticas MKW cuenta con disponibilidad inmediata en nuestros depósitos, respaldada por 

la capacidad de respuesta, la logística y el amplio stock que nos caracteriza.

La marca se afianza como una solución integral. Alfa Rodamientos como 
importador, garantiza stock permanente y una ecuación de precio y calidad 
altamente competitiva para el taller y el mostrador.

Descubrí la línea completa de productos en: 
Web: www.alfarodamientos.com.ar  //  Tel / WhatsApp: 291 407 0523
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Honda fue reconocida como la primera empresa del mundo en obtener la 

máxima calificación de 5 estrellas en la categoría Products/Services Rating 

del FIA Road Safety Index, una herramienta desarrollada por la Fédération 

Internationale de l’Automobile (FIA) para evaluar el impacto de empresas y 

organizaciones en materia de seguridad vial. 

El FIA Road Safety Index analiza las acciones implementadas para promo-

ver la seguridad vial y fortalecer una cultura de prevención dentro de las 

organizaciones. 

El sistema contempla dos categorías. Supply Chain Rating comprende las acti-

vidades que abarcan desde la adquisición de materias primas hasta el desa-

rrollo, producción y entrega de los productos, mientras que Products/Services 

Rating evalúa los aspectos relacionados con la seguridad de productos y ser-

vicios. En esta última categoría, Honda alcanzó las cinco estrellas. 

 

Una evaluación en 17 países 

Para esta evaluación, Honda amplió el alcance del análisis a 17 países, que 

representan más del 90% de su volumen global de ventas de motocicle-

tas y automóviles. 

De acuerdo con la compañía, la evaluación realizada por la FIA destacó su 

proceso de mejora continua y el enfoque basado en el ciclo Plan, Do, 

Check, Act (PDCA). 

Entre las iniciativas consideradas se encuentran el desarrollo de una estra-

tegia de seguridad de mediano y largo plazo; la estimación y seguimiento 

global de víctimas fatales y personas lesionadas en siniestros de tránsito; y 

el monitoreo de los avances a través del Consejo Global de Seguridad. 

También se contemplaron la aplicación global de tecnologías avanzadas de 

seguridad y las acciones destinadas al desarrollo de una cultura de seguri-

dad dentro de la organización.n

Honda logra 5 estrellas en seguridad vial 
Por Taller Total Internacional  //  Fuente: Honda

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Esta nota es presentada por:
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Stellantis y la firma tecnológica Wayve participaron de Wave by Vento 2026, 

en Turín, donde presentaron avances en inteligencia artificial aplicada a la 

movilidad mediante pruebas realizadas en condiciones reales de tránsito. 

Durante el encuentro, ambas compañías realizaron demostraciones dinámi-

cas con unidades de desarrollo del Fiat 500e y el Maserati Grecale, equipa-

das con el sistema STLA AutoDrive e impulsadas por Wayve AI Driver. 

Las pruebas mostraron capacidades de conducción automatizada supervi-

sada de Nivel 2++, con funcionamiento sin manos y recorridos de puerta a 

puerta en calles urbanas y autopistas. 

La integración amplía el trabajo realizado previamente sobre un prototipo 

del Jeep Grand Cherokee y busca demostrar la capacidad del software para 

adaptarse a vehículos de diferentes segmentos y arquitecturas sin desarro-

llar un sistema independiente para cada modelo. 

 

Una plataforma adaptable a diferentes vehículos 

La propuesta combina la tecnología de conducción basada en inteligencia 

Stellantis y Wayve prueban conducción con IA 

Continúa en la pág.  42  

Esta nota es presentada por:

Por Taller Total Internacional  //  Fuente: Stellantis

artificial de Wayve con las plataformas y sistemas de Stellantis. El objetivo 

es desarrollar una solución escalable que pueda incorporarse a distintos 

vehículos del grupo. 
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En el marco de la cumbre también se realizó la presentación “Technology 

Made for Humans”, en la que participaron el CEO de Stellantis, Antonio 

Filosa, y el CEO de Wayve, Alex Kendall, junto con Adam Jonas, de Morgan 

Stanley. El encuentro abordó, entre otros aspectos, la posibilidad de escalar 

estas tecnologías dentro de la industria automotriz. 

 

La alianza estratégica entre Stellantis y Wayve, anunciada en mayo de 

2026, apunta a combinar el desarrollo de software de inteligencia artificial de 

extremo a extremo con la capacidad industrial del grupo automotor. 

Según lo informado por Stellantis, las compañías proyectan el lanzamiento 

de sus primeros productos comerciales en Norteamérica para 2028.n
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Industria automotriz: crecen las exportaciones
Esta nota es presentada por:

La industria automotriz argentina registró en septiembre de 2026 una mejora 

mensual en sus principales indicadores de actividad, con un crecimiento de 

las exportaciones, la producción y las ventas mayoristas a concesionarios. 

Sin embargo, la comparación interanual continúa mostrando resultados dis-

pares, según los datos difundidos por la Asociación de Fábricas de 

Automotores (ADEFA). 

Durante el noveno mes del año, las terminales automotrices produjeron 

39.747 vehículos, entre automóviles y comerciales livianos, lo que represen-

tó un incremento del 0,9% respecto de agosto. En comparación con sep-

tiembre de 2025, cuando se habían fabricado 47.108 unidades, la produc-

ción registró una caída del 15,6%. Entre enero y septiembre, la fabricación 

nacional acumuló 314.975 vehículos, con una disminución del 16,9% frente 

al mismo período del año anterior. 
 

Las exportaciones alcanzaron su mayor volumen del año 

El desempeño más destacado del mes correspondió a las exportaciones. En 

septiembre se enviaron al exterior 28.213 vehículos, un 14,7% más que en 

agosto, cuando se habían despachado 24.589 unidades, y un 6,8% por 

encima de septiembre de 2025, cuando se exportaron 26.429 vehículos. 

Este resultado representó el volumen mensual de exportaciones más alto 

registrado durante 2026. Además, los vehículos enviados al exterior equiva-

lieron aproximadamente al 71% de la producción nacional de septiembre. 

En los primeros nueve meses del año, las exportaciones totalizaron 203.072 

unidades, con un crecimiento acumulado del 1,6% respecto del mismo perí-

odo de 2025, cuando se habían registrado 199.811 vehículos. 

Utilitarios y automóviles de pasajeros 

Los vehículos utilitarios concentraron la mayor parte de las exportaciones 

argentinas. Durante septiembre se despacharon 19.813 unidades, con un 

incremento del 4,6% mensual y del 8,8% interanual. 

Por su parte, las exportaciones de automóviles de pasajeros alcanzaron las 

8.400 unidades, lo que representó un crecimiento del 48,6% respecto de 

agosto y del 2,2% frente a septiembre de 2025. 

En el acumulado de enero a septiembre, los utilitarios sumaron 146.627 uni-

dades, con una suba del 15,2%, mientras que los automóviles de pasajeros 

totalizaron 56.445 unidades, con una disminución del 22,2%. 

Por Negocios & Autopartes  /  Fuente: Asociación de Fábricas de Automotores (ADEFA) 

En septiembre, las terminales exportaron 28.213 vehículos, un 14,7% más que en agosto. 
La producción y las ventas mayoristas también registraron mejoras mensuales.

Continúa en la pág.  46  
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Brasil, principal destino de exportación 

Brasil continuó siendo el principal mercado para los vehículos producidos en 

Argentina. Entre enero y septiembre concentró el 63,1% de las exportacio-

nes, equivalente a 128.042 unidades. 

 

Le siguieron América Central, con el 13,3% (26.968 unidades); Perú, con el 

8,2% (16.718 unidades); Chile, con el 5,4% (11.033 unidades), y Colombia, 

con el 5,0% (10.220 unidades). 

Estos mercados concentraron la mayor parte de los envíos al exterior duran-

te los primeros nueve meses del año. 

 

Las ventas mayoristas también crecieron 

En septiembre, las ventas de vehículos de producción nacional e importa-

dos a la red de concesionarios alcanzaron las 43.214 unidades, con una 

mejora del 10,6% respecto de agosto, cuando se habían entregado 39.068 

vehículos. 

 

No obstante, en la comparación interanual, el volumen resultó 20,4% inferior 

al registrado en septiembre de 2025. 

 

La visión de ADEFA 

Rodrigo Pérez Graziano, presidente de ADEFA, destacó la evolución de las 

exportaciones y la necesidad de sostener la recuperación del sector. 

“El crecimiento de las exportaciones se destaca como el dato más alentador 

registrando el volumen más alto del año y confirma la importancia de pro-

fundizar el trabajo que venimos realizando en materia de mejora de la com-

petitividad y la inserción internacional del sector”, señaló. 

 

Asimismo, sostuvo: “De cara al último trimestre, el desafío es transformar 

estas señales de recuperación mensual en una tendencia sostenible. Para 

ello será clave continuar avanzando con la cadena de valor y los gobiernos 

nacional, provinciales y municipales en la mejora continua de la competitivi-

dad, infraestructura, acceso a mercados y otras condiciones que favorezcan 

el crecimiento del sector”.n 
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Volkswagen ID. Polo fue premiado en Alemania 
Por Taller Total Internacional  //  Fuente: Volkswagen

Esta nota es presentada por:

El nuevo Volkswagen ID. Polo 100% eléctrico fue distinguido en los pre-

mios German Car of the Year (GCOTY) 2027, donde se impuso en la cate-

goría Budget (Económico) frente a otros siete modelos del segmento, entre 

ellos el Renault Twingo y el Renault Clio. 

El jurado internacional, integrado por 47 periodistas especializados, otorgó 

al ID. Polo las puntuaciones más altas en cuatro de las cinco categorías de 

evaluación. 

El modelo alcanzó un 85,8% de la valoración máxima en Diseño y Placer de 

Conducción; 84,2% en Seguridad y Medio Ambiente; 83,8% en Relevancia 

e Innovación; y 82% en Confort y Practicidad. 

En las evaluaciones transversales entre todas las categorías del certamen, 

el vehículo obtuvo además el segundo puesto en el reconocimiento a Mejor 

Diseño Interior y el tercero en Mejor Diseño Exterior. 

 

La electrificación del Polo 

Kai Grünitz, miembro del Consejo de Administración responsable de 

Desarrollo de Volkswagen, destacó que el ID. Polo traslada a la movilidad 

eléctrica uno de los modelos más representativos de la marca, del cual se 

comercializaron más de 20 millones de unidades a nivel mundial. 

Por su parte, Jens Meiners, cofundador de German Car of the Year, destacó 

el resultado obtenido por el modelo dentro de su categoría. 

Desarrollado en Wolfsburgo, el nuevo ID. Polo combina una configuración 

de tracción delantera con equipamiento tecnológico proveniente de segmen-

tos superiores y forma parte de la estrategia de Volkswagen para ampliar su 

oferta de vehículos eléctricos.n
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Esta nota es presentada por:

Volkswagen do Brasil cerró el tercer trimestre de 2026 con crecimiento en 

sus patentamientos. Durante septiembre, la marca se ubicó nuevamente en 

el primer lugar del canal minorista —ventas a personas físicas—, con 

16.491 unidades y una participación de mercado del 12,6%. 

En los primeros nueve meses del año, Volkswagen acumuló 136.901 vehícu-

los comercializados en este canal, equivalentes a una participación del 

12,7%. En el mercado total brasileño, la marca alcanzó una cuota del 16,3%. 

Considerando las ventas minoristas y corporativas, Volkswagen registró 

346.835 patentamientos entre enero y septiembre de 2026, un 13,4% más 

que las 305.933 unidades contabilizadas durante el mismo período de 2025. 

La diferencia representa alrededor de 41.000 vehículos adicionales frente 

al año anterior. 

 

Tres modelos entre los cinco más vendidos 

Durante septiembre, Volkswagen ubicó tres modelos entre los cinco vehícu-

los con mayor cantidad de patentamientos de Brasil: 

Polo: registró 11.095 unidades en septiembre y acumuló 56.705 entre 

enero y septiembre. Según los datos difundidos por Volkswagen, se mantie-

ne como el automóvil de pasajeros más vendido de Brasil y líder del seg-

mento hatchback. 

 

T-Cross: alcanzó 9.339 unidades durante el mes y acumuló 44.465 paten-

tamientos en los primeros nueve meses. El modelo mantiene el liderazgo 

acumulado entre los SUV durante 2026, posición que Volkswagen señala 

que sostiene desde 2023. 

 

Tera: registró 8.725 unidades en septiembre y se ubicó entre los cinco 

vehículos con mayor cantidad de patentamientos del mercado brasileño 

durante el mes. 

 

Los resultados de septiembre mantienen así a Polo, T-Cross y Tera entre los 

modelos con mayor presencia de Volkswagen en el mercado brasileño.n

Volkswagen creció 13,4% en Brasil en 2026 
Por Taller Total Internacional  //  Fuente: Volkswagen 
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1. Vehículos Manuales: Equilibrio térmico y la fuerza 

de la Semi-Metálica 

En los autos con transmisión manual, cada rebaje de marcha detenga el 

vehículo, logrando que la temperatura en las ruedas se disipe de forma gra-

dual y progresiva. Para este segmento del parque automotor, la Línea Fri-

Ma Semi-Metálica es la máxima referente: su formulación ofrece un agarre 

inicial firme y directo desde la primera pisada, asegurando una respuesta 

lineal en el pedal, excelente comportamiento en frío, alta durabilidad y un 

desgaste pa  rejo del disco de freno. 

 

2. Vehículos Automáticos: Trabajo continuo e intensivo 

Los autos automáticos presentan el fenómeno de arrastre, donde la caja 

sigue enviando fuerza a las ruedas incluso al soltar el acelerador o al 

mantener el vehículo detenido en un semáforo en posición D. Sin la 

retención directa de una caja manual, el sistema de frenos trabaja a tem-

peraturas promedio más elevadas en el tránsito urbano. Aquí, la Línea 

Fri-Ma Semi-Metálica demuestra su gran solidez y durabilidad ante la 

exigencia mecánica continua, mientras que la Línea Cerámica Fri-Ma 

Black Edition se posiciona como el salto de confort ideal, ofreciendo 

superior estabilidad térmica (anti-fade), menor desgaste y un andar más 

suave y silencioso. 

 

3. Híbridos No Enchufables (HEV): Fricción inmediata para el 

frenado regenerativo 

Los vehículos híbridos autorrecargables priorizan el frenado regenerativo 

mediante el motor eléctrico para recargar sus baterías, donde las pastillas 

mecánicas trabajan con menor frecuencia o recién en la detención final. La 

Línea Cerámica Fri-Ma Black Edition es la solución perfecta para esta tec-

nología: no requiere acumular temperatura previa para actuar con precisión, 

brindando una respuesta inmediata ante emergencias, evitando ruidos 

molestos por fricción y reduciendo al mínimo la emisión de polvillo para 

mantener las llantas impecables. 

 

4. Híbridos Enchufables (PHEV): Alto rendimiento para vencer la iner-

cia del peso 

Los híbridos enchufables incorporan paquetes de baterías más pesados que 

incrementan notablemente el peso del automóvil. Cuando se requiere dete-

ner ese peso extra, la transferencia de energía térmica sobre la rueda es 

extrema. Diseñada específicamente para soportar picos de fricción severos 

y disipar el calor con rapidez, la Línea Cerámica Fri-Ma Black Edition 

posee la resistencia estructural necesaria para detener vehículos pesados 

con total firmeza, resguardando la integridad del disco. 

 

Dos Líneas, la Misma Garantía de Seguridad 

- Fri-Ma Semi-Metálica: La respuesta probada, confiable y de alta resis-

tencia para los vehículos de transmisión manual y automática tradicional. 

Excelente agarre en frío, rendimiento constante y la durabilidad extrema 

que exige el trabajo diario. 

 

- Fri-Ma Black Edition: La evolución en fricción diseñada para la nueva era 

automotriz. Confort total, frenado silencioso, llantas libres de polvo y la máxi-

ma estabilidad térmica en vehículos automáticos, híbridos y de alta gama. 
 

No importa qué tecnología impulse tu auto Fri-Ma ofrece tecnología y 

respaldo industrial al servicio de tu seguridad porque la tranquilidad 

al volante empieza en cada frenada.

Fri-Ma: Desarrollando nuevas tecnologías 
para los nuevos desafíos de frenado

A simple vista, el proceso parece el mismo en cualquier vehículo: pisás el pedal y el auto se detiene. Sin embargo, la inge-

niería del frenado ha cambiado. La forma en que desacelera un auto con caja manual difiere de un auto automático, y el uni-

verso de los vehículos híbridos exige un comportamiento de fricción totalmente adaptado a sus nuevas dinámicas. En Fri-

Ma entendemos esa evolución; por eso, desarrollamos soluciones específicas donde nuestra Línea Semi-Metálica y nuestra 

Línea Cerámica Black Edition se adaptan a las exigencias de cada motorización y sistema de transmisión.

Esta nota es presentada por:
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Chile: las ventas de vehículos cayeron 2,8% 
E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Esta nota es presentada por:

La comercialización de vehículos livianos y medianos nuevos en Chile 

alcanzó las 30.989 unidades durante septiembre de 2026, lo que representa 

una caída del 2,8% interanual, según informó la Asociación Nacional 

Automotriz de Chile (ANAC). 

 

El resultado se produjo en un contexto económico marcado por la caída del 

Indicador Mensual de Actividad Económica (Imacec) y los niveles de desem-

pleo. A esto se sumó una base de comparación elevada respecto de sep-

tiembre de 2025. 

 

A pesar de la disminución mensual en términos interanuales, el acumulado 

entre enero y septiembre alcanzó las 237.181 unidades, con un crecimiento 

del 2,3% frente al mismo período del año anterior. 

 

Los SUV sostienen el crecimiento del mercado 

El segmento de vehículos utilitarios deportivos (SUV) continúa concentran-

do la mayor participación del mercado automotor chileno. 

Durante septiembre se comercializaron 16.849 SUV, un incremento del 

0,6% interanual. En los primeros nueve meses del año, el segmento 

acumuló 129.576 unidades, con un crecimiento del 10,1% 

respecto del mismo período de 2025. 

 

Con estos resultados, los SUV representaron el 

54,6% de las ventas acumuladas de vehículos livia-

nos y medianos en Chile. 

 

En contraste, los automóviles de pasajeros 

registraron una caída del 18,6% interanual 

durante septiembre y representaron el 16,3% del mercado acumulado. 

 

En el ranking por modelos, el Suzuki Fronx encabezó la categoría SUV con 

5.038 unidades acumuladas, mientras que la Toyota Hilux lideró el segmen-

to de camionetas y el mercado general, con 6.524 patentamientos. 

 

Toyota lideró las ventas de septiembre 

En el análisis por marcas, Toyota ocupó el primer lugar durante septiembre, 

con 3.290 unidades comercializadas y una participación del 10,6%. 

A continuación, se ubicaron Hyundai, con 2.165 unidades; Kia, con 2.054; y 

Suzuki, con 1.962 unidades. 

 

Por otra parte, los vehículos fabricados en China mantuvieron una participa-

ción significativa en el mercado chileno. Según los datos correspondientes 

a los primeros ocho meses de 2026, representaron el 47,2% del total de las 

unidades comercializadas en el país.n 

 

Por Taller Total Internacional  //  Fuente: Asociación Nacional Automotriz de Chile (ANAC). 



La Posventa frente a un Nuevo 
Escenario Automotor 
La incorporación de nuevas marcas automotrices chinas está 
ampliando la oferta de vehículos en Argentina, incorporando 
tecnologías y generando nuevas condiciones de competencia. 
Sin embargo, detrás de los lanzamientos y las propuestas 
comerciales aparece un tema a resolver.

En efecto, en medio de toda la efervescencia 
que generan hoy “los autos Chinos”, aparece una 
cuestión que podría resultar determinante para 
su consolidación del negocio: la capacidad de 
desarrollar una estructura de posventa que 
acompañe el crecimiento del parque circulante. 
 
Expo Auto Chino 2026 permitió observar esta 
relación desde dos perspectivas. 
 
Por un lado, las inquietudes de los visitantes frente a marcas que, en muchos casos, recién 
comienzan a conocer. Por otro lado, las estrategias que las empresas están desarrollando 
para brindar servicios de mantenimiento, garantías y abastecimiento de repuestos.

La exposición, realizada del 2 al 4 de octubre en Buenos Aires, reunió a 26 marcas y más de 
100 modelos, con una asistencia superior a las 30.000 personas, según informaron sus 
organizadores. 
 
Más allá de los vehículos exhibidos, la feria permitió identificar algunos interrogantes sobre el desa-
rrollo futuro de la posventa.

El respaldo como factor de decisión 
Durante las entrevistas realizadas por Estrategia Automotriz, los visitantes manifestaron interés 
por conocer nuevas tecnologías, comparar modelos y evaluar alternativas de compra. 
Sin embargo, al profundizar sobre los factores que podrían influir en una decisión, aparecieron 
inquietudes relacionadas con las garantías, la disponibilidad de repuestos, la cobertura de 
talleres y la continuidad de las marcas en Argentina. 
Uno de los entrevistados sintetizó esta preocupación con una expresión: «La garantía es la 
base». Otro señaló que «El respaldo es decisivo». 
Estas declaraciones forman parte de entrevistas cualitativas y no constituyen una muestra 
representativa del mercado. Pero permiten identificar una cuestión relevante: el interés por un 
vehículo no necesariamente se traduce en confianza hacia la empresa que lo comercializa. 
La garantía puede funcionar como argumento de venta, aunque su valor para el consumidor 
depende de la capacidad de respuesta que exista detrás de ella. 
En este sentido, la posventa comienza a intervenir en la evaluación del vehículo incluso antes 
de concretar la compra.

La disponibilidad de repuestos fue una de las inquietudes planteadas por los visitantes. 

La preocupación comprende tanto la existencia de componentes como los tiempos necesarios 
para obtenerlos y completar una reparación. 
Detrás de esa cuestión interviene una estructura que involucra importadores, depósitos, operadores 
logísticos, distribuidores y talleres. 

Durante Expo Auto Chino, distintas empresas informaron sobre sus sistemas de almacenamiento 
y abastecimiento de componentes. Sin embargo, disponer de un depósito local no permite 
conocer, por sí solo, los niveles de cobertura de inventario ni los plazos efectivos de entrega. 

A medida que aumente la variedad de marcas y 
modelos, también crecerá la diversidad de 
referencias que deberán administrarse. 

Esto plantea desafíos para la planificación de 
inventarios, la logística y las relaciones comerciales 
entre los operadores de la cadena. 

La eficiencia del sistema dependerá de la 
capacidad para vincular la disponibilidad de piezas 
con la demanda real de mantenimiento y reparación.

La apertura de concesionarios y la presentación de nuevos 
modelos suelen ser los aspectos más visibles del ingreso 
de una marca. 

Sin embargo, desarrollar una estructura comercial no 
implica necesariamente contar con una red de atención 
técnica equivalente. 
La posventa requiere personal capacitado, equipamiento, 
información de diagnóstico, procedimientos de reparación 
y disponibilidad de componentes. 

Durante la exposición, representantes de distintas 
empresas describieron redes de atención existentes, 
proyectos de ampliación territorial y esquemas que 
incorporan talleres independientes autorizados. 

Estas estrategias muestran diferentes etapas de 
desarrollo y plantean un interrogante para el mercado: 
¿la capacidad de atención crecerá al mismo ritmo que la 
comercialización de vehículos?

La distribución de repuestos ante una oferta más diversas

Una red comercial no garantiza una red de servicios 

La respuesta dependerá no solamente de la cantidad de establecimientos, sino también de su 
ubicación, especialización y capacidad efectiva para resolver las necesidades de los usuarios.

Continúa en la pág.  58  



El lugar del aftermarket independiente 
La llegada de nuevas marcas también plantea interrogantes para los talleres independientes, 
distribuidores y casas de repuestos que participan del mantenimiento del parque automotor 
argentino. 

Durante la exposición se mencionaron modelos de atención que contemplan la incorporación 
de talleres independientes a redes autorizadas, especialmente en localidades donde no 
existen concesionarios. 

Este esquema podría generar oportunidades para establecimientos que cuenten con las 
condiciones técnicas necesarias. 

Para los distribuidores, la diversificación del parque implica evaluar nuevas familias de 
productos y su demanda potencial. Para los fabricantes de autopartes, será importante 
observar qué modelos alcanzan una presencia significativa y qué posibilidades existen de 
desarrollar componentes destinados a esas unidades. 

No necesariamente estamos frente a una sustitución de los canales tradicionales, sino 
ante una posible reorganización de las relaciones entre representantes, concesionarios, 
distribuidores y talleres. 

El alcance de esa transformación dependerá de la evolución del parque circulante y de 
cómo las marcas organicen sus sistemas de abastecimiento y atención.

La electrificación incorpora nuevas exigencias 

La presencia de vehículos híbridos y 
eléctricos fue uno de los aspectos 
destacados de Expo Auto Chino 2026. 

Estas tecnologías incorporan 
requerimientos específicos para el 
mantenimiento y la reparación, 
especialmente en sistemas de alta 
tensión, baterías, electrónica de 
potencia y procedimientos de 
diagnóstico. 

Las entrevistas con representantes de las empresas mostraron que la capacitación técnica y 
el equipamiento forman parte de las prioridades para desarrollar sus redes de servicio. 

Para el aftermarket argentino, el desafío será incorporar nuevas capacidades en un 
escenario donde continuarán conviviendo vehículos de combustión, híbridos y eléctricos. 

La composición del parque circulante determinará la velocidad con la que estas 
tecnologías generen demanda efectiva de nuevos servicios. 

En consecuencia, las inversiones en formación y equipamiento deberán acompañar la 
evolución real del mercado.

Una transformación que alcanza a toda la cadena 
Desde la perspectiva de Estrategia Automotriz, el ingreso de nuevas marcas puede generar 
oportunidades para fabricantes de autopartes, distribuidores y prestadores de servicios. 
Sin embargo, esas oportunidades no dependen exclusivamente de la cantidad de vehículos que 
se comercialicen. 

También intervienen su distribución geográfica, las tecnologías incorporadas, la permanencia de 
las unidades en circulación y la organización de las redes de atención. 

Para los representantes de las marcas, el desafío será sostener una estructura capaz de 
responder a las necesidades de mantenimiento y reparación. 
Para los distintos operadores del aftermarket, será necesario identificar cómo evoluciona la 
demanda y qué capacidades deberán desarrollar para participar de este nuevo escenario. 

La expansión comercial no garantiza automáticamente un crecimiento equivalente del mercado 
de reposición independiente. Pero introduce variables que podrían modificar su organización y 
sus oportunidades de negocio.

Expo Auto Chino 2026 permitió observar una etapa de 
ampliación de la oferta automotriz argentina, con nuevos 
participantes y tecnologías. 

Las entrevistas realizadas durante la exposición mostraron 
interés por los productos, pero también preguntas sobre 
el respaldo que encontrarán los usuarios después de la 
compra. 

Las empresas, por su parte, presentaron estructuras de 
atención, sistemas de abastecimiento y proyectos de 
expansión que deberán demostrar su capacidad de 
respuesta a medida que aumente el parque circulante. 

Quizás por eso la principal cuestión que deja la 
exposición no sea solamente cuántas marcas ingresarán 
al mercado o qué participación podrán alcanzar. 
La pregunta es cómo se reorganizará la cadena de 
posventa para atender un parque automotor más diverso y 
tecnológicamente complejo. 

Porque el crecimiento de nuevas marcas no se medirá 
únicamente por los vehículos vendidos, sino también por 
la capacidad de mantenerlos en funcionamiento durante 
los próximos años. Y allí podría encontrarse una de las 
transformaciones más relevantes para el futuro del 
aftermarket argentino. 
 

Análisis elaborado por Estrategia Automotriz a partir de entrevistas cualitativas a visitantes, declaraciones 
de representantes de empresas automotrices e información difundida por los organizadores de Expo 
Auto Chino 2026. Los testimonios no constituyen una encuesta representativa del mercado. 

El verdadero examen comenzará con los kilómetros 
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Una película naranja luego de una noche húmeda, no tiene el mismo signi-

ficado que una pista con picaduras profundas. Qué observar en el taller y 

qué explicarle al cliente antes de definir una reparación. 

Un cliente ve óxido a través de la llanta y consulta si tiene que cambiar los 

discos. Otro vehículo, entra al taller con una pista de frenado oxidada de un 

lado y limpia del otro. Aunque ambos casos tienen al óxido como protago-

nista, requieren evaluaciones diferentes. 

Para el mecánico y el comerciante de repuestos, la clave es distinguir una 

característica habitual del material, de un deterioro que necesita interven-

ción. El color del disco, por sí solo, no alcanza para decidir. 

 

Por qué se utiliza fundición gris 

La mayoría de los discos de freno de autos y camionetas, se fabrica en fun-

dición gris, una aleación principalmente de hierro, carbono y silicio. Parte de 

ese carbono, está distribuida en pequeñas láminas de grafito dentro del 

metal. Esa estructura le da el aspecto grisáceo característico cuando se 

fractura, del que toma su nombre. 

En la práctica, este material reúne varias condiciones necesarias para tra-

bajar en un freno: conduce el calor, resiste el desgaste y ayuda a amortiguar 

vibraciones. También permite fabricar la pieza por moldeo y mecanizar con 

precisión sus superficies. 

Esto importa porque, durante una frenada, el disco recibe el calor generado 

por la fricción con las pastillas. Debe soportar ese trabajo una y otra vez, 

calentándose y enfriándose durante el uso. 

La contrapartida, es que su contenido de hierro lo hace susceptible a oxidar-

se al quedar expuesto al oxígeno y la humedad. La aparición de óxido super-

ficial no demuestra, por sí sola, mala calidad ni un defecto de fabricación. 

 

La película naranja que aparece con el vehículo detenido 

Después de una lluvia, un lavado o una noche húmeda, es habitual encontrar 

una capa fina y anaranjada sobre la pista de frenado. No hace falta que el 

vehículo permanezca meses sin uso: puede aparecer de un día para el otro. 

Cuando esa oxidación es leve y el conjunto funciona correctamente, el con-

tacto de las pastillas, suele eliminarla durante las primeras frenadas del uso 

normal. No hay una cantidad universal de frenadas: depende de la exposi-

ción y del estado del sistema 

Para el taller, interesa comprobar si la pista recupera un contacto uniforme 

y si quedan sectores afectados. Para el mostrador, esta diferencia permite 

explicar por qué una foto de un disco naranja no alcanza para recomendar 

su reemplazo. 

 

Cuando el óxido deja picaduras 

El criterio cambia cuando aparecen picaduras profundas, desprendimientos 

o sectores de la pista que siguen deteriorados. Ya no se trata solamente de 

una película depositada sobre la superficie: la corrosión ha producido daño 

y puede afectar el contacto con las pastillas. 

La revisión debe abarcar las dos caras del disco. Observar únicamente la 

cara exterior, visible a través de la llanta, puede dejar fuera del diagnóstico, 

el deterioro de la pista interna. 

También hay que medir el espesor y contrastarlo con los límites del fabrican-

te. Un disco puede conservar espesor suficiente y presentar otros daños 

que obliguen a descartarlo; del mismo modo, una superficie de buen aspec-

to, no garantiza que la pieza siga dentro de sus medidas de servicio. 

Si se evalúa rectificar, la decisión debe contemplar las indicaciones del fabri-

cante, la profundidad del daño y el espesor final después del mecanizado. 

No corresponde ofrecer el rectificado como respuesta automática ante cual-

quier disco picado. Cuando no sea posible recuperar una pista apta respe-

tando las condiciones de servicio, corresponde reemplazar. 

 

Un disco oxidado y el otro limpio: investigar la diferencia 

Comparar las ruedas de un mismo eje aporta información. Si después del uso, 

un disco presenta una pista limpia, y el otro conserva zonas oxidadas, hay que 

investigar si las pastillas están trabajando correctamente en ambos lados. 

Esa diferencia es un indicio, no una confirmación de que una rueda “no 

frena”. La inspección debe incluir el desplazamiento de las pastillas, las 

guías, el pistón del cáliper y el funcionamiento hidráulico. Un componente 

trabado puede alterar el contacto y generar desgaste o frenado desigual. 

Reemplazar el disco sin resolver la causa puede dejar pendiente la falla que 

produjo el deterioro. 

 

Qué definir antes de pedir el repuesto 

Una evaluación útil para autorizar el trabajo y preparar el pedido, debe esta-

blecer dónde está la corrosión, qué profundidad tiene, cómo están ambas 

caras del disco y en qué condiciones se encuentran las pastillas y el cáliper. 

Si corresponde reemplazar, los discos se cambian por pares en el mismo eje, 

acompañados de pastillas nuevas y siguiendo las instrucciones del fabricante. 

Explicarle al cliente que se encontró una película superficial, picaduras pro-

fundas o una diferencia de trabajo entre ruedas, ayudará a fundamentar la 

reparación. Para el comerciante, contar con ese diagnóstico permite acom-

pañar el pedido con un asesoramiento más preciso.  

 

El informe en video “FRENOSOL: óxido en los discos de freno”, disponi-

ble en el canal de Youtube de Taller Actual, permite observar las diferen-

cias visuales entre la oxidación superficial y la corrosión avanzada. 

 

Estamos en: Victoriano Montes 2443/55 / Mar del Plata - Bs. As. 

Tel.: (223) 4782081 / 4781084 / 4775936 / 4705932 

Whatsapp: (223) (15) 692-4972 

Email: usuarios@frenosol.com.ar // contacto@frenosol.com.ar 

www.frenosol.com.ar

Óxido en los discos de freno: cuándo es 
normal y cuándo requiere una intervención 

Esta nota es presentada por:
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Juntas Pampa: 73 años haciendo 
industria argentina

Juntas Pampa nació en 1953, cuando Nicolás Osvaldo Ciardullo abrió en 

Gerli un taller de herramentales. Con apoyo familiar, especialmente de su 

padre Luis, comenzó a fabricar juntas para vehículos. En 1966 adquirió su 

primer galpón en Nueva Pompeya, donde aún funciona la planta principal, y 

se consolidó como proveedor de juntas para vehículos pesados. En los años 

80 se incorporó Luis Osvaldo Ciardullo, segunda generación, con el desafío 

de continuar el legado, aumentar la productividad y alcanzar estándares 

competitivos. 

En 2005 llegó la tercera generación y se obtuvo la certificación ISO 9001, 

formalizando la mejora continua e impulsando la especialización, el desarro-

llo de marca y la participación en ferias nacionales e internacionales. 

Actualmente, Juntas Pampa ofrece más de 6.000 productos para reposi-

ción de línea pesada, camiones, agro y desarrollos especiales, con presen-

cia nacional. Como importadora directa, accede a materiales de alta calidad 

para fabricar en Argentina productos bajo estándares de calidad original. 

 

“Cumplir 73 años nos genera orgullo, pero también una enorme res-

ponsabilidad. Esta historia fue posible gracias a generaciones de per-

sonas que trabajaron en Juntas Pampa y, fundamentalmente, a los 

clientes que confiaron y siguen confiando en nosotros”, destacan desde 

la empresa. 

Confiabilidad, cercanía y mejora continua son sus tres pilares. A futuro, 

busca tener el mayor catálogo de juntas de línea pesada del país, ampliar 

su línea de juntas y kits para compresores e incorporar tecnología productiva 

para mantenerse a la vanguardia del mercado. 
 

“Una Original Alternativa” sintetiza esta filosofía: productos desarro-

llados y fabricados en Argentina para un mercado que exige calidad y 

confiabilidad. Tras 73 años, la experiencia no significa quedarse con lo 

aprendido, sino aprovechar ese conocimiento para seguir mejorando. 

Cada producto no solo está hecho en Argentina. Está hecho por nosotros.

Tres generaciones, más de 6.000 productos y una misma convicción: construir 
confiabilidad mediante calidad, cercanía con el cliente y mejora continua. 

Renault inició la producción en serie de la pick-up Niagara en su Fábrica 

Santa Isabel, ubicada en la provincia de Córdoba. Tras su presentación 

mundial del 10 de septiembre, la camioneta se convirtió en el modelo núme-

ro 35 fabricado en la planta argentina. 

 

El proyecto forma parte de la estrategia industrial de Renault para América 

Latina, con una proyección de destinar más del 50% del volumen de produc-

ción a los mercados de exportación. 

 

Desarrollo e industrialización 

La Niagara fue concebida y desarrollada para responder a las necesidades 

del mercado latinoamericano. Combina características de confort, equipa-

miento y tecnología de un SUV del segmento C con la capacidad de carga 

y las prestaciones requeridas para distintos usos. 

 

Su desarrollo demandó más de cinco años de trabajo conjunto entre las 

áreas de diseño, ingeniería, manufactura, logística y desarrollo de provee-

dores. 

Para adaptar la planta de Santa Isabel a los requerimientos de producción 

del nuevo modelo, Renault llevó adelante un proceso de modernización 

industrial que comprendió 278 proyectos de infraestructura y procesos. 

 

Entre las modificaciones realizadas se encuentra la incorporación de más de 

60 robots en el sector de carrocería, destinados a mejorar la precisión y la 

eficiencia de las operaciones de fabricación. 

Renault inició la producción de la 
pick-up Niagara 

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Por Negocios & Autopartes  //  Fuente: Renault Argentina 

Continúa en la pág.  64  
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Pruebas y validación regional 

Antes del inicio de la producción en serie, la Niagara completó un programa 

de validación regional que incluyó más de 800.000 kilómetros de pruebas de 

rodaje y 50.000 horas de ensayos, orientados a evaluar su durabilidad y 

desempeño. 

 

La industrialización de esta pick-up se enmarca en el plan global 

futuREady de Renault y amplía la participación de la Fábrica Santa Isabel 

en la producción de vehículos destinados al mercado argentino y a la 

exportación.n 



Continúa en la pág.  68  
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Una línea de productos completa, que permite realizar el recambio con-

junto de los componentes de distribución de excelente calidad, con 

alternativas para diferentes aplicaciones para vehículos antiguos y 

modernos, nacionales e importados. 

La vida útil de una bomba de agua puede variar entre los 50.000 y 80.000 kiló-

metros, dependiendo del estado general del vehículo y sus condiciones de uso. 

En aquellos automotores que tienen la bomba de agua dentro del circuito de 

distribución, se recomienda reemplazarla junto con la correa y los tensores. 

Una correa que cumple los requerimientos del fabricante del motor, 

asegurando la duración y correcto funcionamiento bajo las condicio-

nes de trabajo. 

 

Actualmente, su catálogo también incluye kits con bomba de agua para 

aquellos vehículos en los que la bomba no forma parte del circuito de distri-

bución. Esta alternativa permite adquirir los componentes en conjunto, ofre-

ciendo una ventaja económica frente a su compra por separado. 

Además, desde 2025, la línea cuenta con versiones que incorporan correa 

MTA del mismo compuesto que la pieza original, ampliando las alternativas 

disponibles para el mercado de reposición automotriz.n 

MTA: Kits de distribución con bomba de agua 

Frankfurt y su papel en el negocio autopartista mundial 

Gorbarán destacó la convocatoria alcanzada por la edición 2026 y la parti-

cipación de empresas y profesionales provenientes de diferentes mercados. 

“Fue una Automechanika Frankfurt excepcional, con récord de visitantes 

tanto internacionales como alemanes, lo que reafirma su liderazgo como la 

cita mundial del negocio”, señaló. 

Para el directivo, la importancia de Frankfurt trasciende la exhibición de pro-

ductos y servicios. La exposición funciona como un espacio donde las 

empresas presentan desarrollos tecnológicos, establecen vínculos comer-

ciales y reúnen a sus representantes y distribuidores internacionales. 

“Frankfurt es la meca. Es donde todas las marcas internacionales están pre-

sentes y donde se generan espacios de diálogo e intercambio”, afirmó. 

Esta concentración de actores le otorga a la feria una dinámica particular 

dentro del calendario internacional de la industria autopartista. 

Gorbarán también destacó la incorporación de propuestas vinculadas con el 

automovilismo de competición y los vehículos clásicos y de colección, que 

amplían los contenidos de la exposición y acercan nuevos públicos. 

“Pudimos ver una Automechanika Frankfurt joven, renovada, que mantiene 

los principios del comercio internacional, con una presencia récord de 

empresas presentando innovaciones”, expresó. 

La expansión internacional de Automechanika 

La presencia de Automechanika en diferentes regiones permite observar 

cómo evoluciona el negocio de la reparación y la reposición en mercados 

con características económicas e industriales distintas. 

Según explicó Gorbarán, la red cuenta con 16 ediciones internacionales y 

su desarrollo responde a una selección de mercados en función de su 

potencial y de las necesidades de cada región. 

En su análisis, Frankfurt encabeza el conjunto de exposiciones, seguida por 

plazas como China, Estambul, India y Dubái. Dentro de esa referencia, 

ubicó a la Argentina en el sexto lugar. 

El directivo señaló que no todas las ferias tienen el mismo perfil. Algunas 

están orientadas al comercio internacional, mientras que otras responden 

principalmente a la demanda nacional o regional. 

También destacó el crecimiento de las exposiciones en Asia y Asia Central, 

así como el desarrollo de encuentros especializados en mercados que bus-

can fortalecer sus cadenas de comercialización y servicios. 

Desde esta perspectiva, la expansión de Automechanika refleja la diversi-

dad de los mercados automotores y la necesidad de generar espacios 

comerciales adaptados a sus características. 

 

Automechanika Frankfurt: el futuro 
de la industria 
Por Estrategia Automotriz
La industria automotriz atraviesa un período de transformación marca-
do por la evolución de las tecnologías de propulsión, la reorganización 
de los mercados y la necesidad de adaptar los servicios de reparación 
y posventa. En este escenario, las exposiciones internacionales cons-
tituyen espacios de encuentro entre fabricantes, distribuidores y profe-
sionales del sector. 
Durante la cobertura de Automechanika Frankfurt 2026, Estrategia 
Automotriz conversó con Fernando Gorbarán, presidente de Messe 
Frankfurt Argentina, sobre el balance de la exposición, la expansión de 
la red Automechanika y las tendencias que están redefiniendo el negocio 
automotor.
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Electrificación: una transición con diferentes velocidades 

Uno de los ejes de la conversación fue la evolución de las tecnologías de pro-

pulsión y los cambios observados en las últimas ediciones de la exposición. 

Gorbarán señaló que el escenario actual presenta diferencias respecto de 

años anteriores, cuando los vehículos completamente eléctricos concentra-

ban gran parte de las expectativas de desarrollo. 

“Hoy el híbrido volvió a ser una realidad. El mundo va hacia la electrificación, 

pero va a otro ritmo”, sostuvo. 

En su interpretación, China mantiene una posición de liderazgo en la crea-

ción de marcas y productos eléctricos, mientras que Europa y Estados 

Unidos continúan desarrollando alternativas híbridas junto con sus progra-

mas de electrificación. 

Esta convivencia de tecnologías plantea nuevos desafíos para fabricantes, 

proveedores de autopartes y empresas vinculadas con el mantenimiento y 

la reparación. 

Para Gorbarán, las diferencias en los ritmos de adopción tecnológica tam-

bién se reflejan en la oferta presentada en Frankfurt, donde conviven solu-

ciones destinadas a vehículos convencionales, híbridos y eléctricos. 

 

La posventa frente a los cambios tecnológicos 

La transformación de la industria no se limita a la fabricación de vehículos. 

También alcanza a los procesos de diagnóstico, reparación, mantenimiento 

y gestión de los servicios. 

En ese sentido, Gorbarán destacó la diversidad de soluciones presentes en 

Automechanika Frankfurt, desde equipamiento para talleres y sistemas de 

pintura hasta software, aplicaciones tecnológicas y servicios especializados. 

A esta oferta se suma una agenda de capacitación y conferencias que per-

mite abordar los desafíos técnicos y comerciales del sector. 

Para el presidente de Messe Frankfurt Argentina, la combinación de exposi-

ción comercial, innovación y formación profesional constituye uno de los 

principales atributos de Frankfurt como punto de encuentro internacional. 

El directivo reconoció que el sector continúa atravesando un escenario de 

incertidumbre y volatilidad, aunque consideró que la feria mantiene su capa-

cidad de reunir a los principales actores del negocio autopartista. 

 

Argentina y Brasil ante los desafíos de la industria 

La conversación también permitió vincular las tendencias internacionales 

con los debates que se desarrollan en el mercado sudamericano. 

Gorbarán recordó que durante la última edición de Automechanika Buenos 

Aires se generó un espacio de intercambio entre representantes de termina-

les automotrices y fabricantes de autopartes de Argentina y Brasil. 

El encuentro permitió abordar las perspectivas de la industria regional y ana-

lizar cómo los cambios tecnológicos y productivos pueden influir en su evo-

lución durante los próximos años. 

La articulación entre fabricantes de vehículos, proveedores y empresas de 

la posventa aparece así como uno de los temas de discusión para el desa-

rrollo del sector. 

 

Los próximos encuentros del sector 

Finalmente, Gorbarán anticipó la continuidad de los espacios de inter-

cambio y debate vinculados con la industria automotriz. 

Entre las próximas actividades mencionó el Seminario de la Industria 

Automotriz y la Reposición, previsto para 2027, y la siguiente edición 

de Automechanika Buenos Aires, programada para 2028. 

La agenda permitirá continuar el análisis de las tendencias internaciona-

les y su impacto sobre la actividad automotriz y autopartista de la región. 

En un contexto de cambios tecnológicos y comerciales, Gorbarán sinte-

tizó el papel que conserva la exposición alemana: 

“Frankfurt sigue siendo el gran punto de encuentro de la industria auto-

partista mundial”. 
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La producción automotriz brasileña alcanzó en agosto las 271.200 unida-

des, el mayor volumen mensual desde octubre de 2019. El resultado repre-

sentó un crecimiento del 6,8% respecto de julio y del 9,4% frente a agosto 

de 2025.  

Entre enero y agosto se produjeron cerca de 1,9 millones de vehículos, un 

8,5% más que en el mismo período del año anterior. 

Sin embargo, el presidente de ANFAVEA, Igor Calvet, advirtió sobre la com-

posición de ese crecimiento. Aproximadamente dos tercios del incremento 

registrado durante el año correspondieron a vehículos ensamblados en 

Brasil mediante esquemas CKD y SKD, a partir de conjuntos de piezas 

importadas. Solo un tercio del aumento correspondió a vehículos de fabrica-

ción nacional integral. 

 

El mercado interno sostuvo la actividad 

Durante agosto se patentaron 275.100 vehículos, un 1,6% menos que en 

julio debido, entre otros factores, a la menor cantidad de días hábiles. Frente 

a agosto de 2025, en cambio, el mercado creció 22,1%. 

El acumulado de los primeros ocho meses alcanzó 1,975 millones de unida-

des, con un incremento interanual del 18,4%. La barrera de los dos millones 

de patentamientos fue superada durante los primeros días de septiembre.  

Las exportaciones continúan en baja 

El comercio exterior presentó un escenario diferente. Durante agosto se 

exportaron 39.800 vehículos, un 2,2% más que en julio, pero un 31,7% 

menos que un año atrás. 

Entre enero y agosto, las exportaciones acumularon una caída del 22,9%, 

afectadas, entre otros factores, por una reducción del 36,6% de los envíos 

hacia Argentina, principal destino externo de la industria automotriz brasileña. 

En sentido contrario, las importaciones continuaron creciendo. En los prime-

ros ocho meses alcanzaron 406.700 unidades, un 29,8% más que en 2025, 

con los vehículos procedentes de China representando más de la mitad del 

volumen importado. 

 

Récord de participación para los electrificados 

Los vehículos electrificados alcanzaron en agosto una participación récord 

del 24,4% sobre los patentamientos totales. Dentro de ese universo, los 

modelos 100% eléctricos registraron 25.900 unidades. 

En los primeros ocho meses se patentaron 372.000 vehículos híbridos y 

eléctricos, un 125,8% más que en el mismo período de 2025. Del total, el 

39% correspondió a modelos producidos localmente, en su mayoría 

mediante esquemas CKD y SKD. 

Los datos muestran así un mercado brasileño con crecimiento de la produc-

ción y de los patentamientos, pero con una mayor incidencia de vehículos 

importados y de unidades ensambladas localmente a partir de componentes 

provenientes del exterior.n

Brasil alcanzó su mayor producción desde 2019 
Por Taller Total Internacional  //  Fuente: ANFAVEA
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Los vehículos modernos son cada vez más sofisticados. Las diversas tecno-

logías de motorización, las normativas de los fabricantes y los sistemas de 

transmisión cada vez más complejos están transformando las necesidades 

de lubricación. Hoy, elegir el aceite adecuado va mucho más allá de selec-

cionar una viscosidad: se trata de utilizar un producto desarrollado para res-

ponder a los requisitos técnicos específicos de cada vehículo. 

 

  WOLF LUBRICANTS EN CIFRAS 
 

70 años                            100% hecho                  300+ aprobaciones 

de experiencia                en Bélgica                      OEM 

 
 

OFFICIALTECH: desarrollada para las exigencias 

de los motores modernos 

En el centro de la oferta de aceites de motor para vehículos livianos de Wolf 

se encuentra la gama OFFICIALTECH, que reúne lubricantes de alto rendi-

miento orientados a responder a los requisitos cada vez más específicos de 

los fabricantes de vehículos. 

 

A medida que sigue evolucionando la tecnología de los motores, los fabri-

cantes introducen especificaciones de lubricación cada vez más especializa-

das. Wolf desarrolla continuamente su portafolio OFFICIALTECH en línea 

con esta evolución, con soluciones que responden a requisitos de fabrican-

tes internacionales y a los estándares más recientes de la industria. 

 

La incorporación de API SQ e ILSAC GF-7 en productos relevantes de la 

gama refleja este compromiso. Estos estándares elevan las exigencias de 

rendimiento en áreas como la protección contra la preignición a baja veloci-

dad, el desgaste de la cadena de distribución, los depósitos a altas tempe-

raturas y el control de lodos y barnices. 

 

El fluido adecuado para cada tecnología de transmisión 

El mismo nivel de especialización es clave en las transmisiones. El parque 

automotor actual integra diferentes tecnologías, desde cajas automáticas 

convencionales hasta transmisiones continuamente variables (CVT), de 

doble embrague (DCT) y manuales, cada una con requerimientos de lubri-

cación específicos. 

Wolf responde a esta diversidad con una completa gama de más de 20 flui-

dos para transmisiones automáticas, desarrollados para cubrir distintas apli-

caciones y exigencias de los fabricantes. 

 

Dentro de esta oferta destacan soluciones especializadas como WOLF 

OFFICIALTECH DCT FLUID, WOLF OFFICIALTECH CVT FLUID y WOLF 

OFFICIALTECH ATF D VI, proporcionando una respuesta adaptada a las 

diferentes tecnologías presentes en el mercado. 

 

Seleccionar el fluido correcto y realizar el mantenimiento correspondiente 

contribuye a prolongar la vida útil de la transmisión, optimizar la transferen-

cia de potencia y ofrecer una conducción más suave. Para talleres y mecá-

nicos, disponer de soluciones específicas ayuda a atender con confianza un 

parque automotor cada vez más diverso. 

 

Encuentra todos los fluidos Wolf que necesitas a través de nuestros 

distribuidores autorizados en Argentina: Rural Santa Fe y Etman. 

Wolf Lubricantes: soluciones para motores 
y transmisiones

Para más información, visitar www.wolflubes.com

Esta nota es presentada por:

Tecnología, cobertura y lubricantes específicos para las necesidades del 
parque automotor actual.



76 T A L L E R A C T U A L Visítenos en www.talleractual.com

Continúa en la pág.  78

Autor: Módena Claudio ©

El sis te ma “Com mon rail” de in yec -

ción de ga soil es de al ta pre sión, y 

res pon de per fec ta men te a las ne ce -

si da des de los mo to res ga so le ros 

ac tua les. Las al tas pre sio nes, los 

ve lo ces tiem pos de res pues ta, y la 

adop ción pre ci sa de la in yec ción a 

las ne ce si da des del mo tor (ve lo ci -

dad y es ta do de car ga), ha cen que 

los pro pul so res de ci clo Die sel sean 

más eco nó mi cos, más po ten tes, y 

más lim pios. 

Ca be se ña lar que, des de la fa bri ca -

ción de la pri me ra bom ba in yec to ra 

–rea li za da en se rie– en el año 1927, 

por la fir ma R. Bosch, los sis te mas 

de in yec ción han evo lu cio na do de 

ma ne ra per ma nen te. 

Ac tual men te, los mo to res ga so le ros 

son uti li za dos en di fe ren tes ver sio -

nes, co mo ser: en ve hí cu los co mer -

cia les e in dus tria les (ca mio nes, óm -

ni bus) del ti po pe sa do, y ve hí cu los 

co mer cia les li via nos (uti li ta rios y fur -

go nes). Tam bién tie nen apli ca ción 

en el sec tor agrí co la, de la cons truc -

ción vial, y otros sec to res. 

A ni vel in ter na cio nal, las re gla men -

ta cio nes con tra la con ta mi na ción at -

mos fé ri ca (ga ses de es ca pe), y la 

acús ti ca (rui dos), son ca da día más 

es tric tas. Por otra par te, las ter mi na -

les au to mo tri ces y los fa bri can tes de 

mo to res bus can afa no sa men te dis -

  Motores Diesel - Evolución
M O TO R E S

Mo tor V8 con in yec ción di rec ta de ga soil de al ta pre sión, con sis te ma “Com mon rail”, tur bo-in ter coo ler con ges tión elec tró ni ca EDC Ð Man.
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mi nuir el con su mo de ga soil. To do 

es to sig ni fi ca nue vos de sa fíos pa ra 

los sis te mas de in yec ción Die sel. 

Es sa bi do que, en la ac tua li dad, la 

in yec ción de ga soil de be efec tuar se 

con pre sio nes que van des de 350 a 

2.000 ba res, den tro de la cá ma ra de 

com bus tión, do si fi can do el cau dal 

de com bus ti ble con mu cha exac ti -

tud. Lo im por tan te es lo grar una 

mez cla co rrec ta, una bue na pre pa -

ra ción, y la fi na li dad es al can zar una 

com bus tión com ple ta. 

 

El re gla je me cá ni co de los sis te mas 

de in yec ción es tá sien do reem pla za -

do por el con trol elec tró ni co Die sel, 

del in glés Elec tro nic Die sel Con trol, 

EDC, (ve hí cu los de trans por te de 

car ga y pa sa je ros). 

 

El sis te ma de ali men ta ción de ga soil 

El sis te ma de in yec ción “Com mon 

rail” de los mo to res Die sel de los ve -

hí cu los co mer cia les li via nos se di fe -

ren cian po co del usa do en los au to -

mó vi les. Con res pec to a la prea li -

men ta ción del ga soil, la mis ma se 

con cre ta por me dio de bom bas eléc -

tri cas de ali men ta ción o bom bas de 

com bus ti ble de en gra na jes. 

 

En los sis te mas “Com mon rail” pa ra 

ve hí cu los co mer cia les pe sa dos, se 

usan en for ma ex clu si va las bom bas 

de en gra na jes, pa ra ali men tar de 

com bus ti ble a la bom ba de al ta pre -

sión. La bom ba de ali men ta ción es -

tá uni da a la bom ba de al ta pre sión, 

en al gu nas apli ca ción es tá mon ta da 

en el mo tor. 

El as pec to del fil tra do de ga soil usa 

un fil tro de de pu ra ción fi na que va 

mon ta do del la do de la pre sión. 

En cuan to a la ali men ta ción en la zo -

na de ba ja pre sión, es de im por tan -

cia que el com bus ti ble ten ga una de -

ter mi na da pre sión de su mi nis tro, en 

to da con di ción de ser vi cio. Es de im -

por tan cia con si de rar que, en al gu -

nas apli ca cio nes, se rea li za el en -

fria mien to del re tor no de ga soil. El 

sis te ma de ali men ta ción bá si co 

“Com mon rail” tie ne los si guien tes 

com po nen tes: 

• El de pó si to de ga soil 

• Fil tro pre vio 

• En fria mien to de la uni dad de con -

trol (op cio nal) 

• Bom ba de ali men ta ción pre via 

• Fil tro de ga soil 

• Bom ba de com bus ti ble de ba ja 

pre sión 

• Vál vu la re gu la do ra de pre sión 

• En fria dor del ga soil 

• Tu be rías de ga soil de ba ja pre sión 

 

El de pó si to de ga soil 

El mis mo de be ser re sis ten te a la 

oxi da ción, y con una es tan qui dad to -

tal, ba jo va lo res de pre sión del do ble 

de los de ser vi cio. 

 

La so bre pre sión que se ge ne ra en el 

de pó si to se de be eli mi nar en for ma 

au to má ti ca me dian te vál vu las de se -

gu ri dad. No se de be de rra mar ga -

soil, en ca so de to mar cur vas o de 

cho ques, por la bo ca de car ga, ni 

por otros dis po si ti vos de com pen sa -

ción de pre sión. 

 

Las tu be rías o ca na li za cio nes  

de ga soil 

En la zo na de ba ja pre sión pue den 

usar se, ade más de tu bos de ace ro, 

tu bos fle xi bles de di fí cil com bus tión. 

Las tu be rías de ben es tar dis pues tas 

de for ma que pue dan evi tar se las fa -

llas me cá ni cas, evi tan do el go teo o 

la eva po ra ción de bi do a las fu gas. 

To das las ca na li za cio nes de ga soil 

de ben es tar pro te gi das con tra las al -

tas tem pe ra tu ras pa ra no afec tar el 

fun cio na mien to. La ali men ta ción de 

ga soil no pue de rea li zar se por gra -

ve dad. 

 

El fil tro de ga soil 

Los sis te mas de in yec ción fa bri ca -

dos con mu cha pre ci sión pa ra los 

mo to res Die sel, reac cio nan sen si -

ble men te a los com bus ti bles con ta -

mi na dos o con im pu re zas. 

Sis te ma de in yec ción di rec ta “Com mon rail”, pa ra ve hícu los co mer cia les, con bom ba de al ta pre sión CP3 Ð Bosch. 1. 
De p—ósi to de ga soil. 2. Fil tro pre vio. 3. Fil tro de ga soil. 4. Bom ba de en gra na jes de ali men ta ción pre via. 5. Bom ba de 
al ta pre sión CP3. 6. Uni dad de do si fi ca ción. 7. Sen sor de pre sión del “Com mon rail”. 8. “Com mon rail”. 9. Vál vu la li mi -
ta do ra de pre sión. 10. Elec troin yec tor.
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El fil tro de ga soil de be efec tuar lo si -

guien te: 

– Re du cir las im pu re zas que tie nen 

for ma de par tí cu las, pa ra evi tar una 

ero sión. 

– Se pa rar el agua li bre y emul sio na -

da, del ga soil, pa ra evi tar pro ble mas 

por oxi da ción. 

Ca be se ña lar que el fil tro de ga soil 

de be ser el co rrec to pa ra el sis te ma 

de in yec ción que co rres pon de. 

 

La bom ba de ga soil 

La bom ba suc cio na el com bus ti ble 

del de pó si to, y lo man da en for ma 

con ti nua a la bom ba de al ta pre sión. 

Par cial men te, cuan do se tra ta de un 

sis te ma “Com mon rail”, la bom ba de 

ga soil se in te gra con la bom ba de al -

ta pre sión.n

Sis te mas “Com mon rail” bási co de in yec ción di rec ta: 1. De pó si to de ga soil. 2. Fil tro pre vio. 3. Bom ba de ali men ta ción 
pre via. 4. Fil tro de ga soil. 5. Tu be r’as de ga soil de ba ja pre sión. 6. Bom ba de al ta pre sión. 7. Tu be r’as de ga soil de al -
ta pre sión. 8. “Com mon rail”. 9. In yec tor. 10. Tu be ría de re tor no de ga soil. 11. Sen sor de tem pe ra tu ra del ga soil. 12. Uni -
dad de con trol. 13. Bu jía in can des cen te.
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La posventa sostiene la estabilidad, con 
diferencias entre regiones y segmentos
Así lo revela el último Estudio de Sensibilidad de Actividad de 
la Posventa, elaborado por Estrategia Automotriz, que analizó 
la percepción de Colocadores, Mecánicos y Puntos de 
Venta/Casas de Repuestos de todo el país.

La actividad de la posventa automotriz muestra en septiembre un escenario en el que predomina la 
estabilidad, aunque los resultados presentan diferencias relevantes según la región y el tipo de operador.

A Nivel General, el 75% se mantuvo o mejoró

El dato general más destacado es que el 75% de los consultados declara mantener o incrementar su 
nivel de actividad, frente a un 25% que percibe una disminución. La respuesta más frecuente es la 
estabilidad, mencionada por el 44% de los participantes.

El resultado muestra que la mayoría logra sostener o mejorar su actividad, aunque la proporción que 
registra un crecimiento es menor que la que permanece estable. En conjunto, el relevamiento 
describe un mercado sin una tendencia uniforme de expansión.

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Fuente: Estrategia Automotriz 
Área de Consultoría y Estudios de Mercado
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El análisis regional también aporta diferencias importantes.

Y cómo fué la actividad en cada eslabón?

En AMBA, el 81% de las 
empresas declara una 
actividad similar o superior a 
la registrada anteriormente, 
mientras que el 20% 
manifiesta una disminución. 
La región presenta el 
indicador más alto de 
estabilidad o mejora entre 
las dos zonas analizadas.

En el Interior del país, el 66% 
manifiesta mantener o 
mejorar su actividad, mientras 
que el 33% registra una caída. 
En esta región, la respuesta 
más frecuente es la 
estabilidad, que alcanza el 
50%, aunque las menciones 
de disminución superan a las 
de crecimiento.

Entre los Colocadores, el 76% 

de los consultados sostiene o 

mejora su nivel de actividad, 

mientras que el 24% informa 

una disminución. La 

respuesta más frecuente es la 

estabilidad, con un 40%, 

seguida por un 34% que 

declara una mejora leve.

La comparación entre ambas regiones muestra un comportamiento dispar: AMBA presenta una mayoría 
más amplia que sostiene o incrementa su actividad, mientras que en el Interior el peso de las respuestas 
negativas es mayor.

El segmento presenta así un balance mayoritariamente estable o positivo, aunque las respuestas de 
crecimiento no alcanzan a compensar por completo la proporción de operadores que informan una caída.

Entre los Puntos de Venta y Casas de Repuestos también 
predomina la estabilidad.

En este segmento, el 72% 

de los consultados 

mantiene o incrementa su 

actividad. La estabilidad 

representa el 53% de las 

respuestas, mientras que 

el 27% señala una 

disminución.

Los resultados muestran un canal comercial con una mayoría que sostiene o mejora su nivel de 

actividad, aunque las respuestas de crecimiento son más moderadas que las de estabilidad.

Conclusiones 
En conjunto, el relevamiento de septiembre presenta un panorama heterogéneo. 

A nivel general, el 75% de los participantes declara mantener o incrementar su actividad. AMBA 

muestra el balance más favorable, con un 81% de respuestas estables o positivas; le siguen 

Colocadores, con un 76%, y los PDV, con un 72%. En el Interior, ese porcentaje se ubica en el 66%. 

La estabilidad aparece como el rasgo dominante del mercado, pero no implica una evolución idéntica 

para todos los actores. Las diferencias entre AMBA e Interior y entre los segmentos analizados 

refuerzan la necesidad de seguir de cerca la evolución de la demanda. 

 

El informe también deja una señal de cautela. 

A nivel general, una cuarta parte de los consultados informa una disminución de su actividad. 

En el Interior, ese porcentaje alcanza el 33%, el más alto entre las regiones y segmentos incluidos en el 

relevamiento. 

El principal mensaje del Estudio de Sensibilidad de Actividad de la Posventa es que la estabilidad 

predomina, aunque convive con diferencias marcadas en la evolución de la actividad. 

En este contexto, el seguimiento mensual de los indicadores permite identificar dónde se sostiene el 

trabajo y en qué segmentos persisten mayores dificultades

Consultas a comercial@estrategiaautomotriz.com
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En el marco del evento “The Night Before”, celebrado en el Hangar Y de 

París, Stellantis presentó seis concept cars desarrollados bajo la dirección 

de Gilles Vidal, responsable de Diseño de Enlarged Europe. 

Los prototipos anticipan propuestas de movilidad, diseño y tecnología de 

seis marcas del grupo, en línea con la estrategia FaSTLAne 2030, que 

contempla el lanzamiento de más de 50 productos hasta finales de la 

década. 

 

Seis propuestas de diseño y tecnología 

Alfa Romeo Cuorerosso: presenta una propuesta orientada a segmentos 

de vehículos de hasta 4,7 metros de longitud. Contempla una motorización 

V6 2.9 Full-Hybrid, tracción integral Q4, convertidor de par y eje de transmi-

sión de fibra de carbono. 

Citroën 2 CV Concept: reinterpreta el modelo histórico mediante una pro-

puesta 100% eléctrica, concebida para fabricarse en Europa y con un precio 

objetivo de entrada de 15.000 euros. 

DS F3VER: plantea una visión centrada en la personalización, la versatilidad 

y el diseño de la marca francesa. 

FIAT Multiplay: propone una arquitectura configurable inspirada en el clási-

co Multipla, que combina características prácticas de una pick-up con el con-

fort de un SUV. 

Opel STX Concept: anticipa el lenguaje de diseño de los próximos modelos 

de serie de la marca. Este prototipo familiar incorpora una evolución de la 

firma luminosa Opel Vizor y elementos del Opel Compass. 

 

Peugeot RCZ Vision: presenta una propuesta basada en una arquitectu-

ra derivada de la plataforma STLA One, con tecnología de dirección elec-

trónica steer-by-wire, una evolución del puesto de conducción i-Cockpit®, 

volante Hypersquare® y un sistema de propulsión eléctrico de alto rendi-

miento. 

 

Con estas seis propuestas, Stellantis expuso distintas líneas de desarrollo 

para sus marcas, que abarcan electrificación, nuevas arquitecturas de vehí-

culos, sistemas de dirección y soluciones de diseño.n

Stellantis presentó seis concept cars en París
Por TALLER TOTAL INTERNACIONAL  //  Fuente: Stellantis
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Nuvolari Enzo ®

E n e r g í a  A l t e r n a t i v a

Sin embargo, un importante obstá-

culo a superar, es el alto costo de 

desarrollo de las pilas de última 

generación. 

 

En la actualidad, el KW/hora tiene 

un alto precio, pero el objetivo del 

Grupo Audi/VW, es perfeccionar la 

tecnología, al punto de disminuir el 

costo, a un tercio, en el mediano 

plazo. 

 

Según el criterio del grupo de Audi- 

Volkswagen, si una batería de litio 

funciona perfectamente en una com-

putadora o en un teléfono celular, es 

debido a que su vida promedio no 

llaga a los cinco años, sin embargo 

la batería para un automóvil deberá 

de la electricidad de alta tensión, las 

firmas alemanas recorrerán diversos 

caminos, Volkswagen por ejemplo, 

para SEAT tiene desarrollado una 

versión “híbrida” para su modelo 

Ibiza, pero no se habla de una ver-

sión de “auto eléctrico”. 

 

El módulo “híbrido” más innovador, 

sobre el que trabaja el grupo es el 

denominado “Twin Drive”, y se apli-

ca sobre el conocido modelo Golf, y 

está pensado en usarlo en todos los 

modelos medianos, entre los que se 

consideran las nuevas generaciones 

del modelo A3 de Audi. 

El proyecto debería ya circular, y la 

versión turboDiesel, tendría además 

un generador y un motor eléctrico, de 

esta manera el prototipo, estaría en 

condiciones de recorrer 100 Km. con 

2,5 litros de gasoil, para cubrir 50 Km. 

con el solo uso de la unidad eléctrica, 

a una velocidad máxima de 170 

Km./h, la autonomía va a depender de 

la capacidad de las baterías de litio. Desarrollo del modelo Touareg Híbrido - Volkswagen

Está claro que la casa alemana 

Audi-Volkswagen, está dispuesta a 

ocuparse seriamente de los automó-

viles con tecnología híbrida. Tal es el 

caso del pequeño A1 de Audi, equi-

pado con un motor turbo de 

nafta/gasolina acoplado a un motor 

eléctrico, al que se le agrega el 

modelo A3. Por el lado Volkswagen, 

existe un modelo Golf Híbrido y el 

modelo Touareg siempre dispuesta 

la empresa a trabajar en el terreno 

de las motorizaciones alternativas. 

Teniendo en cuenta, el criterio que 

los vehículos híbridos –en tiempos 

no muy prolongados– jugarán un 

papel importante, en la estrategia de 

los motores. Según Volkswagen, se 

sabe que el futuro del automóvil, 

pertenece a la tecnología eléctrica, y 

que el primer auto a pila construído 

en gran serie, será comercializado 

cerca del año 2020, usando como 

base un modelo del tipo “Citycar”. 

Lógicamente se estará pensando en 

modelos como el Smat, el “Topolino” 

de FIAT, el UP y otros similares, 

entre los cuales seguro habrá un 

fabricar las baterías de Ion-Litio, y 

con Toshiba para producir los com-

ponentes mecánicos de los nuevos 

motores eléctricos. 

modelo de Audi. Cabe señalar, que 

hay empresas alemanas que han fir-

mado acuerdos con firmas japone-

sas, por ejemplo con Sanyo, para 

Continúa en la pág.  90  
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Volkswagen lanzó, el modelo 

Touareg con un motor V6 de 3 litros 

de cilindrada, asistida por un motor 

eléctrico de 38 KW, y por una trans-

misión automática de 8 relaciones. 

En este caso, las baterías son pro-

vistas por Sanyo, primera señal 

concreta de la alianza antes men-

cionada. 

 

Con el lanzamiento del Audi A1, que 

va a dar origen a diferentes varian-

tes, seguramente una será “híbrida”. 

Respecto al Audi Sportback –pre-

sentado en el último Salón de París– 

con un motor de 1.4 litros a 

nafta/gasolina turbo, que suministra 

150 CV de potencia, trabaja en tán-

dem con un motor eléctrico de 20 

KW. ubicado entre el motor térmico y 

la transmisión, y las baterías son 

de Ion-litio. 

 

Según la casa alemana, con esta 

tecnología mencionada, aplicada al 

modelo A1 solo consumirá 3,9 litros 

cada 100 Km., y solo emitirá 92 

gramos por Km. de CO2. 

 

Sin embargo la tecnología “híbri-

da”, es el camino hacia el auto 

“eléctrico”, según los entendidos, y 

son dos puntas de una gran estra-

tegia, que apunta a reducir las 

complejas emisiones de l  os nuevos 

modelos. 

 

Pero no será este el auto del futuro. 

Se prevee, que habrá una mezcla de 

técnicas, en donde se seguirá utili-

zando el gas natural en sus distintas 

variantes (GPL, GNC y GNL), los 

biocombustibles de se  gunda gene-

ración (biometanol y bioDiesel), 

teniendo en cuenta al hidrógeno, y 

considerando el contínuo perfeccio-

namiento de los motores de combus-

tión interna, de ciclo Otto y Diesel, 

que son una tecnología que domina-

rá el mercado, por muchos años 

más todavía.n

Volkawagen Touareg SUV – Híbrido Conjunto.
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El Motor Diesel básico con 
“Common rail”

M O TO R E S

Parte 3
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En la primera parte de esta nota, los 

siguientes puntos tratados fueron: 

Introducción, El circuito de aire, 

Nociones del funcionamiento, La 

válvula EGR. (Recirculación de 

Gases de Escape), y la turbosobrea-

limentación con turbo TGV (Turbo 

de Geometría Variable). 

 

En la segunda parte, los puntos trata-

dos fueron lo sigue; El circuito de 

gasoil, la bomba de prealimentación, la 

bomba de alta presión, y el calentador. 

 

En esta Parte 3, los temas son los 

siguientes; La bomba de alta pre-

sión, el regulador de caudal, y el 

regulador de presión. 

 

La Bomba de alta presión 

La bomba de 3 pistones radiales, 

envía un caudal de gasoil hacia la 

rampa de inyección o “Common rail”. 

La presión de la rampa, está determi-

nada por el regulador de presión inte-

grado a la bomba. Algunas bombas, 

poseen también un regulador de pre-

sión integrado, principalmente cuan-

do la bomba de prealimentación no 

está sumergida. Actualmente, todas 

las bombas son de caudal variable 

gestionadas por el regulador. 

 

El reglaje de la bomba, respecto al 

árbol de levas es necsario, no solo 

para sincronizar la inyección con la 

posición del pistón, sino para optimi-

zar las variaciones de cupla del 

árbol de levas, con las de las bomba 

de alta presión. Se limitan así, las 

tensiones de la correa de distribu-

ción. Otra ventaja, es la de sincroni-

zar las pulsaciones de caudal con 

las aberturas, con los orificios de los 

inyectores, a fin de disminuir las 

variaciones de presión. 

El excedente de gasoil, retorna al 

depósito pasando por un enfriador 

con la finalidad de no elevar dema-

siado, la temperatura del gasoil en el 

depósito. 

 

El regulador de caudal 

Este componente está ubicado 

sobre la bomba de alta presión, y 

Motor de ciclo Diesel V8 TDI con sistema de inyección de gasoil “Common rail” - Audi.

Detalle del filtro de gasoil: 1- conexión del calentador, 2- Marca de apriete. 3- 
Sensor de presencia del aire. 4- Elemento filtrante. 5- Calentador de gasoil 
integrada. 6- Agua de decantación (nivel). 7- Tornillo de purga de agua.

Bomba de alta presión de 3 pistones. El regulador de presión está ubicado en 
la parte trasera de la bomba. El cilindro 1 es desactivado electricamente, con 
el lfin de limitar el caudal de salida. La electroválvula 2 deja entonces a la 
válvula de aspiración abierta.

Funcionamiento del regulador de control volumétrico. El pistón 2 es empuja-
do por esfuerzo del resorte 1 y por la presión del gasoil proveniente de la 
bomba de cebado. La electroválvula 3 es alimentada por la central de control 
RCO (Corriente variable), una fuerza electromagnética actúa sobre el indu-
cido 4, y se opone al esfuerzo del resorte y de la baja presión. El desplaza-
miento del pistón, y por lo tanto el caudal de salida, es proporcional a la 
corriente eléctrica RCO. 
En caso de no alimentación de esta electroválvula, la alimentación de gasoil 
hacia la bomba de HP es nula. a- Llegada a la bomba de cebado. (prealimen-
tación) b- Salida de la bomba de alta presión HP.

El enfriador de gasoil, hace descender la temperatura del mismo, antes de 
su retorno al depósito.
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Encuentro en Automechanika Frankfurt 

La feria, realizada del 8 al 12 de septiembre, fue el escenario del encuentro. 

Allí, los dueños de DARSUR visitaron el stand de KOYORAD y compartieron 

el festejo con el presidente y el CEO de la compañía, en un reconocimiento 

al vínculo que une a ambas empresas. 

 

Presencia internacional y estándares de calidad 

KOYORAD cuenta con plantas industriales en Japón, Indonesia, China y 

Myanmar, además de filiales comerciales en Estados Unidos y Singapur. Su 

producción parte de la selección de materiales de primer nivel y se lleva a 

cabo en plantas certificadas bajo la norma ISO 9001. Un respaldo que se 

traduce en productos confiables para el trabajo diario del taller. 

 

Cobertura y asesoramiento en todo el país 

DARSUR acerca la tecnología japonesa de KOYORAD a talleres y casas de 

repuestos de Argentina, con más de 200 radiadores y condensadores y apli-

caciones para más de 25 marcas, entre ellas Volkswagen, Toyota, Hyundai, 

Nissan, Ford y Chevrolet. La propuesta se completa con asesoramiento téc-

nico gratuito y envíos a todo el país en 24/48 hs. 
 

Cita destacada 

“70 años de excelencia en refrigeración. Cimentados en la confianza. 

Impulsados por la pasión.” - Lema del 70° aniversario de KOYORAD. 

DARSUR celebra los 70 años de KOYORAD
DARSUR, distribuidor exclusivo de KOYORAD en Argentina, acompañó a la marca japonesa 
en la celebración de su 70° aniversario en Automechanika Frankfurt 2026. 

Takuma Ejiri, presidente de KOYORAD, y Kazumoto Ejiri, CEO de KOYORAD junto a Victoria 
Greco y Miguel Greco, dueños de DARSUR en Automechanika Frankfurt 2026.

regula la cantidad de gasoil 

que ingresa. De esta manera, solo el 

volumen necesario será enviado 

hacia la rampa de inyección. 

 

Para cada punto de funcionamien-

to, el caudal a enviar a la bomba de 

alta presión depende del caudal 

total inyectado, del caudal de fuga 

de los inyectores, y de un caudal 

de seguridad. 

 

El caudal puesto bajo presión, está 

limitado también. La potencia mecá-

nica necesaria es entonces menos 

importante. 

 

El retorno de gasoil al depósito esta-

ría reducido, el calentamiento del 

gasoil, debido a las fuertes variacio-

nes de presión es menor. 

 

El rendimiento global de la instala-

ción, es entonces mejorado. La 

computadora de inyección, controla 

al regulador en circuito abierto apli-

cando una corriente eléctrica, bajo 

la forma de una Relación Cíclica de 

Apertura (RCA). 

 

El valor de la corriente, depende del 

régimen del motor, de la demanda 

de caudal, y de la demanda de la 

presión real en el “Common rail”. 

 

El regulador de presión 

También se encuentra montado 

sobre la bomba de alta presión, pero 

se ubica debajo del circuito. Este 

componente determina la presión 

del gasoil en la rampa, en función de 

los datos de la computadora. 

 

La misma comanda el regulador, en 

circuito cerrado, aplicando una 

corriente bajo la forma de RCA. El 

sensor de presión informa a la com-

putadora para confirmar si los datos 

son exactos o no. 

 

En caso que exista una diferencia, 

entre los datos y el valor medido por 

el sensor, la computadora asegura 

una corrección en el núcleo del 

regulador, hasta obtener la presión 

elegida para el regulador. 

Est regulador juega igualmente, el 

rol de amortiguador de las pulsacio-

nes debido a las variaciones de cau-

dal, provocadas por cada pistón de 

la bomba y por cada apertura del 

inyector n

Bomba de alta presión con bomba de transferencia integrada: 1- Bomba 
interna de transferencia. 2- Regulador de control volumétrico. 3- Elemento 
de la bomba de alta presión. 4- Electrovalvula de control de presión. a-
Entrada de gasoil. b- Unión de alta presión hacia la rampa. c- Retorno de 
gasoil.

Detalles interiores de una bomba HP. con bomba de cebado: 1- Bomba inte-
rior de transferencia de gasoil. 2- Regulador de control volumétrico. 3- 
Elemento de la bomba de alta presión. 4- Regulador de control de presión. 5- 
Válvula de sobrepresión. 6- Válvula de vaciado. 7- Filtro tamíz. 8- Filtro a dis-
cos. a- Entrada de gasoil. b- Unión de alta presión hacia la rampa. c- Retorno 
de gasoil.
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2.2 - Evo lu ción del mo tor Die sel 

En 1907, el in ge nie ro L’O ran ge pro -

yec tó el pri mer mo tor Die sel de in -

yec ción me cá ni ca pa ra Deutz, 

quien cons tru yó en 1917 un mo tor 

con In yec ción Di rec ta. Des pués de 

la Pri me ra Gue rra Mun dial, la cual 

pro mo vió la adap ta ció de mo to res 

Die sel so bre bar cos de gran to ne la -

je y so bre sub ma ri nos, Peu geot en 

1921 vol vió a con si de rar el pro ble -

ma de adap ta ción del mo tor Die sel, 

cons tru yen do un au to móvil con di -

cho mo tor que efec tuó el tra yec to 

Pa rís-Bur deos-Pa rís sin ma yo res 

in con ve nien tes. Es te fue el pri mer 

au to mó vil con mo tor Die sel, an te rior 

al M. Benz, aun que no tu vo rea li za -

ción co mer cial. 

En Ale ma nia Ha no mag, Krupp y 

Man; en Fran cia CLM y Re nault; 

Sau rer en Sui za; Cum mins y Pac -

kard en Es ta dos Uni dos, fue ron los 

pri me ros cons truc to res que adop ta -

ron el mo tor Die sel. 

Des de 1945, es co no ci do el éxi to 

de los ve hícu los in clu so de los au -

to móvi les más es pe cí fi ca men te, fa -

bri ca dos con mo tor Die sel, lo cual 

fue po si ble por la in ter ven ción de 

una bom ba me cá ni ca de in yec ción 

de com bus ti ble, con pis tón ra nu ra -

do, bien adap ta da a las va ria cio nes 

de car ga y ré gi men de los mo to res 

auto mo tri ces.  

Es ta “Bom ba In yec to ra”, de bi do a 

R. Bosch, per ma ne ce to da vía co mo 

el mo de lo de ba se de las bom bas 

ac tua les de in yec ción li nea les. 

Des de 1940 has ta la fe cha, tan to el 

mo tor Die sel co mo su sis te ma de in -

yec ción de ga soil han rea li za do 

gran des pro gre sos téc ni cos. 

En la ac tua li dad, los mo to res Die sel ubi ca dos en el co fre del ve hícu lo es tán 
cu bier tos con pa ne les in so no ri zan tes, y ma te ria les ab sor ben tes de rui dos 
que ais lan al pro pul sor dis mi nu yen do su ru mo ro si dad - Fiat.

  Motores Diesel - Evolución
M O TO R E S

Parte 2

Pri mer mo tor Die sel “pro to ti po” cons trui do en 1893 de mos tran -
do que el mo tor de com bus tión in ter na (MCI) de en cen di do por 
com pre sión era prác ti ca men te po si ble.

Sec ción del pri mer mo tor cons trui do por R. Die sel y cor te trans ver sal del ci lin dro del mo -
tor (de sa rro llo 1893/96).

Nuvolari Enzo ©

Continúa en la pág.  98  
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ré gi men de 3.000 rpm, rápi do de 

acuer do a la épo ca. 

Pos te rior men te Mer ce des Benz fa -

bri ca otros au to mó vi les de éxi to co -

mo el 170 D y su su ce sor el 180 D 

que es pre sen ta do en 1953. 

 

Por su par te Fiat, en el sa lón de Tu -

rín tam bién en 1953, pre sen ta su 

mo de lo 1.400 Die sel, con un mo tor 

de 40 CV de po ten cia y 3.200 rpm. 

A to do es to, ca be des ta car que la 

fir ma Peu geot pre sen ta un ve hí cu lo 

es pe cial de ré cord del ti po mo no -

pla za, ba sa do en la ver sión ca brio -

let del mo de lo 404. 

 

Es to se da en el año 1965, y en la 

pis ta de Mon tlery en Fran cia ba te 

tres ré cords; de 5.000 mi llas; de 

10.000 Km y de las 72 ho ras, a un 

pro me dio su pe rior a los 160 km/h. 

Pa ra ello fue ron uti li za dos dos mo -

to res; uno de 1.948 cm3 y otro de 

2.163 cm3. 

Tam bién Opel de Ale ma nia se lan za 

a la con quis ta de ré cords, con el 

“Opel Die sel Re kord wa gen” ba tien -

do en el año 1972, el ré cord de Peu -

geot, con un mo tor de 4 ci lin dros de 

2.068 cm3. 

Es te mo tor que en tre ga ba 95 CV de 

po ten cia a 4.400 rpm, te nía la par ti -

cu la ri dad de ser tur bo so brea li men -

ta do, y el au to mó vil al can zó los 200 

km/h, de má xi ma ve lo ci dad. 

Pos te rior men te Mer ce des Benz, 

rea li zó otras con quis tas de ré cords 

con la Cou pé C 111 equi pa da con 

un mo tor Die sel de 5 ci lin dros tur bo -

so brea li men ta do, y en el cir cui to de 

Nar dó en Ita lia, su pe ró los 253 

Km/h, en el año 1969. 

en su œl ti ma eta pa la Cou pé Mer -

ce des Benz C 111, fue equi pa da 

con un mo tor Die sel de 5 ci lin dros 

en lí nea que ero ga ba una po ten cia 

de 230 CV a 4.400 rpm, tur bo so -

brea li men ta do. Su ve lo ci dad ré cord 

fue de 322 Km/h en el año 1978. 

A prin ci pios de la dé ca da del 80, la 

ca sa ale ma na Volks wa gen cons tru -

ye lo que se ría el au to móvil Die sel 

más rápi do del mun do, és te era el 

ARVW (Ae rody na mic Re search 

Volks wa gen) equi pa do con un mo tor 

de 6 ci lin dros en línea de 2.400 cm3. 

Con es te mo tor, se lo grá una po ten -

cia de 175 Cv y en el cir cui to ita lia -

no de Nar dó al can zó una ve lo ci dad 

má xi ma de 362 Km/h. El mis mo, era 

un mo tor so brea li men ta do con un 

tur bo KKK y con in ter cam bia dor de 

ca lor ai re-agua o in ter coo ler n

Pri mer mo tor de ci clo Die sel cons trui do por Daim ler Benz en 1923. Mo tor Die sel de 4 ci lin dros y 1.8 li tros cons trui do por Ci tro‘n en 1936.

Pri mer au to mó vil fa bri ca do en se rie en 1935 con mo tor Die sel, M. Benz 
260 D.

Mo tor Die sel de 4 ci lin dros con in yec ción in di rec ta de la dé ca da del 60, 
que equi pa ba al mo de lo 204 - Peu geot.

2.3 - El mo tor Die sel en el 

au to mó vil 

Sin du das y a pe sar de que di ver sas 

fá bri cas in ves ti ga ban res pec to a los 

mo to res Die sel, y a su apli ca ción en 

el au to mó vil “co mo Peu geot en 

1921” el mé ri to de una ta rea se ria y 

pro fun da al res pec to, co rres pon de a 

Mer ce des Benz. 

Uti li zan do un mo tor de 4 ci lin dros en 

línea y 2.600 cm3 de ci lin dra da, con 

in yec cián in di rec ta de ga soil con pre -

cá ma ra, y un sis te ma de ali men ta -

ción R. Bosch, Mer ce des pre sen ta 

su mo de lo 260 D en el Sa lón de Ber -

lín de 1935. Es te au to móvil es con si -

de ra do el pri mer au to móvil Die sel fa -

bri ca do en se rie. Di cho mo tor era 

real men te un Die sel rá pi do ya que 

su mi nis tra ba 45 CV de po ten cia a un 

Cor te lon gi tu di nal de un mo tor Die sel de 4 ci lin dros - Mer ce des Benz. 1. Ta pa 
de car ga de acei te. 2. Tu bo de lu bri ca ción. 3. Ar bol de le vas. 4. Re sor te de 
vál vu las. 5. Ta pa de vál vu las. 6. Ta pa de ci lin dros. 7. Block ci lin dros. 8. Vo lan -
te mo tor. 9. Ci güeñal. 10. Ban ca da tra se ra. 11. Vo lan te mo tor. 12. Pis tón. 13. 
bie la. 14. Per no de pis tón. 15. Ta pón de va cia do de acei te. 16. Cár ter in fe rior 
de acei te. 17. Cár ter su pe rior. 18. Amor ti gua dor de vi bra cio nes del ci güeñal. 
19. Ven ti la dor del sis te ma de en fria mien to. 20. Eje co man do de la bom ba de 
acei te. 21. bom ba cen trí fu ga de agua. 22. Ten sor de la ca de na de dis tri bu -
ción. 23. Ca de na de dis tri bu ción. 24. Apo yo del ár bol de le vas.

Cor te trans ver sal de un mo tor de ci clo Die sel del año 60, de 4 ci lin dros, con 
in yec ción in di rec ta de ga soil y pre cáma ra de tur bu len cia - Mer ce des Benz. 
25. Con duc to de ad mi sión. 26. Ba lan cín. 27. In yec tor de ga soil. 28. Tu bo de 
ali men ta ción de ga soil. 29. Bu jía de pre ca len ta mien to. 30. Bom ba de in yec -
ción li neal. 31. Va ri lla de ni vel de acei te. 32. Bom ba de ali men ta ción y ce ba do. 
33. Fil tro de acei te. 34. Bom ba de acei te. 35. Fil tro pes ca dor de acei te. 36. 
So por te de mo tor. 37. So le noi de del mo tor de arran que. 38. Múl ti ple de es ca -
pe. 39. Vál vu las. 40. Con trol de ai re.

Au to mó vil de Ré cord Peu geot 404 Die sel at mos fé ri co que en 1965 ba tió la 
mar ca de re sis ten cia en pis ta a más de 160 km/h. 
Au to de Ré cord M. Benz C 111 con mo tor de 5 ci lin dros Die sel tur bo a más de 
250 km/h en 1976.
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Esta nota es presentada por:

Toyota avanza con un proyecto de inversión por US$ 1.341 millones para 

ampliar su operación industrial en Zárate, provincia de Buenos Aires, e 

incorporar la producción de un vehículo electrificado. La iniciativa obtuvo la 

aprobación para ingresar al Régimen de Incentivo para Grandes Inversiones 

(RIGI). 

 

El plan contempla la construcción de una nueva planta de producción y ten-

drá una marcada orientación exportadora. De acuerdo con la información 

difundida sobre el proyecto, aproximadamente el 70% de la producción esta-

rá destinada a mercados externos, con exportaciones proyectadas en torno 

a US$ 1.280 millones anuales. 

Toyota proyecta invertir US$ 1.341 millones 
en Zárate 
Por Negocios & Autopartes  //  Fuente: Ámbito 

Continúa en la pág.  102  
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La inversión también contempla impacto sobre el empleo durante las distin-

tas etapas del proyecto. Las estimaciones difundidas prevén alrededor de 

3.600 puestos de trabajo durante la construcción y otros 2.600 durante la 

operación, considerando empleos directos e indirectos. 

 

Una nueva etapa industrial en Zárate 

La iniciativa permitirá sumar en la Argentina una nueva tecnología de moto-

rización. Toyota comunicó que el proyecto está orientado a la producción de 

un vehículo electrificado, aunque todavía no confirmó públicamente el 

modelo que será fabricado. 

 

Por ese motivo, sacaría completamente la referencia a la próxima genera-

ción de Hilux que puso Jorge. En este momento es una versión del sector y 

no necesitamos especular en una nota nuestra cuando la automotriz todavía 

mantiene reservado el producto. 

 

La incorporación al RIGI constituye una instancia relevante para el avance 

del proyecto, aunque la compañía todavía debe completar su proceso inter-

no para la decisión definitiva de inversión. Los plazos de ejecución y el cro-

nograma productivo serán informados posteriormente. El proyecto se inscri-

be además en la estrategia de Toyota de mantener a la Argentina como una 

plataforma industrial y exportadora para América Latina. Actualmente, desde 

su complejo de Zárate produce Hilux, SW4 y Hiace. 

 

Un proyecto con foco exportador 

La nueva inversión representaría otro paso en la evolución del complejo 

industrial que Toyota opera en Zárate desde 1997. La planta se consolidó a 

lo largo de los años como uno de los principales centros de producción y 

exportación de la compañía en la región. 

 

La incorporación de una nueva planta y de una motorización electrificada 

ampliará la capacidad tecnológica del complejo y sumaría una nueva etapa 

al desarrollo industrial de Toyota en el país. 

El proyecto también adquiere relevancia para el sector autopartista y la 

cadena de proveedores, tanto por el volumen previsto de inversión como por 

la incorporación de nuevas tecnologías de producción.n
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