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Estimado amigo lector,

Quiero empezar agradeciendo la cantidad de saludos y buenos deseos que
hemos recibido desde nuestra llegada al Mercado en Uruguay. Realmente nos lle-
nan de alegria y nos comprometen a esforzarnos cada dia, para llevarle la mejor
informacion profesional disponible, tanto del Mercado Local, como de los
Mercados Internacionales.

También aprovecho para comentarle que seguimos trabajando en nuestro releva-
miento total del Mercado de Venta y Posventa de Vehiculos en Uruguay, junto a
Estrategia Automotriz, para conocerlo cada dia mejor y saber como podemos ser-
les mas utiles a todos; qué temas les interesan mas tanto comerciales o técnicos,
oportunidades de Negocios y todas las novedades relacionadas a la actividad dia-
ria que realizan, ya sean Fabricantes, Importadores, Concesionarias,
Distribuidores, Casas de Repuestos, Gomerias, Lubricentros o Talleres. Nuestro
foco esta puesto en el negocio de la movilidad y sus participantes, que venden,
mantienen y reparan todos los vehiculos, desde un tractor, un camién, un auto,
hasta una motocicleta o embarcacion.

EL CRECIMIENTO
DE TU EMPRESA
COMIENZA CON UNA
INVESTIGACION

Conocé en profundidad tu mercado
con nuestras herramientas de
investigacion y analisis.

estrategiaautomotriz.com

comercial @estrategiaautomotriz.com

Estos tiempos son especiales porque empieza la temporada de turismo, una fuen-
te muy importante de ingresos para el pais y para todos involucrados directa e
indirectamente con esta actividad. Y es fundamental que de cada vehiculo se
hagan todas las reparaciones necesarias y el mantenimiento preventivo, con tiem-
po, para no tener que pararlos en pleno verano cuando tenemos que aprovechar
cada dia de trabajo por la temporada. Por eso, mas que nunca, estamos a dispo-
sicion de todos Uds. para lo que les podamos ser Utiles, para hacer rendir “nuestra
temporada” de mayor trabajo.

(O +54 9 11 2456-3493
Aprovecho la oportunidad, para desearles a todos muy Felices Fiestas y nuestros
mejores deseos para el ano proximo 2024, para Ud. amigo lector y toda su

. Familia.
E S T R A T E G | A Saludos cordiales,

AUTOMOTRIZ Lic. Javier Flores
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Los elementos metélicos que con-  protegidos por diferentes productos  estado natural (6xido de hierro) a lo, ya que para realizar estas inter-

forman la carroceria de un automé-  anticorrosivos, puesto que la ten- través de una reaccion quimica con  venciones se retiran o destruyen los
vil desde su fabricacion, se hallan  dencia del acero, es regresar a su el oxigeno. tratamientos anticorrosivos origina-
les de la zona reparada, por lo que
Estos productos, se caracterizan  sera necesario restaurarlos en pos-
por aportar a la carroceria, venta-  teriores operaciones.
jas no solamente anticorrosivas,
sino también ofrecen proteccidbn La importancia de restaurar la pro-
antisonora, térmica, semiestructu- teccion anticorrosiva original a la
ral. carroceria consiste en que, si ésta
no se realiza, originara fallas loca-
Cuando un vehiculo se comercializa lizadas o generalizadas derivadas
e inicia su vida util, se encuentra del ataque corrosivo que sufririan
expuesto a diferentes riesgos que  sus elementos metalicos (acero), y
pueden generar dafios importantes  pondria en riesgo el desempefio
a la carroceria y demandar repara-  total o parcial de la carroceria en
ciones estéticas o estructurales. tiempos relativamente cortos.

Esto modificara las caracteristicas Las carrocerias tienen varias capas
anticorrosivas originales del vehicu-  por arriba del metal, que ayudan a
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Beneficios de Ia utilizacidn de anticorrosivos

M Alta resistencia

B Reduccion de W Se protegen las

e g los costos de cavidades huecas
P e mantenimiento del cofre, cajuela,
exteriores e :

i i 5 salpicaderas
interiores M Se protege el P y

- : chasis del vehiculo estribos
B Extiende la vida y las uniones

proteger la lamina contra este con- M Reduce los ruidos

taminante fatal para el acero llama-
do corrosion, incluso, pueden ser
hasta cinco capas protectoras como

util de las piezas de ldmina

W Mayor proteccion

contra los agentes

que es donde
normalmente

en el chasisy
algunas piezas
sometidas a

se muestra en la imagen. atm.OSfér!COS Comie'n‘za la vibraciones

(luvia y aire) corrosion
Por mencionar algunos de los trata- | g Seguridad: ¥ Economia: & Ecologia:
mientos anticorrosivos méas usados Mejora la Reduccidn del Reduccién del
tanto en la fabricacibn como en la absorcion de peso del vehiculo uso de sustancias
restauracion de las carrocerias, no energia durante téxicas o agresivas
dejando pasar por alto que se un impacto ) al ambiente,
deben de tomar en cuenta diversos aumenta la rigidez proteccion de los
factores como la zona donde se estructural recursos naturales
encuentra la pieza o la funcion que y ahorro de
desempefia, ya que de esto depen- | (*) Por Roberto Villanveva combustible.
de el tipo y procesos de proteccion Centro de Experimentadion y Seguridad Vial
anticorrosiva para aplicar.l CESYI México

Novedades del sector - Informes técnicos - Lanzamientos
Y toda la informacion de la postventa y el mercado automotriz.

@talleractualtv |
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La reduccién de peso en los autos
eléctricos, en contra de la creencia
general, no es tan importante a la
hora de disminuir su consumo de

energia. Esa es la conclusion a la
que ha llegado una investigaciéon
realizada por un estudiante de la
Universidad Técnica de Ingolstadt,

que muestra como es posible
aprovechar el incremento de ener-
gia cinética que conlleva el peso
extra para reducir los consumos y

recuperar mas energia en las fre-
nadas y desaceleraciones.

Manuel Schweizer, estudiante de
la  Universidad Técnica de
Ingolstadt, ha realizado un proyec-
to de investigacién en el que trata
de dar respuesta a esta disyuntiva.
Schweizer model6 dos vehiculos
para cada tecnologia de transmi-
sién. Uno ligero, que podria clasifi-
carse como un vehiculo de gama
media para el mercado de masas y
para el que emple6 materiales
como el aluminio. El otro, mas
pesado y construido en acero,
podria considerarse un vehiculo
de la categoria premium. Los cal-
culos comparativos mostraron que
durante todo su ciclo de vida, las
variantes mas livianas requieren
mas energia y tienen emisiones
mayores que las fabricadas con
materiales mas pesados. En la
comparacion, incluy6 la energia y
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las emisiones necesarias para la

fabricacion, que es diferente en
funcién de los materiales.

En el modelo ligero, la influencia
de los materiales consigui6 reducir
las emisiones entre un 9 y 13%,
mientras que en el modelo mas
pesado la reduccion estuvo entre
un 19 a 24%. Este resultado indica
que el peso adicional no penaliza
energéticamente a los coches
eléctricos como si lo hace sobre
los coches de combustion. Poder
recuperar la energia durante las
fases de frenado supone una ven-
taja para los coches eléctricos mas
pesados. Segun Schweizer, el
ahorro de consumo energético y la
reduccion emisiones, podrian tra-
ducirse en alcanzar una mayor
capacidad de bateria y por lo
tanto, aumentar la autonomia de

los vehiculos eléctricos.l
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Fuente: Uruguay XXI

“Muchas son razones, pero vamos
a enfocarnos en las seis mas impor-
tantes”:

Uruguay posee acceso a un merca-
do ampliado de mas de 400 millo-
nes de personas.

En este ambito regional, el pais
cuenta con libre acceso al mercado
argentino y brasilefio para los pro-
ductos del sector automotor, con
regimenes de origen para exportar
hacia ambos paises con arancel
cero.

Ademés, se firmbé en 2003
un Acuerdo de Libre Comercio con
México, por el cual se permite la
entrada de productos automotores
uruguayos a ese pais con arancel
cero.

Significativo beneficio para las
empresas armadoras de vehicu-
los. Exoneracion de la Tasa Global
Arancelaria extra-zona e intra-zona
de los Kits SKD y Kits CKD destina-
dos al armado de vehiculos.
Uruguay cuenta con amplia expe-
riencia en armado de vehiculos y en

NEGOCIOS & AUTOPARTES

Razones para invertir en el sector
de vehiculos y autopartes

a7 [A]L] L ER[AlC]TUlAlL [OIEIMIEIMIENREL v oo o et s e oo s otires.

Esta nota es presentada por:

TALLEHR

SECTOR AUTOMOTOR
Y AUTOPARTISTA

fabricacion de autopartes. Se han
instalado en Uruguay diversas plan-
tas de armado de vehiculos y fabri-
cantes de autopartes, tanto de capi-
tales nacionales como extranjeros.
Actualmente hay mas de 30 empre-

sas operando, varias de las cuales
poseen certificacion internacional
de calidad.

La industria automotriz uruguaya
cuenta con importantes empresas

‘ J e e

como son PSA, Joyson Safety
Systems, Yazaki, Affinia, Bader,
Faurecia, Fischer y JBS, algunas de
las cuales abastecen el mercado
regional y mundial desde plantas
industriales ubicadas en el pais.ll

Y laranio

AUTOPARTES

e:

DESCARGA
/ NUESTRA APP

JUNTAS PARA MOTOR

RETENES

ELEMENTOS DE FIJACION
SISTEMAS DE EMBRAGUE
BALANCINES Y BOTADORES
BOBINAS DE IGNICION

BOMBAS DE ACEITE
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Fuente: Portal Automotri

Con un pie en el verano, uno de los
momentos del afio en el que se debe
redoblar el cuidado del vehiculo,
ante las altas temperaturas y la fuer-
te radiacion, perjudiciales para la
pintura. Ademas del color, la pintura

SHAMMERNEENN N UGE A

también es responsable de la pro-
teccion anticorrosiva de los autos.

Frente a esto, el gerente del
Laboratorio de Desarrollo de Pintura
BASF (BASF
Automotive Paint Development Lab),

Automotriz de

Fabio Shimozato, entrega algunos
consejos:

Spray de sal: durante este tiempo
se masifican los viajes a la costa y la
exposiciéon a la humedad y mayor

Para que tu Taller esté en todos los Celulares...
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concentracion de sal aumentan.
Esto puede arruinar la pintura del
vehiculo e iniciar un proceso de
corrosion en la carroceria. “En esta
ocasién, debemos ser méas cuidado-
S0S con pequenos rasgufios o gol-
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pes que pueden potenciar aun mas
la corrosion. El uso de ceras para la
carroceria es una de las soluciones
para evitar problemas de este tipo
en las ciudades costeras”, explica
Fabio.

Sol, polvo y lluvia acida: la combi-
nacion de polvo y sol puede ser
danina dependiendo de la fuente de
la suciedad. Por ejemplo, el humo
negro de los escapes de camiones
0 autobuses mas antiguos pueden
contener concentraciones de dioxi-
do de carbono que, ademas de cau-

TECNICA AL DIA

sar lluvia acida, que contiene pro-
ductos que dafnan la pintura, causen
grietas debido a la friccion del polvo
de hollin y la superficie del auto.

Radiacién: los rayos UV pueden
causar danos quimicamente irrever-
sibles. Liberan radicales libres que
dafan la molécula, causando dafos
como el agrietamiento del barniz, la
delaminacion de la pintura, la fotoo-
xidacion o la decoloracion del color
original del vehiculo.

Dano fisico y quimico: algunos

compuestos quimicos, cuando se
exponen a la lluvia y al calor, pue-
den causar dafos con el tiempo.
La mejor manera de evitarlo es no
dejar que la suciedad se acumule
en la pintura de su automovil,
como excremento de pajaros, acei-
tes de arboles y frutas, entre otros,
ya que pueden marcar y dafar irre-
versiblemente la pintura. Lo ideal
es lavar el automovil cada una o
dos semanas.

Cuidado con los productos de
limpieza: algunos productos apa-

T

rentemente sirven para proteger el
automovil, pero actuan contra la pin-
tura de vehiculos, porque tienen
componentes que pueden romper la
estructura quimica del barniz y con
la accién del clima, especificamente
los rayos UV, pueden degradar la
pintura. “Lo ideal es evitar los pro-
ductos de limpieza del hogar, utilizar
siempre los productos especificos
para el automovil, dar preferencia a
los conocidos en el mercado, que
tengan un organismo de certifica-
cion de validacion, como 1SO9000”,
concluye Fabio.l

Un sitio, todos los repuestos.

Autopartesweb.com

Entre especialistas
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Chevrolet Uruguay impulsa la
electromovilidad

Fuente:Comunicacion General Motors Uruguay
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En un evento histérico, Chevrolet
Uruguay ha reiterado su compromi-
so con la revolucién de la movilidad
eléctrica y la innovacion tecnolbgica
en el pais. Durante esta presenta-
cion, la marca compartié su vision
de un futuro méas sostenible y efi-
ciente, anticipando la llegada de
productos equipados con las exclu-
sivas baterias creadas por General
Motors, Ultrium, que representan un
avance notable en la calidad y ren-
dimiento de los vehiculos eléctricos
y las funcionalidades de su platafor-

ma OnStar.
Claudio D ’Agostini, Gerente
General de General Motors

Uruguay present6 la visién de futuro
del gigante automotriz, con el cam-

bio de ruta que ha realizado la
empresa, que tras 115 anos de his-
toria siendo uno de los lideres glo-
bales en vehiculos a combustién,
ha entrado en la senda de las nue-
vas tecnologias y desarrollos en
electromovilidad con su estrategia
de cero accidentes, cero emisiones
y cero congestion.

Este evento fue un verdadero
punto de encuentro de innovacion,
con la presencia de lideres desta-
cados de los diferentes medios de
comunicacion. “Tenemos una gran
expectativa con nuestros autos
eléctricos ya que nuestro objetivo
es ofrecer a nuestros clientes,
modelos disruptivos y que revolu-
cionan nuestro mercado, cum-

pliendo asi con el nivel de exigen-
cia y calidad al que estan acos-
tumbrados los uruguayos”, desta-
c6 D ’ Agostini.

Ademas, “las baterias Ultrium,
exclusivas de General Motors,
representan un hito en la industria
automotriz’, destacd D’Agostini.
Gracias a una quimica patentada,
estas baterias no solo reducen cos-
tos, sino que también posibilitan
vehiculos con una autonomia supe-
rior a los 500 km y una capacidad
de carga para corriente continua de
hasta 350 kW. Esto brinda a los
ingenieros la capacidad de optimi-
zar el almacenamiento de energia
para el disefio especifico de cada
vehiculo.

Esta nota es presentada por:
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“En el 2022, la venta de autos
eléctricos a nivel global crecié en
un 59%, alcanzando un 9,5% de
participacion. En América Latina,
tenemos un gran potencial para
ser productores y exportadores de
vehiculos eléctricos debido a que
en la region tenemos importantes
reservas de materia prima para la
fabricacion de baterias’, sefald
Juan Manuel Rodriguez, Analista
de Ventas de General Motors
Uruguay.

Por su parte, Felipe Klimas,
Responsable de Marketing, afirmé:
“El mercado de vehiculos eléctricos
en Uruguay no deja de crecer. Si
comparamos las ventas realizadas
en el 2018, cuando se vendieron 65
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unidades vs lo que va de 2023, con
1400 ventas, alcanzando hoy en dia
un 3,4% de participacion en la
Klimas

industria”. subray6 el

momento favorable que vive
Uruguay en este desarrollo, hacien-
do hincapié en los beneficios para
los compradores de vehiculos eléc-
tricos y la importancia del creci-
miento de la red de carga, una de

las mas avanzadas en el pais.

En este evento, también se resaltd
el papel que desempenara la
conectividad para brindar mejores

BLAZEREV

experiencias a los clientes, al permi-
tir un control integral del vehiculo y
ofrecer beneficios exclusivos.

Destacando la tecnologia Onstar, la
plataforma exclusiva de Chevrolet.
Los tres botones ubicados en la
parte superior del espejo retrovisor
y sus sensores distribuidos en cada
vehiculo, son méas que simples con-
troles: pueden salvar vidas en situa-
ciones de riesgo.

Julian Fajardo, Supervisor de
Ventas y Marketing de Onstar para

EQUINOX EV

Uruguay, realizd una demostracion
en vivo resaltando el servicio de
ayuda disponible en los vehiculos
de Chevrolet, capaz de actuar rapi-
damente en emergencias, asi como
también las funciones remotas que
se pueden realizar a través de la
App MyChevrolet como encender,
apagar y climatizar el auto, asi
como verificar el estado de las llan-
tas y obtener datos importantes
sobre el vehiculo.

Como parte de su compromiso con
la movilidad sostenible, Chevrolet

Uruguay present6 adelantos de los
lanzamientos previstos para media-
dos de 2024: la Blazer EV y la
Equinox EV, modelos que represen-
tan un avance significativo en la
oferta de vehiculos eléctricos de
alta calidad y rendimiento planifica-
dos para el mercado uruguayo.

Chevrolet Uruguay se muestra
entusiasta ante el futuro de la elec-
tromovilidad en el pais y reitera su
compromiso de liderar la innovacion
y la sostenibilidad en la industria
automotriz local.l
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Alianza de MOOVE y DISA Uruguay

Disa Uruguay sera Distribuidor Oficial de sus
lubricantes Mobil en el pais.

Fuente: MOOVE

El acuerdo con el nuevo distribuidor
busca atender la demanda de
Lubricantes MOBILTM en todo el
territorio de Uruguay para todos los
segmentos del mercado.

DISA, de origen espafiol y que llegd
a Uruguay en 2021, cuenta con 88
Estaciones de Servicio distribuidas
en todos los departamentos del pais
y una amplia experiencia en la distri-
bucion de lubricantes.

Moove provee la linea de lubrican-
tes MOBIL desde hace mas de 20
anos al mercado uruguayo y tam-
bién esta presente en Argentina,
Brasil, Paraguay, Bolivia, EE. UU. y
Europa.

Moove el fabricante de lubricantes
MOBIL designé a DISA como el

Mobil

nuevo distribuidor oficial para el terri-
torio uruguayo a partir de comienzos
de 2024.

Esta alianza entre ambas empresas
tiene como objetivo mejorar la aten-
cién de la demanda de lubricantes
MOBIL en todos los segmentos del
mercado, basados en el amplio por-
tafolio de productos Mobil y con el
alcance, experiencia comercial y
respaldo técnico de DISA en
Uruguay.

DISA, de origen espafiol, y con pre-
sencia en Espafa, Portugal, Andorra
y Chile, desembarcéd en Uruguay en
2021. Hoy cuenta con 88 Estaciones
de Servicio distribuidas en los 19
departamentos de Uruguay, y cuen-
ta, ademas, con una fuerte presen-

cia en los mercados de lubricantes,

fertilizantes liquidos, marinos y avia-
cion. Sus valores de compromiso,
calidad de servicio y cercania estan
alineados con el ADN de tecnologia
e innovacién propio de Moove. “En
DISA buscamos permanentemente
mejorar la atencién y servicio a
nuestros clientes y esta alianza nos
permite ofrecer un portafolio de pro-
ductos de primera linea y alta tecno-
logia que, junto con nuestro Centro
Técnico de asesoramiento, comple-
mentan perfectamente nuestra ofer-
ta comercial especializada para
cada segmento” mencion6 la Ing.
Laura Pérez, Gerente Comercial y
de Operaciones de DISA Uruguay.

Por su parte, Moove, distribuidora

Esta nota es presentada por:
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oficial de los lubricantes Mobil en
Uruguay, trabaja para generar alian-
zas con foco en 3 prioridades: contar
con equipos de alto rendimiento que
busquen permanentemente la mejo-
ra del negocio y los resultados, la
expansion comercial a nuevos terri-
torios para crecer y una cultura de la
eficiencia, seguridad y agilidad a
partir de la calidad de productos.
“Contar con un distribuidor de refe-
rencia es fundamental, y trabajar
con el equipo altamente capacitado
de DISA nos da la seguridad de que
estamos preparados para ofrecer la
mejor atencion al mercado urugua-
yo”, dijo Andrés Gustavo Chaumont,
gerente comercial distribuidor de
Moove.l

ESPECIALISTA Y LIDER EN INYECCION
ELECTRONICA, SENSORISTICA Y
ENCENDIDO PARA EL AUTOMOTOR.

FISPA

IREVER

FISPA ARGENTINA

Casa Central en ltalia y presencia en 60 paises.
Asistencia técnica, venta, logistica y servicio de posventa en Argentina.

fispa@fispaargentina.com.ar




La venta de 0 km. sigue creciendo

Esta nota es presentada por:
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Fuente: El Pais

Fue el mejor mes de venta desde
2017. Y un 16,7% mas frente a
2022.

En noviembre se vendieron 5.709
vehiculos 0 kilbmetro, esto es un
aumento de 16,65% respecto el

mismo mes del afo pasado, segun
datos divulgados por la Asociacion
del Comercio Automotor (ACAU).
Este representa el mejor mes de
ventas desde diciembre de 2017
(cuando se vendieron 6.840 vehicu-
los 0 km).

Entre enero y noviembre de este
ano, se comercializaron 53.852
vehiculos nuevos, lo que significé un
alza de 8,9% en comparacion con
igual periodo de 2022.

En noviembre se comercializaron
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3.521 automéviles de pasajeros
(2.277 autos y 1.244 SUV), un 6,5%
mas que los 3.306 que se vendieron
en el mismo mes del afo pasado. En
lo que va de 2023, se vendieron
34.383 automoviles (22.072 autos y
12.311 SUV).

La venta de utilitarios aument6 en
noviembre 43,64% respecto al
mismo mes de 2022, al totalizar
1.896 unidades. En el periodo
enero-noviembre, la comercializa-
ciéon de utilitarios totaliz6 las 16.669
unidades. En camiones 0 kilébmetro,
se vendieron 239 unidades en
noviembre de este ano, un 2,05%
menos en comparacion con el
mismo mes del afio pasado. En el
acumulado de 2023, la comercializa-
cion de camiones sumo 2.464 unida-
des.

En minibuses, se comercializaron 28
unidades en el mes de noviembre,
un 47,37% mas que el mes del afo
pasado. En lo que va de 2023, se
comercializaron 219 unidades.
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En tanto, en la categoria 6mnibus,
se vendieron 25 unidades en
noviembre de este afo, mientras
que en el mismo mes del afio pasa-
do habian sido solo cinco. En el
acumulado del ano, se llevan vendi-
dos 117 6mnibus.

MARCAS. Tomando en cuenta
todas las categorias, las marcas
mas vendidas en lo que va del afio
son: Chevrolet con 9.285 unidades,
Fiat (5.466), Volkswagen (5.205),
Suzuki (5.175) y Renault (4.315).

Al analizar cada categoria, las mar-

cas mas vendidas de autos son:
Suzuki (5.073 unidades), Chevrolet
(4.820), Hyundai (2.577), Peugeot
(2.387) y Renault (1.983). En SUV,
lideran en ventas Volkswagen
(2.161 unidades), Toyota (1.000),
Chevrolet (966),

Chery (809) y Nissan (776). En utili-
tarios, Fiat ocupa el primer lugar de
ventas con 4.186 unidades, seguido
por Chevrolet (3.499), Volkswagen
(2.002), Renault (1.785), Toyota
(938) y Nissan (937).1
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El acuerdo de libre comercio entre

el Mercosur y la Union Europea

Esta nota es presentada por:

Fuente: RADIOMUNDO 1170 AM — EN PERSPECTIVA

Lacalle Pou, Presidente de Ila
Republica Oriental del Uruguay.

Emmanuel Jean-Michel Frédéric
Macron es un politico francés, vigesi-
moquinto presidente de la Republica
Francesa

Este tratado, que lleva casi cuarto
de siglo de negociaciones, debia
ser un tema de primer orden en la

cumbre presidencial que el bloque
regional celebré en Rio de Janeiro.
En un breve encuentro con la pren-
sa, Lacalle Pou dijo estar “sorpren-
dido” por las declaraciones que
habia realizado su colega francés
Emmanuel Macron, que en la prac-
tica, sepultaron la posibilidad de
concretar a corto plazo el acuerdo
de libre comercio entre el Mercosur
y la Unién Europea.

Por su parte, el presidente de
Paraguay, que tiene la presidencia
pro témpore del Mercosur, y cues-
tion6 a Macron, y dijo:

“El presidente Lula, a quien admiro
(...) ha hecho un esfuerzo sobrehu-
mano. El problema es que del otro
lado no hay interés. Esto lo reflejo
Macron, que por la mafiana se reu-
nié con el presidente Lula, y a la
tarde salio a decir que estaba en
contra del acuerdo con el Mercosur.
Esta todo dicho’.

Para Pefia, las exigencias que plan-
tea la Unibn Europea en materia
ambiental “son inaceptables’ vy
representan una “pérdida de sobe-

rania” para los paises del
Mercosur.

Por otra parte, El Observador publi-
c6 que el gobierno argentino mien-
tras estaba presidido por Alberto
Fernandez, decidio reiterar sus exi-
gencias en cuanto a compensacio-
nes por la agenda ambiental
impuestas por los europeos. Ante
esta postura, los negociadores
optaron por esperar novedades del
ahora Presidente, Javier Milei.
Volviendo al Presidente de
Uruguay, al hablar con la prensa
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nuevamente, se habia mostrado
escéptico ante las posibilidades cer-
canas de cerrar el acuerdo.
“Avanzé mas de lo que nosotros
pensabamos. Argentina hablé de
autopartes, Brasil de compras esta-
tales, Uruguay dijo explicitamente
de avanzar asi como estamos. Sigo
teniendo cierto escepticismo, pero
el presidente del gobierno espafiol,
Sanchez, termina a fin de ano la
presidencia de la Union Europea, y
tiene con el presidente brasilefio un
compromiso mutuo de avanzar’. &
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La situacion cambiaria con Argentina.
Su impacto sobre el comercio y los

servicios

Fuente: CRONICAS.COM

L

La CCSUy organiz6 un webinar de
coyuntura econdmica que, por ser
el ultimo del ano, conté con la pre-
sentacion del presidente de la gre-
mial Julio Cesar Lestido, quien des-
tacé la importancia de esa actividad
por la informacion que se brinda,
pero también por el intercambio que

UY

se da con los actores empresariales
de todo el pais. Ademas de Lestido,
también participaron la asesora
economica de la Céamara, Ana
Laura Fernandez, y el director de la
Consultoria Econdmica de Equipos
Consultores, Alejandro Cavallo.

El presidente de la CCSUy comenté

i

que el ano 2023 -pero amplio el
concepto a todo el siglo XXI- ha
estado caracterizado como un afio -
0 un siglo- de incertidumbres.
Argumenté que ello puede deberse
a las transformaciones en la geopo-
litica internacional, que trajo
muchos cambios respecto al siglo
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XX, donde el mundo estaba marca-
do por dos grandes bloques politi-
cos y econémicos. Por el contrario,
en la actualidad —sostuvo Lestido-
el liderazgo del mundo ha dejado de
estar en manos de los paises para
pasar a manos de empresas priva-
das, lo cual dificulta la aplicacion de
un liderazgo a nivel internacional.

Lestido afirm6 que desde el 2020,
ha habido importantes shocks a
nivel internacional: el impacto de la
pandemia, el incremento del costo
de los fletes, la guerra entre Rusia 'y
Ucrania, a la que ahora se agrega el
conflicto en medio oriente, y una
region “bastante inestable desde el
punto de vista econémico’. “Desde
el 2020 hasta ahora hemos estado
viviendo situaciones que han ido
impactando a toda la economia y en
particular a las empresas’, sostuvo.
Sobre este punto, Lestido se refirio
particularmente a la situaciéon de
Argentina, con un “impacto enorme”
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para el sector comercio y servicios,
en particular en la zona de la fronte-
ra del pais. “Durante el ultimo afio y
medio la situacion se ha ido agra-
vando a niveles que son realmente
alarmantes y eso esta impactando
en todos los sectores”, advirtio.
Asimismo, explicé que no solo exis-
te un corrimiento del consumo uru-
guayo hacia Argentina, sino tam-
bién un fuerte ingreso de mercade-
ria ilegal desde ese origen, lo cual
“pone en riesgo los puestos de tra-
bajo y la sustentabilidad de las
empresas”.

Destacé que se han concretado
reuniones con autoridades de
gobierno y que se han presentado
medidas, pero reconocié que se
trata de “medidas paliativas’, para
tratar de mitigar una situacién que
es mucho mas compleja.

Crisis estructural en frontera
La asesora econbmica de la

CCSUy, Ana Laura Fernandez, rea-
liz6 su tradicional analisis de la
coyuntura internacional, para la que
se espera una economia creciendo
de forma moderada, sin llegar a
impulsar de forma relevante la
demanda externa el afio proximo, y
con precios de los commodities en
“fase de estabilidad’.

Para la region, se espera un 2024
“complejo y desafiante”, aunque
con “mejores perspectivas” para
2025, en particular por las correc-
ciones que pueda lograr el nuevo
gobierno de Javier Milei en
Argentina.

En relacibn a la economia local,
advirtié que en el promedio anual la
economia casi no creceria este afo.
En cuanto a la actividad del sector
comercio y servicios, la Ultima
encuesta de la CCSUy mostr6 una
nueva contraccién en el tercer tri-
mestre del afo, aunque mas pro-

nunciada que en el segundo. Las
ventas disminuyeron 2,8% intera-
nual, con caidas en la mayoria de
los rubros analizados.

En particular, Fernandez destaco
que la situacién de la frontera ya
reviste “un caracter estructural”, que
supondra mayores dificultades al
menos hasta mediados del afno pro-
Ximo, aunque con un escenario mas
optimista pensando en 2025. En

tanto, Uruguay comenzara el afo
electoral con una economia con
bajo crecimiento, relativamente
cara y con una situacion fiscal deli-
cada. Advirti6 que el préximo
gobierno tendrd escaso margen
para aumentar el gasto y/o subir
impuestos, por lo cual sera necesa-
rio mejorar la eficacia del Estado,
puesto que constituye “un gran cue-
llo de botella para el desarrollo de
Uruguay’.m
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Manuel Antelo negocia su fabrica

con Stellantis

Fuente: Carlos Cristofalo -. MOTOR|.COM

El empresario argentino Manuel
Antelo negocia con el Grupo
Stellantis la venta de una parte de
sus acciones en la Planta Nordex,
en Uruguay. Segun fuentes allega-

Manuel Antelo.
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das a la negociacion, ya se habria
alcanzado un primer acuerdo que
permitié destrabar un proyecto muy
relevante para Stellantis: la produc-

cién de las pick-ups

gemelas Peugeot Landtrek y Fiat

Titano, en esa fabrica de las afue-
ras de Montevideo.

El Grupo Stellantis es el gigante
automotor surgido de la fusion entre
el Grupo PSA (Peugeot-Citroén) y
el Grupo FCA (Fiat-Chrysler).
Antelo es el empresario radicado en
Uruguay que ya tiene antecedentes
de haber vendido sus fabricas y
empresas a otras automotrices: en
los afios ‘90 le vendi6 a Renault
Group la representacion de la
marca Renault en Argentina, inclu-
yendo la historica Fabrica Santa
Isabel de Cérdoba. Ya en este siglo,
Antelo le vendié la representacion
de Nissan Argentina a la casa
matriz de Nissan en Japon.

La Planta Nordex es la fdbrica méas
importante en la historia de la indus-
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tria automotriz uruguaya, donde
también se producen modelos para
marcas como Ford (Transit)
y Kia (Bongo).

Antelo estaria dispuesto a venderle
a Stellantis una participacion impor-
tante en la Planta Nordex, aunque el
empresario argentino mantendria el
control del establecimiento.

Por ese motivo, se habla de la entre-
ga de un 49% de las acciones de la
fabrica. El avance de esta negocia-
cion le habria permitido a Stellantis
reactivar el proyecto de estas dos
pick-ups medianas gemelas: las
Peugeot Landtrek y Fiat Titano lle-
van varios meses de postergacion
en sus respectivos lanzamientos,
para los mercados de Argentina y
Brasil.

En la actualidad, Nordex ya esta
produciendo la Landtrek, pero sélo
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para abastecer a los mercados de

Uruguay y Chile. La gemela Fiat
Titano estaria destinada, en una pri-
mera etapa, sélo para Brasil.
Ademas de estas dos pick-ups,
Nordex ensambla en sus lineas de
produccion otros dos utilitarios de
Stellantis: las vans Peugeot
Expert y Citroén Jumpy. Por este
motivo, en los ultimos afios la
Planta Nordex se convirti6 en uno
de los establecimientos mas estra-
tégicos para el Grupo Stellantis en
Sudameérica.

Segun fuentes allegadas a las
negociaciones, en cuanto se termi-
nen de firmar los Gltimos detalles, el
acuerdo entre Antelo y el Grupo
Stellantis se anunciaria de manera
oficial.l
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Mision del sector TIC a Porto Alegre
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Proponen transformar vehiculos de

Fuente: URUGUAY XXI

Una delegacion de empresas tecno-

l6gicas uruguayas acompafiadas
por la agencia de promocion de
inversiones, exportaciones e imagen
pais, Uruguay XXI, en colaboracion
con el programa Uruguay Innovation
Hub y la Camara Uruguaya de
Tecnologias del Uruguay (CUTI),
fueron parte de una mision a Porto
Alegre para explorar oportunidades
en el ecosistema tecnolégico y de
innovacion de la region de Rio
Grande Do Sul.

La delegacion visitd Tecnopuc, un
parque cientifico y tecnoldgico de la
@PUCRS, donde pudieron conocer
sus diversas verticales de trabajo.
Alli el director ejecutivo de Uruguay
XXI, Sebastian Risso, realizé una
presentacion que destaco las venta-
jas de Uruguay como Hub de nego-
cios e innovacion para la region y el
mundo. La directora de Price
Waterhouse, Maria Noel Vidal, pro-

fundiz6 sobre beneficios tributarios
que el pais ofrece para el arribo de
inversiones y Uruguay Innovation
Hub cerr6 la jornada con un espacio
para el intercambio entre empresas
brasilefas, autoridades y lideres
uruguayos.

La mision incluy6 también una visita
al instituto Caldeira. En el centro de
innovacion la delegacion fue recibi-
da por su CEO, Pedro Valerio.

En un panel moderado por el CEO
de Ventiur, Sandro Cortezia, la
directora ejecutiva de Uruguay
Innovation Hub, Sabrina Sauteliskis
y Andre Godoy de Sebraex, destaca-
ron iniciativas innovadoras.

La visita incluyé la universidad
Unisinos y el parque tecnolbgico
Unitec, donde se pudo reafirmar la
importancia de la academia en el
ecosistema, un impacto que también
se percibe en el ecosistema tecnol6-

gico uruguayo, que se caracteriza

por su talento multilingte altamente
calificado.

Esta actividad reuni6 a un destacado
cluster de empresas, autoridades y
referentes del ecosistema de
Uruguay, gracias a la sinergia entre
instituciones como el parque tecno-
l6gico TECNOPUC y la
federacion ASSESPRO, cuyo presi-
dente Marcelo Streck recibié a toda
la delegacion.

En este contexto, South Summit, un
evento de referencia en el ecosiste-
ma global de innovacién y emprendi-
miento, extendi6é una invitacién for-
mal para la edicibn 2024 que se
celebrara del 20 al 22 de marzo en
Porto Alegre, Brasil.

Con 10 afios de trayectoria, el South
Summit reine a més de 8.500
empresas, 3.300 startups, 450 inver-
sores, mas de 90 fondos de inver-
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sibn y 500 ponentes nacionales e
internacionales.

Uruguay XXI participa de esta activi-
dad alineado con la estrategia sec-
torial de promocién pais como #1
Hub de negocios e innovacion en la
region. Actualmente se encuentran
abiertas las inscripciones para
la Startup Competition, un concurso
para startups de todo el mundo que
podran obtener mentorias y entrena-
miento sobre técnicas de pitch.
Estas empresas podran presentar
sus empresas en el escenario del
South Summit frente a inversores de
primer nivel y corporaciones.

“Todas estas colaboraciones que se
concretaron durante la misién, un
esfuerzo colaborativo entre los sec-
fores publico y privado, refuerza el
vinculo comercial entre ambos pai-
ses con base en la innovacion como
punto estratégico para el desarrollo”,
expreso6 Risso.l

combustible a electricos

A

En linea con la apuesta de Uruguay
para potenciar la movilidad eléctri-
ca, Renovar-e presentd una solu-
cién accesible, eficiente y compro-
metida con el cuidado del medioam-
biente para la reconversiéon de vehi-
culos de combustible a eléctricos.
A través de retrofit, la practica de
convertir un vehiculo usado con
motor de combustion a una tecnolo-
gia eléctrica, la empresa es pionera
en Uruguay en desarrollar un proce-
so integral e industrial de reconver-
sién, siguiendo la normativa y las
mejores practicas internacionales.
Con este proceso se generan aho-
rros en costos de combustible y
mantenimiento, mejoras en el rendi-
miento y la eficiencia del vehiculo,
ademas de contribuir con la reduc-
cién de la huella de carbono.

La inversion inicial de Renovar-e en
la primera etapa de lanzamiento es
de mas de US$ 500.000, provenien-
tes de capitales uruguayos. Entre
los planes de la compania esta la
inauguracion de una planta de reno-

vacion ubicada en la ruta 101, en
Barros Blancos, Canelones, en el
primer trimestre del préximo afio.
La solucién que brinda Renovar-e
va dirigida fundamentalmente a
vehiculos utilitarios en Montevideo y
zona metropolitana, utilizados para
actividades laborales que implican
recorrer varios kilbmetros diarios,
como distribuidores, pymes o apli-
caciones de transporte.

Con la reconversion, los vehiculos
alcanzan una autonomia de entre
150 y 220 kilébmetros. La recarga de
la bateria de forma completa se rea-
liza en menos de cuatro horas, y su
vida util se estima en siete afios rea-
lizando una carga diaria. Asimismo,
todos los componentes y software
son de uso standard en la industria.
“Son varias las ventajas de la recon-
version. Por un lado, los eléctricos
utilizan menos energia para reco-
rrer la misma distancia que un vehi-
culo de combustién interna. Por otra
parte, el costo de la electricidad por
kilometro es mas bajo en compara-

cion con el costo del combustible.
Ademas, requieren menos manteni-
miento al tener menos piezas movi-
les”, sefalé Fernando Lapchik,
director de Renovar-e, durante el
lanzamiento del servicio.

Por otra parte, la inversion de la
renovacion de la flota se paga con
el ahorro mensual generado en su
uso. En un vehiculo mediano, se
estima que el repago se realiza en
27 meses, con un uso de 2.000 kilo6-
metros por mes.

Para facilitar la renovacion, la com-
pafia cuenta con opciones de finan-
ciamiento a través de instituciones
financieras.

Renovar-e también apuesta a brin-
dar un servicio posventa distingui-
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Fuentes: MS Motorsports

do, con una garantia de cuatro
afios, mantenimiento, reparacion,
asistencia técnica, actualizaciones
y mejoras de los componentes del
vehiculo.

En cuanto al cuidado del medioam-
biente, Renovar-e favorece la eco-
nomia circular y genera un impacto
ambiental positivo, ya que se reutili-
zan las carrocerias, disminuyendo
considerablemente las emisiones
de gases de efecto invernadero.

La empresa quiere iniciar un camino
para impulsar un proceso industrial
estandarizado y homologado, y
para ello esta en tratativas con dis-
tintos organismos nacionales.
Renovar-e busca generar un triple
impacto: economico, social y
ambiental. Por un lado, ofrece un
servicio de renovaciéon que permite
a los clientes reducir costos de com-
bustible y mantenimiento.

Por otra parte, brinda un servicio de
renovacion a un precio accesible y
que se repaga con el propio ahorro
por su uso, permitiendo la democra-
tizacion de la movilidad eléctrica.
Ademas, fomenta una cultura de
movilidad sostenible mediante la
reduccion de emisiones de gases,
mejorando la calidad del aire en las
ciudades.l
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Desde el viernes 1° de diciembre
quedaron vigentes las nuevas tarifas
de los combustibles que regiran
hasta que termine el 2023. La deci-
sion del Poder Ejecutivo fue que el
precio maximo de venta al publico
para la nafta SUper 95 bajara $2, y
pas6 de $77,54 a $75,54 por litro. En
tanto, el precio maximo del gasoil
50S también se abaratd $ 2, y paso
de $ 59,39 a $ 57,39 por litro. Esta
baja se basa en los descensos que
tuvieron los precios internacionales
en el golfo de México en EEUU, y
que son referencia de Uruguay
desde la implementacidén del siste-
ma basado en el Precio Paridad de
Importacion (PPI). ¢Habia espacio
para un baja mayor de combustibles
en diciembre? Pasado el anuncio,
vale ver los numeros con algo mas
de detalle. ;Habia margen para una
baja de tarifas mayor a $ 2?7 Las
cifras oficiales basadas en el PPI
que publica Ursea dicen que si. Eso,
si el gobierno hubiera seguido a
rajatabla lo que marca la regla. Tras
el dltimo decreto del Poder
Ejecutivo, los ingresos de Ancap por

NEGOCIOS & AUTOPARTES

Se abarataron la Nafta y el Gasoil

litro de Super 95 quedaron $ 1,56
por encima del PPI, mientras que el
ingreso por cada litro de gasoil
comercializado quedé $ 1 arriba del
PPI. Es decir, que la nafta y el gasoil
tenian espacio para bajar alrededor
de $ 3. Hay que mencionar que el
informe PPl que elabora Ursea no
es el unico elemento que toman en
cuenta las autoridades.

Al momento de decidir también se
consideran las proyecciones financie-
ras de Ancap -que tiene parada la
refineria por mantenimiento y esta
importando refinados-, y aspectos de
la coyuntura econdmica. En este
caso, el gobierno optd por trasladar a
las tarifas locales solo una parte de la
caida de los precios internacionales.
En otros meses pasé lo opuesto, y
las tarifas llegaron a bajar o quedaron
congelados, aun cuando el PPI decia
que debian aumentar. En el caso del
supergas, el precio maximo de venta
al publico también qued6 fijo en
$76,75 por kilo durante diciembre.
Este energético que esté subsidiado
se ubica actualmente $14,4 por deba-
jo del PPI. Hasta setiembre las tarifas

2 b
£
A

habian absorbido una parte de las
fluctuaciones de los precios interna-
cionales, lo que se vio reflejado en
menores ingresos para Ancap. El
saldo muestra que entre enero y
setiembre, el ente habia resignado
US $60 millones, segln datos oficia-
les, como resultado de la diferencia
entre los precios realmente percibi-

[Fuente: El Observador

dos por Ancap y el teérico definido
por la metodologia PPI. La brecha
negativa fue de US $59 millones en
las naftas, de US$ 26 millones en el
supergas, y de US $13 millones en el
subsidio focalizado del supergas. En
tanto, el gasoil comun tuvo una dife-
rencia positiva respecto al PPl de US
$38 millones. A
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El titular del MTOP visito

El Ministro José Luis Falero, dijo
estar “convencido de que Uruguay
tiene una oportunidad dnica de

desarrollo y que a nivel mundial lo

Expocarga 2023

Fuente: Prensa | EXPOCARGA 2023
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estan viendo de la misma manera:

como puerta de entrada al
Mercosur”. Sefialé como ventajas la

multimodalidad de transporte, la

logistica, y la ubicacién geografica
de nuestro pais que esta rodeado
por agua. Por Ultimo, indic6 que es
vital la colaboracion entre los secto-

Esta nota es presentada por:

VEHICULOS

res publico y privado; y agradecio6 al

sector privado por su apuesta en el
futuro del pais. También inst6 a la
competitividad y a la complementa-
riedad entre los distintos tipos de
transporte:

carretero, fluvial vy

aéreo.

El jerarca de Transporte recorrid la
Expocarga 2023 y brindd unas pala-
bras en el acto de apertura de este
evento que congregd a lideres y pro-
veedores de diversos sectores,
fabricantes de vehiculos comercia-
les, autobuses, y actores clave en el
ambito de remolques y distribucién,

marcando tendencias de movilidad
eléctrica, digitalizacion y logistica
urbana.

En su alocucion, Falero destaco la
oportunidad que tiene Uruguay para
posicionarse como un hub logistico
de relevancia, facilitando la entrada
y salida del Mercosur hacia el
mundo. “Tenemos una oportunidad
que no podemos desaprovechar,
que tiene que ver con que se posi-
cione al pais - en lo que refiere a
nivel de entrada y salida del
Mercosur hacia el mundo - como el
verdadero hub logistico, que pode-
mos llegar a serlo y vamos camino
a ello”, aseguré.

El Ministro dijo estar “convencido de
que Uruguay tiene una oportunidad
Unica de desarrollo y que a nivel
mundial lo estan viendo de la misma
manera: como puerta de entrada al
Mercosur”. Sefalé como ventajas la
multimodalidad de transporte, la
logistica, y la ubicacién geogréfica

de nuestro pais que esta rodeado
por agua.

Ademas, recorddb que su cartera
viene llevando a cabo una serie de
acciones que van en esa direccion:

tratar de readecuar la infraestructu-
ra vial, ejecutando un plan de obras
histérico en un solo periodo de
gobierno. Cit6 como ejemplo la
construccion de nuevas vias como
la ruta 6, que unira el pais de sur a

norte y permitird descongestionar la
ruta 5, asi como el fortalecimiento
de rutas transversales como la 20,
14 y 81. Estas mejoras ayudaran a
reducir costos y aumentar la com-
petitividad. H
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GATES: Correas Micro V para
Servicio Pesado

Esta nota es presentada por:

El mantenimiento preventivo a flotas
de camiones y autobuses es funda-
mental para la optimizacién de per-
formance de servicio, ya que evita
roturas y desperfectos no progra-
mados en circunstancias poco con-
venientes. De alli la necesidad de
tomar todas las precauciones del
caso instalando repuestos de la
mas alta calidad y creados especial-
mente para usos extremos de tiem-
po de trabajo ininterrumpido, altas
temperaturas, caminos hostiles etc,
que cumplan con las necesidades
criticas de cada responsable de
flota. Gates ha desarrollado una
linea de productos especialmente
disefada para atender estas nece-
sidades del servicio pesado, tanto
de correas como de tensores y
poleas. A continuacién describire-
mos brevemente algunas caracte-
risticas de la linea de correa Micro V
Extra Service. La mayor gama de
productos ofrece la mejor cobertura
del mercado.l

A

+ Su tejido dorsal verde proporciona una resistencia extremadamente alta al desgaste

+ Las cuerdas de traccion de poliéster garantizan bajo estiramiento y una 6ptima capa-

cidad de transporte de carga incluso a tensiones mas elevadas

+ El compuesto de EPDM reforzado con fibra de aramida garantiza una resistencia
o6ptima a temperaturas altas y bajas, al desgaste, al deshilado, a las gotas de aceite y

al ozono, y mejora el coeficiente de friccion

+ El bajo perfil de la correa aumenta la vida util, garantizando asi un mayor kilometraje

y un funcionamiento sin problemas

+ La construccion redisehada para trabajos pesados es resistente a grietas y al des-

gaste para proporcionar una mayor vida util

- Sistema de numeracion basado en tamanos Las correas Micro V Extra Service de
Gates son Fabricadas segun los estandares de equipo original y disehadas especifi-
camente para aplicarse en flotas de camiones y autobuses por este motivo y por los

antes enunciados son la eleccion perfecta para sistemas transmisiones acanalados.
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Una primera Edicion exitosa de
Futurmotive

Autor: Taller Total Internacional // Fuente: Autopromotec

Acaban de finalizar dos exposicio-

nes que llenaron el recinto ferial de
Bolonia: Futurmotive — Expo & Talks,
la spin-off de Autopromotec (que
tuvo lugar del 16 al 18 de noviembre
en los pabellones 14 y 19) que se
centr6 en el temas de transicion
energética y ecoldgica, asi como
innovaciones en el sector del auto-
moévil; y E-CHARGE, la exposicion
dedicada a la cadena de recarga de
vehiculos eléctricos, infraestructuras
y servicios relacionados que ocup6

el pabellon 16.

FLEE

En los dos eventos participaron un
total de 302 empresas participantes;
El nUmero de profesionales del sec-
tor que asistieron a las ferias confir-
ma el enorme interés por los temas
tratados en ambas: en total se regis-
traron 8.505 presencias.

En Futurmotive — Expo & Talks, 44
operadores de los mercados
extranjeros fueron recibidos y cele-
braron 120 reuniones. El perfil del
operador se centr6 en OEMs auto-

motrices (start-ups y pymes innova-

TGN

doras) con nuevas soluciones de
productos o servicios en nuevas
tecnologias como electrificacion,
micromovilidad, conduccién aut6-
noma y vehiculos conectados.

En el marco del proyecto Innovation
Walk se presentaron algunos de los
productos y servicios innovadores
mas importantes dedicados a la
transicion energética desarrollados
por empresas italianas. Las empre-
sas implicadas en el proyecto, 16 en
total, pertenecen a los sectores

Esta nota es presentada por:
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OEM, aftermarket y servicios de
movilidad compartida.

“Esta fue una primera ediciéon que
nos deja plenamente satisfechos
desde todos los puntos de vista: la
respuesta de las empresas del sec-
tor fue mas que positiva, al igual que
los operadores que Vvisitaron la
exposicion”, comentd Renzo
Servadei, director general de
Autopromotec.l
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COP28: GM pide apoyos para
futuro eléctrico

Fuentes: bemassmedia.com //Airbag

En su intervencion en el Future
Mobility Hub de la COP28 —una
plataforma inclusiva e innovadora
que sirve como lugar de negocios
complementario a la politica centra-
da en la COP28— la directora de
Sostenibilidad de General Motors,
Kristen Siemen, hizo un llamamien-
to para que se apoyen las infraes-
tructuras y las politicas que ayuden
a hacer realidad un futuro totalmen-
te eléctrico.

Siemen dijo: “En General Motors
hemos tenido muy claro que nues-
tro futuro es eléctrico y tenemos pla-
nes para dar un giro a nuestra car-
tera y hemos estado introduciendo
una serie de nuevos vehiculos eléc-
tricos. Esa transicion va a llevar
algun tiempo. Y tampoco podemos
hacer esa transicion solos. Asi que
necesitamos apoyo desde el punto
de vista de las infraestructuras, las
politicas, etc. para hacer realidad
ese futuro totalmente eléctrico’.

Para General Motors, lograr esta

hazafha requiere colaboracién:
Siemen expreso6 su deseo de traba-
jar junto a sus competidores para
encontrar soluciones climaticas.

“Creo que tenemos que seguir tra-
bajando juntos y pensar en ese futu-
ro para tener un planeta en el que
todos podamos vivir y tener éxito. Y

como empresa, en General Motors,

estoy muy orgullosa de lo que esta-
mos haciendo en el ambito de la
sostenibilidad. Desde nuestra bus-
queda de energias renovables,
tenemos el objetivo de ser 100%
renovables a nivel mundial para
2035, y de hecho lo hemos logrado
para 2025 en los EE. UU.

Asi que seguimos haciendo todo lo
posible para ser parte de la solucion.

COP/8UAE

—Pre-COP—

& ) v +

Esta nota es presentada por:
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Una de las cosas buenas de estar
aqui en la COP son las colaboracio-
nes. Todos tenemos productos en
los que podemos competir, produc-
tos en los que necesitamos colabo-
rar para encontrar soluciones. Asi
que todo lo que incluye eso y todo lo
que podamos hacer para acelerar
un futuro mejor para todos nosotros
es genial para todos.” &

Contraccion en la economia

europea

Fuente: XCRONICAS.COM.UY
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Pese a que el consumo y la
inversion han continuado cre-
ciendo en Europa -aun frente al
incremento de las tasas de inte-
rés-, la caida de las exportacio-
nes llevé a que la economia de la
Union Europea se contrajera en
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el tercer trimestre del ano. De
esta forma, la actividad econémi-
ca del viejo continente podria
cerrar el afo en una recesion téc-
nica, si es que se observa una
nueva contracciéon en el cuarto
trimestre del ano.

El Producto Interior Bruto (PIB) de la
Union Europea (UE) registr6 una
contraccion de 0,1% en el tercer tri-
mestre del ano en términos desesta-
cionalizados respecto al trimestre
anterior, segun confirman los datos
definitivos de crecimiento publicados

Esta nota es presentada por:
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por la agencia oficial Eurostat. De
esta forma, se confirma el freno en
el ritmo de crecimiento del bloque
del viejo continente.

Eurostat, la Oficina Europea de
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Estadisticas, es el organismo oficial
encargado de producir datos vy
armonizar los métodos estadisticos
de todos los estados miembros de
la UE. De acuerdo a los datos difun-
didos ayer jueves, el PIB de los pai-
ses que comparten el euro como
moneda (también conocido como la
eurozona o zona euro) se ha ido fre-
nando a medida que pasan los tri-
mestres: empez6 el afo creciendo
un 0,2%, en el segundo trimestre el
crecimiento fue solo del 0,1% vy
ahora confirma que en el tercero el
PIB del euro cay6 un 0,1%, lo que
deja la economia a las puertas de la
recesion técnica (dos trimestres
consecutivos de caida del nivel de
actividad).

En consecuencia, el comportamien-
to de la economia de la eurozona
entre julio y setiembre, fue conside-
rablemente peor que el registrado
en EEUU, donde el PIB aumentd un
1,3% trimestral. Ademas, en compa-
racion con el desempefio

del Reino Unido, también estuvo por

INTERNACIONALES

debajo, todo ello a pesar de que se
estancara en el tercer trimestre.

El freno registrado en el nivel de
actividad de la UE se debe espe-
cialmente al enlentecimiento de
todas las grandes economias del

mundo. De hecho, el consumo y la
inversion dentro de Europa han
seguido creciendo pese al incre-
mento de las tasas de interés,
pero han caido las exportaciones y
eso es lo que lleva a que el creci-
miento del PIB retroceda.
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Al observar a nivel de paises, entre
las grandes economias del conti-
nente, solo Espana (0,3%), Polonia
(1,5%) e Italia (0,1%) crecen, mien-
tras que Francia y Alemania regis-
traron una contraccion de 0,1% en
cada caso.l
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Volkswagen México anuncié la llega-

da del Nuevo GTI en su octava
generacion, lo que causG emocion
entre los entusiastas de este iconico
modelo que ahora esta presente en
ese pais con mejoras en su diseno,
performance y equipamiento.

En el marco de la celebracién por la
llegada de este inigualable modelo
la marca Volkswagen en México

logr6 obtener un titulo de GUIN-

Autor:Taller Total Internacional // Fuente:Volkswagen México
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El nuevo GTI vuelve a México
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NESS WORLD RECORDS™ por la
mayor cantidad de selfies tomadas
con realidad aumentada, subidas a
Instagram en una hora, en donde el
protagonista fue el Nuevo GTI.

En materia de conectividad el GTI
refuerza su equipamiento tecnologi-
co con una pantalla tactil a color de
10”, Wireless App Connect, audio
premium con el sistema de sonido
Harman Kardon® y Volkswagen

Digital Cockpit entre otros.

En cuanto a la motorizacion, el
Nuevo GTI cuenta con un motor de
2.0 L TSI de 241 HP y un torque de
370 Nm, con transmisibn DSG 7
shift by wire que brindara un exce-
lente desempefio y deportividad.

En el exterior combina lineas mas
deportivas y aerodinamicas que des-
tacan todo el legado del modelo,
resaltan: los Faros LED-Matrix,

Esta nota es presentada por:
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techo corredizo panoramico que pro-
porciona un gran detalle a la silueta
deportiva de GTI. En la parte poste-
rior las luces en tecnologia LED
dinamicas, asi como el emblema de
GTI en el centro hacen que desta-
que su disefio innovador. De igual
forma sus rines de aluminio pulido
de 18” reafirman su estilo dinamico.
Ademas de las lineas resaltan los
emblemas de GTI en los laterales.l




Juan  Manuel Pancic, CEO
de TripWip, comenzo6 a visualizar su
futuro emprendimiento a raiz de una
necesidad. Su auto estaba en el
taller y se dio cuenta de que la bus-
queda de uno de alquiler no era tan
sencilla y los costos eran muy ele-
vados. Pens6 entonces qué bueno
y facil seria rentar el vehiculo de su
vecino, por ejemplo, que pasa la
mayor parte del dia estacionado.

Esa idea lo sigui6 acompafando.
Cuando viajé a Espafia y conoci6
empresas que realizan lo que se
denomina carsharing, pudo ver y
entender el porqué del éxito que
estas plataformas tienen en Europa
y Estados Unidos. Decidié que seria

una buena idea replicar el modelo
en Uruguay vy la region.

“Ahi comenzamos a hacerla en
Uruguay con mi socio.
Comenzamos a principios de 2022
a validar la idea con clientes de
manera informal y ya en ese
momento arrancamos con la web a
concretar cientos de alquileres.
Este afio logramos adquirir capita-
les privados de un grupo inversor
que nos ayudo con el desarrollo de
la app y el marketing. Empezamos
con la app en septiembre y ya tene-
mos mas de 2500 usuarios y mas
de 100 autos disponibles en cinco
departamentos, que calculamos
para fin de afio aumentaran a unos
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Una app de alquiler de vehiculos
entre particulares

Fuentes: MONTEVIDEO.COM.UY

350, cuenta a Montevideo
Portal Juan Manuel Pancic.
“TripWip es 100% digital y esto
hace que sea escalable a otros pai-
ses. Los usuarios pueden reservar
autos en linea, seleccionar las
fechas y horas que deseen, buscar
por zona y realizar el pago a distan-
cia con tarjeta de crédito o débito. El
chequeo se hace con fotografias de
antes y después, todo dentro de la
plataforma. Son precios mucho mas
accesibles, en algunos casos hasta
40% mas baratos que el método tra-
dicional’, explica Juan Manuel.
Quien alquila un vehiculo debe
coordinar con la persona propieta-
ria, mediante un chat interno, el

Esta nota es presentada por:
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punto de encuentro para el inter-
cambio de las llaves. El siguiente
paso para TripWip, algo en lo que
ya estan trabajando, es ofrecer la
apertura automatica, sin necesidad
de interacciébn presencial, como
ocurre en paises europeos.
Ademas, la empresa cuenta con
tres locales por si las partes intere-
sadas no logran coincidir, que se
encuentran en Pocitos, Ciudad de la
Costa y Car One.

Algo fundamental es
que TripWip ofrece una pdliza de
seguro todo riesgo del Banco de
Seguros del Estado (BSE) para que
ambas partes estén protegidas y se
despreocupan.

“El BSE nos creé una pdliza adapta-
da a nuestro modelo de negocios y
basicamente cubre contra todo ries-
go a todos los alquileres que se
configuran desde que empiezan
hasta que terminan, con el respaldo
de la aseguradora mas grande del
mercado, que no es algo menor’.
“Estamos creciendo todos los dias y
ya estamos proyectando ir a
México. Tenemos algunos acuerdos
de alianzas estratégicas ya avanza-
das en el pais y estimamos que, a
principios del arfio que viene, ya
vamos a estar adentrandonos en
ese mercado’, senaldé Juan Manuel
Pancic, CEO de TripWip.H
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