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Uruguay: mercado 0 km en abril 2026

Esta nota es presentada por:

Fuente: InfoNegocios

URUGUAY

Segun la Asociacion del Comercio Automotor del Uruguay, el total de ventas de
automoviles Okm de abril de 2026 facturd 6.484 vehiculos. Con los datos del cuarto
mes del afo cerrados, el mercado totaliza 24.507 unidades, siendo el segmento de
SUVs el de mayor facturacion, con 9.825 Okm comercializados.

Segun datos de la Asociacion del Comercio
Automotor del Uruguay, que reune a poco mas de
25 empresas representantes e importadoras de mas
de 50 marcas de automoviles, el detalle de las cifras
de ventas de abril de 2026 se compone de la
siguiente manera: 2.035 corresponden a automovi-
les, 2.605 a vehiculos utilitarios deportivos (SUVs),
21 a minibuses, 1.523 a utilitarios, 297 a camiones y
3 a 6mnibus.

En este total de ventas de abril de 2026, el podio de
ganadores en el segmento de automoéviles fue
para Hyundai, Suzuki y BYD, que facturaron un total
de 262, 255 y 244 unidades, respectivamente.

Este segmento ya lleva un acumulado en el primer
cuatrimestre del afo de 7.618 vehiculos facturados.

Para la gama de autos SUV, dentro de las unidades
vendidas, las marcas que destacan son BYD con 604

unidades, Jetour con 222 y el tercer lugar, con 219
vehiculos vendidos, Volkswagen.

Finalmente, en el caso de los utilitarios, con un acu-
mulado en el ano de 5.979 vehiculos, las tres marcas
lideres son Fiat con 510 unidades, Renault con 190
unidades y por ultimo, con 176 utilitarios facturados en
abril de 2026, Chevrolet.m
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Talleres alertan por autos eléctricos

Fuente: El Observador
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Esta nota es presentada por:
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Asociacion del Comercio Automotor del Uruguay
(ACAU) informd que en 2025 se comercializaron un
147% mas de vehiculos eléctricos que el afo ante-
rior, una tendencia que continua en crecimiento y que
ya impacta directamente en distintos sectores del
mercado automotor. La transicidon hacia la movilidad
eléctrica no solo afecta la venta de vehiculos o la
infraestructura de carga, sino también el trabajo de
los talleres mecanicos, que comienzan a enfrentar un
cambio profundo en su modelo de negocio. En
Uruguay existen mas de 4.000 talleres nucleados en
el Centro de Talleres Mecanicos de Automdviles
(CTMA), que ya estan sintiendo los efectos de esta
transformacion.

“Hoy los autos pasaron a ser como computadoras,
entonces se necesita otro tipo de tecnologia para
reparar la parte de baterias u otros sistemas”, explico

Dayana Galanena, presidenta del CTMA. La recon-
version implica una inversion elevada para los talle-
res, en su mayoria pequenas y medianas empresas.
Segun el sector, el costo de adaptacion no baja de los
US$ 50.000, principalmente en equipamiento y soft-
ware especializado.

“El auto eléctrico es una computadora con ruedas’,
sefiald Joaquin Lorieto, director de TGRide, taller
especializado en movilidad eléctrica. Segun explico,
los vehiculos eléctricos tienen muchas menos partes
moviles que los de combustion, lo que reduce tareas
tradicionales como cambios de filtros 0 componentes
mecanicos.

Cambios en el servicio y los costos
Estas diferencias también impactan en los costos de
mantenimiento. En los autos eléctricos, un service

T|A|L|L|E|R
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basico puede oscilar entre $5.000 y $8.000, mientras
que en SUV de mayor tamano puede llegar a
$13.000. En el caso de vehiculos a combustion, los
servicios oficiales se ubican entre $15.000 y $18.000.
“El diagnéstico de fallas ya no pasa por un ruido del
motor, ahora es completamente distinto”, explico
Lorieto.

Nueva demanda de capacitaciéon

Mas alla de tareas comunes como chapa y pintura, el
diagnostico de fallas en vehiculos eléctricos requiere
formacion especifica. Problemas en baterias o siste-
mas de carga no pueden resolverse con conocimien-
tos tradicionales, lo que genera una brecha entre
talleres convencionales y especializados. “Se necesi-
ta especializacién”, remarcé Lorieto. Desde el CTMA
se impulsan programas de capacitacion. El primer
paso fue una formacion en seguridad aplicada a
vehiculos eléctricos, aunque el proceso continla en
desarrollo.

El sector mantiene conversaciones con el Ministerio
de Industria a través de Dinapyme y con Inefop para

ampliar la formacioén técnica. El costo de estos cursos
ronda los US$ 1.000 por persona, monto que actual-
mente debe ser asumido por cada empresa. “Es todo
muy lento y necesitamos mas rapidez porque los
autos eléctricos ya estan instalados”, senald
Galanena.

Cambios en el mercado de posventa

Lorieto destacd que su empresa trabaja con servicios
oficiales y también con vehiculos importados directa-
mente por usuarios de marcas como Volkswagen,
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BMW, Mercedes-Benz o BYD. En paralelo, los talle-
res tradicionales comienzan a notar el impacto en
servicios vinculados al funcionamiento de los vehicu-
los, mientras que areas como chapa y pintura mantie-
nen su demanda estable. “El mayor impacto se va a
ver cuando terminen las garantias de los vehiculos
nuevos”, advirti6 Galanena.

Informacién técnica y repuestos

Otro de los desafios del sector esta relacionado con
el acceso a informacion técnica y repuestos. Desde el
CTMA senalan dificultades para acceder a manuales
de servicio de distintas marcas, en un mercado que
hoy incluye cerca de 30 fabricantes de vehiculos
eléctricos. También se registran demoras en la dispo-
nibilidad de repuestos, que en algunos casos pueden
llegar a 180 dias. Lorieto, en cambio, indicd que ha
encontrado receptividad por parte de importadores,

~ aunque no siempre se comparte informacion técnica

completa como diagramas eléctricos.

El CTMA forma parte de la red global AutoCare
Association dentro del movimiento “Right to Repair”,
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que promueve el derecho del usuario a elegir libre-
mente donde reparar su vehiculo. El objetivo es evitar
una concentracion del servicio posventa en las mar-
cas, especialmente en vehiculos en garantia. “Todas
las partes tienen que entender que el taller cumple un
rol clave en la cadena del transporte”, afirmo
Galanena.

Un cambio que aun no mostré su impacto total
Desde el sector se estima que el mayor impacto de la
electromovilidad se vera cuando los vehiculos eléctri-
cos vendidos actualmente comiencen a salir de
garantia. Mientras tanto, los talleres se preparan para
adaptarse a un escenario donde la electronica, el
software y la especializacion técnica ganan protago-
nismo frente a la mecanica tradicional.m
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Suben nafta y gasoil desde mayo

Fuente: EL PAIS

Desde las 0 horas del viernes 1° de mayo comenzaron
a regir los nuevos precios de los combustibles defini-
dos por el gobierno de Yamandu Orsi.

La medida fue anunciada semanas atras por los minis-
tros Gabriel Oddone, de Economia y Finanzas, vy
Fernanda Cardona, de Industria, Energia y Mineria,
en el marco de la metodologia de ajuste vinculada al
Precio de Paridad de Importaciéon (PPI).

Segun informaron ambos ministerios, el incremento
responde al aumento internacional del precio del
petréleo crudo. Sin embargo, el gobierno resolvio apli-
car subas diferenciadas por combustible para amorti-
guar el impacto sobre la poblacion y la actividad eco-
ndémica.

En el comunicado oficial, Economia e Industria sefa-
laron que trasladar completamente los precios de refe-
rencia hubiera implicado aumentos de 11% para la
nafta, 46% para el gasoil y 12% para el supergas.
Con los nuevos valores, la nafta Super 95 aumenta
7% y pasa de $ 82,27 a $ 88,03 por litro.

Esta nota es presentada por:

AcC TUlAL

Por su parte, el gasoil 50S registra el mayor ajuste:
sube 14% y alcanza los $ 57,72 por litro, frente a los $
50,63 anteriores.

En tanto, el supergas también aumenta 7%. El kilo
pasade $ 94,64 a$ 101,26 y la garrafa de 13 kilos ten-
dra un valor de $ 1.316,38 sin envio.

El gobierno no informé los nuevos precios de la nafta
Premium 97 ni del gasoil 10S, aunque si confirmé que
ambos combustibles también fueron alcanzados por la
actualizacién tarifaria.
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Dias atras, la Unidad Reguladora de Servicios de
Energia y Agua (Ursea) publicé los nuevos valores del
Precio de Paridad de Importacién utilizados como
referencia por el Poder Ejecutivo.

Segun el informe correspondiente al periodo entre el
26 de marzo y el 25 de abril, la nafta Premium 97
aumentd 5,57% y la nafta Super 95 subié 5,92% en
planta de distribucién de La Tablada.

En el caso del gasoil 50S y el gasoil 10S, los incre-
mentos fueron de 10,53% y 10,52% respectivamente,
mientras que el supergas registrd una suba de 3,96%.
Desde los ministerios explicaron que analizar Unica-
mente la variacion del PPl puede generar una lectura
incompleta del mercado de combustibles, ya que el
calculo final también contempla costos de distribucion,
factor de ajuste, tasas e impuestos.

A UTOWPARTE S

Ademas, recordaron que en marzo se produjo un fuer-

te shock internacional de precios que no habia sido
trasladado completamente al mercado interno.

Segun el comunicado oficial, las variaciones del precio
de venta al publico de referencia durante el tltimo mes
fueron de 5% para las naftas, 9% para el gasoil y 2%
para el supergas.m
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Mercado automotor crece con BYD lider

Fuente: El Pais

El mercado automotor uruguayo comenz6 2026 con
un cambio en la estructura de la demanda, marcado
por el crecimiento sostenido de los vehiculos eléctri-
cos y un nuevo liderazgo en el ranking de marcas.
Durante el primer trimestre del ano se comercializaron
17.324 unidades, segun datos de la Asociacion del
Comercio Automotor del Uruguay (ACAU). En ese
periodo, BYD lider6 el mercado con 2.117 vehiculos,
superando a las marcas tradicionales y consolidando
Su presencia en el pais.

El resultado no solo responde al volumen de ventas,
sino también al avance de propuestas vinculadas a la
electromovilidad, un segmento que continla expan-
diéndose en el mercado local. La marca también capi-
taliza su experiencia previa en el desarrollo de vehicu-
los eléctricos, en un contexto donde la adopcién tec-
noldégica comienza a masificarse. Otro factor relevante
es la correlacién entre ventas mayoristas y empadro-
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Esta nota es presentada por:
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namientos, lo que indica que la demanda responde a
compras efectivas y no a acumulacién de stock en
concesionarios.

En el analisis por modelos, el BYD Yuan Pro se ubicé
como el SUV eléctrico mas vendido, con 836 unidades
comercializadas. Por su parte, el BYD Seagull lidero el
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segmento hatchback con 792 unidades y fue el mode-
lo méas vendido de la marca en el periodo. En conjun-
to, ambos modelos representaron mas del 75% de las
ventas de BYD en el trimestre. En total, el pais registrd
5.132 vehiculos eléctricos entre enero y marzo, lo que
confirma la expansion del segmento dentro del merca-
do automotor. Dentro de ese universo, BYD concentr6
el 40% de las ventas, con 2.066 unidades, marcando
una diferencia relevante frente a sus competidores.

El crecimiento de los vehiculos eléctricos responde a
una mayor oferta de modelos y a una mejora en la
accesibilidad para distintos perfiles de usuarios. La
incorporacion de vehiculos en diferentes rangos de
precio permiti6 ampliar la base de consumidores y
acelerar la adopcion de esta tecnologia. Actualmente,
el mercado ofrece opciones que incluyen hatchbacks,
SUVs, sedanes y utilitarios eléctricos, cubriendo dis-
tintos usos de movilidad. En paralelo, el desarrollo del
segmento también avanza en infraestructura de pos-
venta y servicios técnicos especializados.

A UTOWPARTE S

En este contexto, el grupo Sadar, importador de BYD
en Uruguay, inaugur6 un nuevo taller con estandares
internacionales, orientado al mantenimiento de vehi-
culos eléctricos. La inversion forma parte de una
estrategia de expansion del ecosistema de electromo-
vilidad en el pais, acompanando el crecimiento del
parque automotor eléctrico.

Si bien el volumen total del mercado se mantiene esta-
ble, la composicion interna muestra un cambio progre-
sivo hacia tecnologias de mayor eficiencia energética.
La electrificacion, que hace pocos afnos tenia una par-
ticipacion marginal, comienza a consolidarse como
uno de los principales ejes de crecimiento. EI compor-
tamiento del primer trimestre refleja una transforma-
cion en los criterios de compra, donde la eficiencia y la
tecnologia ganan peso frente a factores tradicionales.
En este escenario, Uruguay se posiciona como un
mercado que anticipa tendencias regionales en movi-
lidad y adopcion de vehiculos eléctricos.m
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Uruguay abre cupo

Fuente: Ambito
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a autos de Europa

Esta nota es presentada por:
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El acuerdo entre el Mercosur y la Unién Europea (UE)
entré en vigencia de forma provisional y habilitd un
nuevo esquema comercial entre ambos bloques. El
entendimiento abre el acceso a un mercado de alrede-
dor de 700 millones de personas y elimina progresiva-
mente barreras arancelarias sobre mas del 90% del
comercio bilateral.

En este marco, Uruguay habilitd una cuota especial
para el ingreso de vehiculos fabricados en Europa,
con un cupo inicial de 1.500 unidades. Esta medida
forma parte de las condiciones acordadas por cada
pais del Mercosur dentro del nuevo esquema de aper-
tura comercial.

El presidente de la Republica, Yamandu Orsi, destacé
el avance durante una videoconferencia con mandata-
rios del bloque y con la presidenta de la Comisidon

Europea, Ursula von der Leyen. “En un mundo donde

el proteccionismo esta abriendo cancha, precisamos
volver a tener las puertas abiertas. Esa es la gran vir-
tud que tiene este acuerdo’, sefiald.

Desde el Ministerio de Relaciones Exteriores, la vice-
canciller Valeria Csukasi explico que el sector automo-
tor sera uno de los primeros en reaccionar al nuevo

‘ ™ ‘
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régimen. “Uno de los sectores que imaginamos que
rapidamente va a tomar el mayor interés es autos euro-
peos. Es una cuota pequena, de 1.500 unidades que
acepta Uruguay’, indico. También agrego que ya existe
interés por parte de importadores locales, especial-
mente en vehiculos de alta gama de origen europeo.

El acuerdo establece la eliminacion gradual del aran-
cel del 35% que Uruguay aplica a los vehiculos euro-
peos. La reduccidn sera progresiva: en un plazo de 15
anos para los vehiculos con motor de combustion
interna y de 18 afos para los eléctricos. Si bien no hay
una baja inmediata total, el proceso de desgravacion
comienza desde la vigencia del acuerdo.

Segun Csukasi, este esquema podria reflejarse en el
precio final al consumidor. Sin embargo, aclar6 que el
impacto dependera de la estructura del mercado y de

A UTOWPARTE S

cuanto de la reduccion arancelaria sea trasladada por
los importadores.

En la actualidad, un vehiculo europeo de gama media-
alta con un valor de fabrica cercano a los 40.000 ddla-
res puede llegar a Uruguay con un sobrecosto de
hasta 14.000 ddlares solo en aranceles, sin considerar
impuestos como IVA, Imesi y otros cargos asociados.
Esa carga fiscal se reducira de forma gradual a lo
largo del periodo de transicion.

El acuerdo no solo impactara en el sector automotor.
Desde el Ministerio de Economia y Finanzas (MEF), el
director de Politica Comercial, Juan Labraga, senal6
que los efectos econdmicos mas amplios se veran en
etapas. Se prevé que en una primera fase se registren
cambios en insumos, maquinaria y automoviles,
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mientras que en el largo plazo podrian incorporarse
alimentos, productos de limpieza, cosmética y otros
bienes de consumo.

En cuanto a la apertura comercial, el Mercosur no
establecié una eliminacion inmediata de aranceles
para la mayoria de los productos europeos que ingre-
san a la regién. La reduccion sera escalonada, con el
objetivo de proteger sectores industriales locales
durante la transicion.

A nivel de proyecciones, el acuerdo Mercosur-UE esti-
ma para 2040 un incremento del PBl comunitario
superior a 77.600 millones de euros, impulsado por un
aumento cercano al 39% en exportaciones europeas
hacia el bloque sudamericano. Para los paises del
Mercosur, se proyecta un crecimiento adicional del
PBI entre 0,5% y 1,1% en los primeros diez anos de
vigencia plena.

No obstante, el acuerdo aun enfrenta instancias politi-
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cas en Europa. El Parlamento Europeo elevo consul-
tas al Tribunal de Justicia de la UE sobre la legalidad
de la aplicacion provisional antes de su ratificacion
definitiva. La revisidon cuenta con apoyo de distintos
bloques politicos, o que podria condicionar su conti-
nuidad si no se aprueba en forma final.

En paralelo, Uruguay asumira la presidencia pro tem-
pore del Mercosur el préximo 30 de junio. Desde ese
rol, el pais buscara impulsar la implementacion del
acuerdo y consolidar los primeros avances operativos.
Segun el MEF, ya se registraron consultas de opera-
dores interesados en aprovechar el nuevo régimen de
importacion.

El ingreso de vehiculos europeos bajo este esquema
marca uno de los primeros efectos concretos del
acuerdo en el mercado automotor uruguayo, con una
apertura gradual que se extendera durante las préxi-
mas décadas.m
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Frankfurt: 100 anos del primer

semaforo

Esta nota es presentada por:

FRANKFURT

Automechanika Frankfurt 8—12 sep 2026 destaca la evolucidn del semaforo hacia sis-

temas de movilidad conectada en Frankfurt.

Han pasado 100 afnos desde que se presento el pri-
mer semaforo de Frankfurt en el Festhalle. Los visi-
tantes pudieron verlo en la “Exposicion de Control
de Trafico” del 3 al 14 de abril de 1926, y el primer
semaforo de Frankfurt entré en funcionamiento el 7
de abril de 1930. Este desarrollo continta: con los
sistemas electronicos conectados que se encuen-
tran en los vehiculos actuales, la gestion de la movi-
lidad es cada vez mas inteligente, segura y eficiente.
Las ultimas soluciones en el campo de los sistemas
eléctricos y electronicos se exhibiran en la proxima

Automechanika Frankfurt, del 8 al 12 de septiembre
de 2026.

La exposicion especial «Feria de Control de Trafico»
tuvo lugar como parte de la Feria de Primavera, cele-
brada del 11 al 14 de abril de 1926. Sin embargo, no
fue hasta 1930 que el primer semaforo entré en fun-
cionamiento en las calles de Francfort. Mientras que el
primer semaforo de Alemania se inaugur6 en Berlin en
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1924, el de Francfort se instal6 en el centro de la ciu-
dad, donde se probd en Ila interseccidn de
KaiserstraBe y Neue Mainzer StraB3e a partir del 7 de
abril de 1930. Esto marco el inicio del control eléctrico
del trafico. Aun asi, este semaforo seguia siendo ope-
rado manualmente por un agente de policia de trafico
mediante una caja de interruptores ubicada en la
acera.

Esto atrajo a multitudes de curiosos, por lo que el
agente de policia no podia controlar el trafico. Como
consecuencia, el nuevo semaforo se apagd una
semana después y se equipd con un sistema de con-
trol automatico que lo encendia a intervalos fijos. El
volumen de trafico siguidé aumentando y el nUmero de
accidentes se incrementd en esta interseccion. Dado
que solo era posible instalar el semaforo por encima
de las vias del tranvia, este se coloco tan alto que
quienes no conocian la zona a menudo ni siquiera se
percataban de su presencia. En 1937, la Autoridad de
Edificacién de Frankfurt decidio retirar el semaforo.

Debido a la guerra y sus consecuencias, no fue
hasta 1951 que Frankfurt volvié a instalar semafo-
ros. En la década de 1960, la ciudad de Frankfurt se
propuso implementar un control eléctrico centraliza-
do de los semaforos, objetivo que se logré con la
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inauguracion del nuevo centro de control de trafico
en 1992.

Desde los primeros semaforos de control mecanico
hasta los sistemas electronicos altamente interco-
nectados, el desarrollo de la tecnologia de control
de trafico ha reflejado el rapido progreso de la movi-
lidad. La electrénica, el software y las soluciones
innovadoras para la movilidad del futuro también
son el foco de Automechanika Frankfurt, del 8 al 12
de septiembre de 2026. Ya sea electrdénica de motor
de ultima generacién, sistemas de iluminacién inteli-
gentes o arquitecturas de sistemas eléctricos com-
plejos, en el pabellbn 4.1, unos 200 expositores
como Clarios Germany GmbH & Co. KG, Osram
GmbH, EXIDE Technologies SA, EH Europe GmbH
y VIGNAL Group SAS presentaran los ultimos avan-
ces en el campo de la electricidad y la electréonica.
También se prestara especial atencién a la electréni-
ca de confort, las tecnologias de propulsion eléctri-
ca, los sistemas de baterias, los recursos y el alma-
cenamiento de energia. Ademas, se ofreceran solu-
ciones para la gestion térmica y de baterias, infraes-
tructuras de carga innovadoras, estaciones de carga
y accesorios. Encontrard mas informacion sobre
cada expositor y sus productos aqui; los datos de
busqueda de expositores y productos se actualizan
diariamente.m

messe frankfut

automechanika
FRANKFURT

8.-12.9.2026

REPUESTOS
Y ACCESORIOS

para AUTOS
UTILITARIOS
CAMIONES'Y
TRACIORE/S

q’ANTES
¥ & ANGRES
ANoS AHORA
y Favush

Fundada en 1947, con 77 ahos de presencia tninterrumpida
en el mercado uruguayo, Angres Motor S.A.
(en la actualidad AMSA Repuestos S.A.)
ha sido desde siempre sinonimo de la mas alta calidad
en la importacion y distribucion a nivel nacional
de las mas prestigiosas marcas.

Los esperamos en

@ CERRO LARGO 1230
MONTEVIDEO - URUGUAY

¥ +598 2902 0681
+598 94 488 118
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Mercado de reposicion: nueva era

de eficiencia

Esta nota es presentada por:

o0
ESTRATEGIA

AUTOMOTRIZ

Resiliencia y Metamorfosis, el Mercado de Reposicion ante una Nueva Era.

La reciente edicion de Automechanika Buenos Aires
2026 no solo fue una celebracidén de cifras récord en
metros cuadrados y concurrencia; fue la validacion
empirica de una industria que ha hecho de la resilien-
cia su mayor activo competitivo.

En una entrevista exclusiva, nuestro Director, Javier
Flores, dialogd con Fernando Gorbaran, Presidente de
Messe Frankfurt Argentina, sobre los vectores que
mantienen al mercado de reposicion en pie, incluso
bajo los escenarios mas volatiles. La conclusion es
clara: la capacidad de “encontrarle la vuelta” ya no es
un atributo opcional, es el motor de supervivencia del
sector.

El Cambio de Paradigma en la Distribuciéon

Hoy asistimos a una tensidn critica en el eslabén de la
distribucion. Los margenes comprimidos y la apertura
del mercado han dejado expuestos a quienes operan
bajo un modelo monocanal. La “casa de repuestos”
tradicional enfrenta un dilema existencial: evolucionar
o diluirse.

Desde Estrategia Automotriz sostenemos que el futuro
pertenece a los actores hibridos. Aquellos donde el
mundo digital y el fisico convergen para optimizar la
llegada a un consumidor que ha tomado el poder
absoluto.

Entender al “Consumidor Profesional”

Un dato fundamental que surge del analisis es la
naturaleza del cliente final en el Aftermarket. En
Argentina, el 70% de las decisiones de compra y la

ESTRATEGIA
AUTOMDTRIZ

Javier Flores, Director del GF Contenidos S.A., Fernando Gorbaran, Presidente
de Messe Frankfurt Argentina.

ejecucion de las mismas siguen recayendo en el
colocador profesional.

Llegar a este usuario —que no es el dueno del vehi-
culo, sino el técnico que garantiza su funcionamien-
to— requiere de una logistica de precisidbn y una
comunicacion estratégica que solo la omnicanalidad
puede ofrecer.

Hacia una Consultoria de Elite

Con mas de 30 afnos de trayectoria, en Estrategia
Automotriz seguimos decodificando estas reglas de
mercado para transformar la incertidumbre en rentabi-
lidad. La resiliencia nos trajo hasta aqui; la eficiencia y
la diversificacion de canales nos llevaran al siguiente
nivel.

¢ Esta su estructura de distribucion preparada para
convivir en este ecosistema hibrido?

Los invitamos a ver la entrevista completa en
nuestro canal de Youtube

INNOVACION.
ALTO RENDIMIENTO.
SEGURIDAD.

AYER. HOY. MANANA.

www.textar.com

®

S\

BLOQUES Y PASTILLAS PARA FRENOS

TECNOLOGIA MUNDIATl
ENSUVEHICULO

Somos el principal proveedor
de pastillas de freno de [as
montadoras en Brasil

cobreq.com.br

TMDFRICTION

ANISSHINBO GROUP COMPANY
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Peugeot renueva su motor Turbo 100

Fuente: Motorlider

o

_ - il

Peugeot inicia una nueva etapa en su estrategia de
motores con la llegada del nuevo propulsor “Turbo
100”, que incorpora cadena de distribucion y reempla-
za progresivamente a la generacion PureTech con
correa humeda.

El cambio marca el inicio del fin para los motores 1.0
y 1.2 turbo utilizados en el grupo Stellantis, que duran-
te anos estuvieron en el centro de la discusion por pro-
blemas de fiabilidad vinculados a su sistema de distri-
bucidn.

En los motores PureTech, la correa banhada en aceite
podria degradarse con el uso, generando particulas
que afectan el sistema de lubricacion. En algunos
casos, esto derivd en fallas graves o rotura del motor.
Esta situacion derivdé en campafas de recall, extensio-
nes de garantia y acciones legales en distintos merca-
dos, impactando en la percepcion del producto.
Nuevo motor con cadena de distribucidn

Esta nota es presentada por:
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La respuesta de la marca es el desarrollo de una

nueva generacion de motores con cadena de distribu-

cion, una soluciébn mas tradicional y orientada a la
durabilidad.
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El nuevo “Turbo 100” mantiene la arquitectura tricilin-
drica de 1.2 litros, pero incorpora una actualizacion
profunda con cerca del 70% de componentes nuevos.
Entre los cambios se incluyen el sistema de distribu-
cion, el turbocompresor, el sistema de inyeccion vy
diversos elementos internos del motor.

El objetivo del rediseio es mejorar la confiabilidad, la
eficiencia y el comportamiento en uso urbano, donde
este tipo de motorizaciones tiene mayor demanda.

Prestaciones y eficiencia

El nuevo motor entrega 101 caballos de potencia 'y 205
Nm de torque, con una configuracion pensada para un
uso equilibrado dentro del segmento compacto.

Uno de los avances técnicos mas relevantes es la incor-
poracion de un turbocompresor de geometria variable,
una tecnologia poco habitual en esta cilindrada.

Este sistema mejora la respuesta a bajas revolucio-
nes, reduce el turbo lag y optimiza el consumo de
combustible en condiciones de manejo diario.

Desde el punto de vista del usuario, esto se traduce en
una conduccion mas eficiente y una mejor entrega de
par en ciudad y ruta.

Validacion y pruebas de desarrollo

Peugeot remarco el proceso de validacion del nuevo
motor como uno de los pilares del proyecto.

El desarrollo acumulé mas de 3 millones de kilbmetros
de pruebas y mas de 30.000 horas de testeo en distin-
tas condiciones de uso.

La marca acompafa este lanzamiento con una garan-
tia de hasta 8 afos o 160.000 kilbmetros, enfocada en
reforzar la percepcion de durabilidad.

Aplicacion en la gama

El nuevo motor debutara en modelos como el Peugeot
208 y luego se extendera al Peugeot 2008, dos pro-
ductos clave en la estrategia global de la marca.

A L DI A

La transicion sera gradual. Algunas versiones de entra-

da continuaran utilizando motores con correa humeda,
especialmente en configuraciones de menor costo.
Esto responde a una estrategia industrial que combina
la continuidad de la oferta actual con la introduccion
progresiva de la nueva generacion.

Cambio en la estrategia de combustion

El desarrollo del nuevo motor se enmarca en un con-
texto de transicidn tecnolégica dentro de la industria
automotriz.

Con el avance de la electrificacidn, los motores de
combustion interna buscan mayor eficiencia, menor
mantenimiento y mayor confiabilidad.

En ese escenario, la adopcion de cadena de distribu-
cibn apunta a reducir riesgos de fallas y optimizar cos-
tos a largo plazo para usuarios y fabricantes.

Conclusién

La llegada del “Turbo 100” representa un cambio
estructural en la estrategia de motores de Peugeot.
Mas alla de la evolucidn técnica, el movimiento apunta
a recuperar confianza del mercado y estabilizar la
oferta de motores térmicos en una etapa de transfor-
macidn global del sector automotor.m
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Instructivo Gates: Tensores de correa

CNSTcIEMNAR

Mantenimiento y diagnostico de averias de Tensores de Correa.

Vv

Al analizar el estado de un sistema de distribucion, no
solamente se debe revisar el estado de las correas
sino que también se debe analizar con igual grado de
importancia tanto el estado de las poleas como los
tensores automaticos.

En muchas ocasiones, son los tensores los causantes
de la rotura prematura de las correas, actuando ellas
como detonantes ya que son el nexo entre poleas y
tensores. Por eso es siempre recomendable reempla-
zar los tensores en cada cambio de correa.

La incorrecta instalacion de tensores es otro de los
principales causantes de fall La prematura: ademas
de la correcta alineacion, existe otro punto al que se le
debe prestar especial atencion y es el posicionamien-
to de las marcas de instalacién, que permiten que el
resorte se pueda comprimir y expandir para mantener
la correcta tension constante sobre la correa.

Se recomienda controlar el movimiento del brazo pivo-
tante, que debera recorrer de extremo a extremo su
trayectoria libremente y sin atascamientos.

Diagndstico de averias

Si durante la inspeccion del sistema se detectan algu-
nos de los siguientes sintomas, se deben reemplazar
de inmediato los tensores y correa.

Desalineacion:

— Pieza de acople de montaje doblada o desalineada.
— Incorrecta instalacién del cuerpo del tensor.

— Bulones de sujecion flojos.

— Corrosion depositada entre tensor y base.

Esta nota es presentada por:

i

"

. Vibracién excesiva: Se debe a que el sistema de
amortiguacion o resorte tensionador esta en mal estado.

. Agrietamiento en la base del brazo de pivot.

. Desgaste de poleas.

. Ruido del rodamiento de polea.

Los danos que puede producir en el sistema la utiliza-
cion de elementos de mala calidad, pueden resultar
muy ONnerosos.

Utilice Gates, el nombre mas confiable del mundo en
correas y mangueras automotrices.m

40 anos trabajando en Argentinag,
con repuestos de autos de alta gama.

iAhora en Uruguay!

(O +(598] 94 094 D44 @ Francisco Acuia de Figueroa 1997, 11800, Montevideo, UY.

REBUOESITICS

www.castellmar.com.uy

BMW / MERCEDES / AUDI
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Nosso: analizadores para reguladores

de voltaje

Esta nota es presentada por:

JNOSS0O

Analizadores para diagnostico eléctrico automotriz con protocolos avanzados y conexion WiFi.

En el diagnostico de sistemas eléctricos automotrices,
la correcta evaluacion del regulador de voltaje es un
paso clave para garantizar el funcionamiento eficiente
del alternador y del sistema de carga en general. En
este contexto, los analizadores de reguladores de vol-
taje se han convertido en herramientas fundamentales
para talleres y especialistas, permitiendo obtener
informacion precisa en pocos segundos y reducir sig-
nificativamente los tiempos de trabajo. Equipos como
los analizadores de ultima generacion permiten abor-
dar un amplio espectro de reguladores, desde los
modelos tradicionales hasta los mas modernos con
comunicacién electronica avanzada.

Diagnéstico integral en pocos segundos
Los analizadores actuales estan disefiados para medir
y evaluar parametros de funcionamiento de reguladores

de voltaje de multiples marcas y modelos, brindando un
informe completo que facilita la toma de decisiones.
Uno de los principales avances en este tipo de equipos
es su capacidad de trabajar con protocolos de comuni-
caciobn modernos utiliza-dos en vehiculos actuales,
como LIN, RC, PCM, RCV, BSS, RLO o PD, lo que per-
mite ampliar el rango de diagnéstico y adaptarse a la
evolucién del parque automotor. Esta versatilidad resul-
ta clave para talleres que buscan resolver multiples apli-
caciones con un solo equipo, evitando depender de
pruebas manuales 0 métodos poco precisos.

Interfaz intuitiva y facilidad de uso

Una de las caracteristicas mas valoradas en este tipo
de herramientas es la simplicidad operativa.

Los analizadores modernos incorporan:

- Pantallas tactiles de gran tamano, que mejoran la
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visualizacion de datos.

- nterfaces intuitivas, disenadas para facilitar el uso
incluso sin conocimientos técnicos avanzados.

- Base de datos integrada, con miles de cddigos e ima-
genes que guian al usuario en el conexionado correcto.
Ademas, la posibilidad de trabajar con parametros de
prueba precargados permite realizar ensayos de
forma rapida y segura, minimizando errores y optimi-
zando el tiempo de diagnéstico.

Modos de ensayo adaptados al usuario

Para adaptarse a distintos niveles de experiencia y
necesidades de trabajo, estos equipos incorporan
diferentes modos de operacion:

* Por cédigo: acceso directo a configuraciones espe-
cificas segun el regulador.

+ Autodeteccidn: identificacion automatica del com-
ponente conectado.

+ Modo experto: para usuarios avanzados que
requieren un analisis mas detallado.

Esta flexibilidad permite que tanto electricistas como
repuesteros puedan utilizar el equipo de manera efi-
ciente, independientemente de su nivel técnico.

Conectividad y actualizacién constante

La incorporacién de conectividad marca una diferencia
importante en este tipo de herramientas. Los equipos
mas avanzados cuentan con:

« Conexion WiFi integrada, que permite mantener la
base de datos actualizada.

A L D I A

« Actualizaciones online periédicas, adaptandose a
nuevos modelos del mercado.

+ Gestion de informes digitales, que pueden visualizar-
se en pantalla, enviarse por email o imprimirse.

Estas funcionalidades no solo mejoran la experiencia
de uso, sino que también permi-ten al taller mantener-
se actualizado frente a la evolucion tecnoldgica del
sector automotor.

Aplicacién practica en el taller y el mostrador

El uso de analizadores de reguladores no se limita uni-
camente al ambito del taller. En el mostrador de
repuestos, estas herramientas permiten:

- Verificar rapidamente el estado de un regulador
antes de su venta.

« Reducir devoluciones por diagndstico incorrecto.

« Brindar asesoramiento técnico mas preciso al cliente.
De esta manera, se convierten en un recurso clave
tanto para el servicio técnico como para la gestion
comercial.

Conclusién

En un contexto donde los sistemas eléctricos automo-
trices son cada vez mas complejos, contar con herra-
mientas de diagnostico precisas, rapidas y confiables
es fundamental. Los analizadores de reguladores de
voltaje representan una solucion eficiente para optimi-
zar el trabajo diario, reducir tiempos de diagnéstico y
mejorar la calidad del servicio, aportando valor tanto al
taller como al repuestero.m
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Soldadura y accesorios: EMWEC para

talleres y concensionarios

EMYVEC ofrece soldaduras y herramientas para repa-
racion automotriz, con tecnologia de MARTECH CAR
y soporte postventa.

La estratégica alianza de EMYVEC con MARTECH
CAR, de Espafna, nos permite ofrecer la experiencia
de mas de 30 anos en el desarrollo de tecnologia y
equipamientos.

EMYVEC provee desde el disefio del LayOut y equi-
pos principales hasta la ultima herramienta de mano,
tanto para Concesionarios, talleres de Chapa y Pintura
o Talleres Mecanicos: Cabinas de Pintura, Areas de
ljado, Bancadas de estirado de carroceria y todo el
equipamiento necesario, sin olvidar la capacitacion en
el uso y el servicio postventa.

Hoy presentamos nuestras propuestas para
Soldadura y Accesorios.

Soldadura y accesorios EMYVEC para talleres y con-

cesionarios

@ EMYVEC" gy
MARTECH

Soldadora

' Punto Inverter
AQUA
Automatica
14.500A

14.500A 550daN

SP220053 Pinza C incluida.

Esta nota es presentada por:
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Soldadora Punto Inverter AQUA

Automatica 14.500 A

Es la respuesta ideal a la soldadura de aceros con alta
resistencia elastica (THLE / acero al boro), con una
fuerza de apriete en los electrodos de 550 daN sobre
8bars, y una corriente de soldadura de 14 500 A. Su
pinza en C integra un transformador de alta tecnolo-
gia, y este equipo responde a las problematicas de ali-
mentacién eléctrica como puede funcionar con una ali-
mentacion eléctrica 400V de 16A a 25A. Por fin, la pro-
gramacion automatica de los parametros de soldadura
en modo AUTO es extremadamente sencilla de utili-
zar.

# EMYVEC" ggy
vy rT*rH

Soldadora
VELA Plus
Sinérgica

A1 Eacc °8

-- ®'
vf
haY =2 ¢l =

Soldadora VELA Plus Sinérgica

Ideal para los talleres de reparacidon automovilistica, la
VELAPULS es un MIG/MAG pulsado inverter monofa-
sico y sinérgico. Dotado de las ultimas tecnologias
para los profesionales de la soldadura.
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MARTECH
CAR

Soldadora Arc Puller
Sistema de soldadura por arco para arandelas ranura-
das y otros pasadores en carroceria.

A L D I A

Mini Spotter
Desabollador realizado sobre carro mévil y perfecta-
mente equipado con accesorios

# EMYVEC /, ;
MART ECH

_Jeoo[wm ][

| comeo Tuo.| |
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Combi Spotter
Desabollador regulable para Aluminio y Acero

Si te interesa consultar por alguno de nuestros pro-
ductos: Whatsapp +54 9 11 4621-5636
emyvec@emyvec.com

info@emyvec.com

www.emyvec.com

www.cabinasemsa.com

) @ Conocé en profundidad tu mercado con nuestras

ESTRATEGIA

AUTOMOTRIZ

comercial @estrategiaautomotriz.com

herramientas de investigacion y analisis

(O +54 9 112456-3493
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Mercedes-Benz Camiones y Buses abrio

su Centro Industrial en Argentina

Mercedes-Benz inaugurdé oficialmente su nuevo
Centro Industrial Zarate, en la provincia de Buenos
Aires, una planta destinada a la produccion de camio-
nes, chasis de buses, remanufactura de piezas y
logistica de autopartes para la region.

La inversion total alcanzé los USD 110 millones y
marca el cierre del proceso iniciado tras la creacion de
Mercedes-Benz Camiones y Buses como subsidiaria
de Daimler Truck en Argentina.

El complejo industrial comenzara fabricando los
camiones Atego y Accelo, ademas de los chasis de
buses OH y OF. También integra la planta REMAN,
dedicada a la remanufactura de componentes, y el
Centro Logistico de Autopartes y Repuestos inaugura-
do en 2024.

La planta esta ubicada estratégicamente en el km 90
de la Ruta Nacional 9, cerca del puerto de Zéarate, un
punto clave para optimizar tiempos, costos logisticos y
futuras exportaciones hacia mercados regionales,
incluido Uruguay.

Esta nota es presentaa por:
VEHICULOS |
PESADOS

Segun la compaifiia, el nuevo predio fue disefiado con
capacidad escalable y flexibilidad industrial para incor-
porar nuevos modelos y tecnologias vinculadas al
transporte y la movilidad.

Produccion, logistica y posventa

El Centro Industrial Zarate ocupa un predio de 20 hec-
tareas y forma parte del plan regional de produccién
de Mercedes-Benz para América Latina.

Ademas de la fabricacion de vehiculos comerciales, el
complejo concentra operaciones de posventa y distri-
bucién de piezas originales, con entregas estimadas
de entre 24 y 48 horas dentro del mercado argentino.
La planta REMAN, considerada la primera de este tipo
en Argentina para la marca, permite recuperar compo-
nentes de camiones y buses con estandares equiva-
lentes a piezas nuevas y menor impacto ambiental. El
portafolio incluye motores, cajas y tapas de
cilindro.Hasta el momento, la empresa informé la
entrega de mas de 9.600 piezas remanufacturadas.
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Centro Industrial Zarate
Mercedes-Benz Camiones y Buses

Presencia regional y foco en el transporte

Durante la inauguracion participaron ejecutivos globa-
les del grupo, entre ellos Achim Puchert, Till
Oberwdrder y Denis Glven.

Los directivos destacaron el rol estratégico de
Argentina dentro de la red industrial de Daimler Truck
y la integracion regional con Brasil para produccion,
tecnologia y procesos industriales.

Por su parte, Raul Barcesat sefiald que la nueva
planta representa el principal hito industrial de la
compania desde su transformacibn como empresa
independiente.
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Empleo y cadena de valor

La operacion industrial involucra alrededor de 500
colaboradores directos y mas de 2.000 indirectos,
ademas de una red de 45 puntos de atencion y talleres
oficiales en Argentina.

La compania también anticip6 que el desarrollo del
polo industrial permitira atraer nuevos proveedores y
ampliar la integracion de autopartes locales para forta-
lecer la cadena de suministro regional.

Con esta inauguracion, Mercedes-Benz Camiones y
Buses inicia una nueva etapa enfocada en crecimiento
industrial, exportaciones y expansion tecnoldgica en el
segmento de transporte pesado y buses.m

3
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Expo Logisti-k suma foco en comercio

exterior

Fuente: Expo Logisti-k

Esta nota es presentada por:
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Expo Logisti-k 2026 se realizara del 11 al 13 de agosto en La Rural, con foco en logis-

ticay comercio exterior.

En el marco de la préxima edicion de Expo Logisti-k
2026, se llevara a cabo el encuentro “El comercio
exterior para potenciar la produccién nacional”’, una
propuesta orientada a analizar el rol de la logistica y el
comercio internacional en el desarrollo de las econo-
mias regionales y la industria argentina.

La actividad tendra lugar los dias 12 y 13 de agosto,
dentro de la agenda de Expo Logisti-k (que se realiza-
ra del 11 al 13 de agosto, de 14 a 20 horas, en el
Predio Ferial La Rural, en la Ciudad de Buenos Aires).
El encuentro se presenta como un ambito de inter-
cambio entre el sector publico y privado para abordar
los desafios que plantea el escenario global y su
impacto en la competitividad local.

La iniciativa cuenta con el acompanamiento de entida-
des como el Centro Despachantes de Aduana (CDA),
la Asociacion Argentina de Agentes de Carga
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Internacional (AAACI) y la Camara de DepoOsitos
Fiscales Privados (CADEFIP).

El programa contempla el analisis del contexto inter-
nacional y su incidencia en la Argentina, junto con la
exposicion de politicas publicas vinculadas a la facili-
tacion del comercio. También se abordaran temas
como la estrategia logistica y maritima, el desarrollo
de startups, la competitividad exportadora de las pro-
vincias y las perspectivas del sector frente a la recon-
figuracion de las cadenas globales de valor.

Expo Logisti-k se desarrollara en simultaneo con Expo
Transporte, exposicion dedicada al equipamiento y tecnologia
para el autotransporte de cargas y pasajeros.

El evento cuenta con el respaldo de diversas entida-
des sectoriales, entre ellas ARLOG, FAETyL, FADEE-
AC vy la Fundacion Profesional para el Transporte,
ademas del apoyo internacional de Material Handling
Industry of America (MHI).m
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VW Camiones muestra su estrategia en

Esta nota es presentada por:

Hannover

Autor: Taller Total Internacional
Fuente: Yolkswagen

Desarrollado por VW Camiones en Brasil, el Meteor
B100 Flex fue probado en flotas locales y expuesto en
Hannover.

Volkswagen Camiones y Buses exhibi6é el camién VW
Meteor B100 Flex en la Hannover Messe, la mayor
feria industrial del mundo que se realiza en Alemania,
donde la compania puso en agenda su estrategia de
descarbonizacién basada en biocombustibles. El
modelo se destaca por su capacidad de operar con
diésel convencional, biodiésel 100% (B100) o HVO,
una alternativa renovable.

Durante el evento, la marca también participé del
Encuentro Economico Brasil-Alemania, donde impuls6
el uso a gran escala de biocombustibles como via
para acelerar la transicidbn energética en el transporte
de cargas y pasajeros.

Roberto Cortes, presidente y CEO de Volkswagen
Camiones y Buses, remarc6é que Brasil cuenta con
ventajas competitivas para liderar este proceso, gra-
cias a una matriz energética con mas del 90% de fuen-
tes renovables. En ese sentido, destacé la trayectoria
de la compania en el desarrollo de emisiones susten-
tables, incluyendo su rol pionero en camiones eléctri-
cos en el pais.

El ejecutivo subrayd que la adopcién de biocombusti-
bles ya es una realidad dentro de la operacion de la
marca, con avances concretos junto a clientes y resul-
tados eficientes tanto en transporte urbano como de
larga distancia.

Entre los datos destacados, Volkswagen informd que
sus pruebas con unidades impulsadas por B100 supe-

raron los 100.000 kilébmetros recorridos, con una dispo-
nibilidad técnica superior al 95% y sin incidentes rele-
vantes. En paralelo, la compafia continua desarrollan-
do ensayos con camiones propulsados a biometano,
ampliando su abanico de alternativas sostenibles.

Con esta iniciativa, Volkswagen refuerza su posiciona-
miento global en soluciones de transporte mas lim-
pias, apostando a tecnologias que permitan reducir
emisiones sin comprometer la eficiencia operativa.m
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Litton: alineacion y balanceo en

transporte pesado

La alineacion y balanceo en transporte pesado distribuye uniformemente el peso y la

fuerza de frenado, evitando desgaste irregular.

La alineacién del transporte pesado es fundamental
no solo para la seguridad y la durabilidad de los neu-
maticos, sino también para el sistema de frenos.
Cuando las ruedas estan correctamente alineadas, la
fuerza de frenado se distribuye de manera uniforme,
evitando el desgaste prematuro de los componentes.

¢ CUAL ES LA RELACION ENTRE EL ALINEAMIEN-
TO DEL VEHICULO Y EL SISTEMA DE FRENOS?
La alineacion influye en el rendimiento general, inclui-
do el frenado. Cuando las ruedas estan desalineadas,
el vehiculo puede tirarse hacia un lado incluso cuando
el conductor intenta mantenerlo derecho. Esto genera
una distribucion desigual del peso, afectando directa-
mente la capacidad del sistema de frenos para dete-
ner el vehiculo, especialmente en situaciones de
emergencia.

Una alineacion adecuada asegura que todas las rue-
das apunten en la misma direccién, logrando una dis-
tribucion uniforme del peso sobre los neumaticos,
mejorando la eficiencia del frenado y aportando mayor
estabilidad.

ALINEACION INCORRECTA Y DESGASTE
DESIGUAL DE LOS FRENOS

Cuando las ruedas no estan bien alineadas y balance-
adas, el peso del vehiculo no se reparte equitativa-
mente sobre las pastillas y discos de freno. El resulta-
do es un desgaste desigual, en aquellas partes que
estdn mas sobrecarga-das que otras.

Un desgaste desigual compromete la seguridad del

conductor y los pasajeros, ya que genera una frenada
inestable y menos precisa.

SENALES A TENER EN CUENTA:
La desalineacion puede deberse a varios facto-res:
estado de las rutas, carga del vehiculo, uso intensivo,

entre otros. Por eso, se recomienda realizar alineacio-
nes cada 10.000 km.

Algunos signos que se pueden observar son:

+ Desgaste irregular en los neumaticos.

+ Vibraciones al conducir.

* Ruidos extrafios durante la conduccion.

+ Dificultad para mantener el rumbo.

« Diferencias en la presidén de los neumaticos.

« Mayor consumo de combustible.

* Luces de advertencia en el tablero.

* Problemas frecuentes con el balanceo.
 Desgaste acelerado del sistema de suspension

Cabe recordar que los ejes de los remolques o0 acoplados
también deben alinearse, ya que un remolque desaline-
ado puede generar inestabilidad al frenar y aumentar el
desgaste de neumaticos y el consumo de combustible.

¢(CUAL ES EL IMPACTO DE LA ALINEACION EN LA
SEGURIDAD Y ESTABILIDAD?

La alineacién tiene un impacto directo en la seguridad
del vehiculo:

- Pérdida de estabilidad.

* Direccién imprecisa.

- Desgaste irregular de los neumaticos.

BENEFICIOS EN LA ALINEACION
REGULAR DEL VEHICULO

Una buena alineacién ofrece ventajas claras:
+ Mayor seguridad.

- Mayor vida util de los neumaticos.

* Menor consumo de combustible.

* Proteccion del sistema de suspension.

MAYOR DURABILIDAD DE LA VIDA UTIL

DE LOS FRENOS

La correcta alineacion también aumenta la vida util del
sistema de frenos. Al distribuir la fuerza de frenado de
manera uniforme, se evita el desgaste prematuro de
pastillas y discos, lo cual reduce los costos de mante-
nimiento. Si el sistema de frenos presenta problemas
debido a una mala alineacién, se necesita reemplazar
algunos componentes.

FACTORES QUE AFECTAN EL DESGASTE

DE LOS BLOQUES DE FRENO

- Conduccion y uso: las frenadas frecuentes y las car-
gas pesadas aceleran el desgaste de los bloques de
freno. Los vehiculos que operan en condiciones seve-
ras, como zonas montafnosas o transito pesado, tien-
den a desgastar los bloques mas rapidamente.

- Calidad de los bloques: los productos de baja calidad
se desgastan mas rapido. Elegir bloques de freno
FRENBLOCK® de buena calidad garantiza mayor
durabilidad y rendimiento.

- Mantenimiento del sistema: los ajustes o regulacio-
nes inadecuadas causan desgaste desigual en los
bloques. Realizar el mantenimiento adecuado, con
inspecciones y ajustes periédicos, es esencial para
asegurar un buen funcionamiento del sistema.

« Otras piezas dafadas: el desgaste de los resortes,
en los rodillos o dafos en el cubo de freno también
afectan el rendimiento de los bloques. Estos proble-
mas provocan un desgas-te irregular y prematuro,
aumentando los costos de mantenimiento y compro-
metiendo la seguridad.

Mantener el sistema de frenos en buen estado garan-
tiza la seguridad en la conduccion, evita riesgos y ase-
gura que el sistema funcione correctamente.

Los bloques FRENBLOCK® estan desarrollados con
tecnologia avanzada, disefiados para cubrir las nece-
sidades de vehiculos de la linea pesada, respetando
los estandares internacionales de fabricantes y orga-
nismos reguladores.m
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Volkswagen do Brasil lidera

minoristas 2026

Fuente: Volkswagen

Esta nota es presentada por:

TALLER

Volkswagen do Brasil lidera el canal minorista en 2026 en Brasil con 59.205 unidades

y 13,8% de mercado.
B A .

minorista durante 2026, con 59.205 unidades comer-
cializadas entre enero y abril y una participacion de
mercado del 13,8%. Este canal, que representa las
ventas directas a clientes particulares, mostroé un cre-
cimiento del 20,4% respecto al mismo periodo de
2025, reflejando la solidez de la marca y la competiti-
vidad de su oferta.

En el mercado total (que incluye ventas minoristas y
corporativas), la automotriz se posiciona en el segun-
do lugar a nivel nacional, con 135.978 unidades ven-
didas y un market share del 16,3%. En este segmento,
el crecimiento interanual fue del 22,4%. Solo en abril,
la compania registr6 38.905 unidades, el mejor
desempeno para ese mes desde 2014, con una suba
del 20,4% frente a abril del ano anterior.

El desempefio se apoya en un portafolio amplio y
competitivo, junto con una red de 465 concesionarios
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distribuidos en todo el pais. La marca continua lideran-

do los principales segmentos del mercado brasileno,
especialmente en SUVs y autos de pasajeros.

En el segmento SUV —que ya representa mas del
45% del mercado total— Volkswagen encabeza el
ranking con el T-Cross (26.840 unidades entre enero y
abril), que se mantiene como el mas vendido desde
2023. Le sigue el Tera, con 24.559 unidades, consoli-
dandose en el segundo puesto. Por su parte, el Polo
continua como el auto de pasajeros y hatch mas ven-
dido del pais, con 32.633 unidades en el acumulado
del ano, sosteniendo su liderazgo desde 2023.
Ademas, Volkswagen posiciona cinco modelos dentro
del Top 20 de ventas en Brasil, con tres de ellos en el
Top 10: Polo, T-Cross y Tera. También se destacan
Nivus y Saveiro, este ultimo uno de los modelos mas
tradicionales de la marca.m
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Mexico cae en ranking automotriz global

Fuente: OICA

Esta nota es presentada por:
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OICA informo que México produjo 4,09 millones de vehiculos en 2025

y cayo al 7° lugar mundial en produccion automotriz.

México descendid posiciones en el ranking mundial de
produccién automotriz durante 2025, al ubicarse en el
séptimo lugar con un total de 4,09 millones de vehicu-
los fabricados, segun datos de la Organizacién
Internacional de Constructores de Automdviles
(OICA). La cifra representa una caida interanual del
2,6%, marcando su salida del grupo de los cinco prin-
cipales productores globales, posicién que habia sos-
tenido en anos recientes.

El retroceso permiti6 que Alemania avanzara en el
ranking, con una produccion de 4,15 millones de uni-
dades, superando a México por una diferencia acota-
da pero suficiente para modificar el orden global. Este
movimiento refleja la creciente competencia entre los
principales polos industriales del sector.

A nivel mundial, la produccion continua concentrada
en las principales economias. China lidera con amplia
ventaja, con mas de 34,5 millones de vehiculos, segui-

da por Estados Unidos (10,24 millones) y Japén (8,41
millones), consolidando su predominio gracias a la

escala industrial, el desarrollo tecnologico y la fortale-
za de sus mercados internos.

De acuerdo con el analisis sectorial, la caida en la pro-
duccidon mexicana responde a una combinacion de
factores, entre ellos la desaceleracion de mercados
clave de exportacion, que impacto6 directamente en los
niveles de fabricacidon. Dado el perfil fuertemente
exportador de la industria automotriz mexicana, la
menor demanda externa se traduce rapidamente en
ajustes productivos.

En este contexto, el desempefno de México evidencia
los desafios que enfrenta para sostener su competiti-
vidad en un escenario global mas exigente, donde la
dinamica de la demanda, la relocalizacion de cadenas
productivas y la transicion tecnologica continuan rede-
finiendo el mapa de la industria automotriz.m
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Kia Sorento suma version hibrida AWD

Esta nota es presentada por:
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Fuente: Motortop
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Kia present6 la nueva generacion de la Kia Sorento,
ahora con motorizacion turbo hibrida, traccién integral
AWD y mejoras en tecnologia, seguridad y confort.
El modelo incorpora 6 airbags y un paquete de asis-
tencias a la conduccién (ADAS) orientado a mejorar la
seguridad activa en distintos escenarios de manejo.

En el interior, se destaca un enfoque en confort y tec-
nologia, con espejos exteriores climatizados, materia-
les en eco-cuero y un sistema de audio con 12 parlan-
tes distribuidos en el habitaculo.El panel de instrumen-
tos integra una doble pantalla panoramica de 24 pul-
gadas, con sistema de navegacion y conectividad
mediante Apple CarPlay y Android Auto inalambricos.
A esto se suman comandos fisicos, manteniendo una
interfaz combinada entre lo digital y lo tactil.

Uno de los puntos destacados es la tercera fila de
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asientos, disefada para uso real de pasajeros adultos,
gracias a una distancia entre ejes cercana a los 2,9
metros.El diseno interior prioriza el aprovechamiento
del espacio sin comprometer capacidad de carga. La
Sorento mantiene un baul de 180 litros y rueda de
auxilio temporal.

El conjunto mecanico combina un motor naftero turbo
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de 1.6 litros con un motor eléctrico integrado a la caja
automatica de 6 velocidades.

La potencia combinada alcanza los 238 CV, con un
torque de 367 Nm, gestionado por el sistema de trac-
cion AWD que distribuye la fuerza entre ambos ejes.
El modelo ofrece cuatro modos de conducciéon que
ajustan la respuesta del vehiculo segun el terreno y el
estilo de manejo.

En eficiencia, la Sorento supera los 800 kilbmetros de
autonomia, con consumos destacados en ciudad que
pueden alcanzar hasta 23,8 km/litro.

A nivel estético, mantiene el lenguaje de disefio de la
marca, con una propuesta de lineas robustas y deta-
lles modernos.

Se destacan el frontal tridimensional caracteristico de
Kia y llantas bitono de 19 pulgadas que refuerzan su
presencia visual.

La gama ofrece seis opciones de color, incluyendo
nuevas tonalidades incorporadas para el mercado
regional.

Proveniente de Corea, la Kia Sorento turbo hibrida
AWD llega en una unica version con garantia de 5
anos y hasta 8 anos o 160.000 kilbmetros para la
bateria.m
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Chevrolet crece con el Spark EUV

Fuente: Automagazine

A
VOOA

Chevrolet reafirma su posicionamiento dentro del mer-
cado automotor uruguayo en un contexto marcado por
el crecimiento de la industria y el avance de la electro-
movilidad.

El sector volvié a registrar cifras récord de ventas,
impulsado por cambios en el comportamiento de los
consumidores, una mayor busqueda de eficiencia y la
expansion de nuevas tecnologias vinculadas a la
movilidad.

En marzo, los vehiculos eléctricos alcanzaron una
penetracion de 29,3% en el mercado, consolidando
una tendencia que continda creciendo en el pais.

En ese escenario, Chevrolet sostiene su protagonismo
con un portafolio diversificado y una estrategia enfoca-
da en innovacion, respaldo y cercania con el cliente.
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La marca destaca ademas el alcance de su red
comercial y de servicios como parte de su propuesta
de valor dentro del mercado local.

El Chevrolet Spark EUV gana participacion

Uno de los modelos que impulsa el crecimiento de la
marca en el segmento eléctrico es el Chevrolet Spark
EUV.
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Spark

El modelo se consolida como una de las opciones mas
elegidas por los usuarios que buscan ingresar a la
movilidad eléctrica con una propuesta enfocada en efi-
ciencia, tecnologia y reduccion de costos operativos.
El Spark EUV forma parte de la estrategia de electrifi-
cacion de Chevrolet y suma protagonismo tanto en
ventas como en experiencias de uso reales.

Segun inform6 la marca, el vehiculo fue probado en
recorridos de mas de 1.300 kilbmetros, mostrando un
desempeno orientado tanto a la movilidad urbana
como a viajes interurbanos.

El modelo esta equipado con una bateria de 42 kWh 'y
ofrece una autonomia de hasta 360 kilbmetros bajo
ciclo NEDC.

“El mercado automotor atraviesa un momento sin pre-
cedentes, con cambios muy acelerados y un consumi-

dor cada vez mas exigente. En este contexto, el hecho
de mantenernos en el podio refleja la fortaleza de
nuestra marca, la confianza que los clientes depositan
en nosotros y la capacidad de adaptacion de toda
nuestra red”, senald Claudio D’Agostini, gerente gene-
ral de General Motors en Uruguay.

El ejecutivo agregd que la compafnia continuara enfo-
cada en fortalecer su propuesta de valor y acompanar
la transformacion de la industria hacia la electrifica-
cion.

“Seguimos enfocados en fortalecer nuestra propuesta
de valor y acompanar la transformacion de la industria
hacia la electrificacion, con productos que responden
a las nuevas necesidades de los clientes”, afirmé.
Con esta estrategia, Chevrolet busca consolidar su
posicion dentro del mercado uruguayo y responder a
las nuevas demandas vinculadas a la movilidad
eléctrica.m



Renault lanzo el Boreal en Uruguay

Esta nota es presentada por:
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Fuente: Portal Montevideo

Renault, representado en Uruguay por Santa Rosa,
present6é el nuevo Renault Boreal, un modelo con el
que busca reforzar su presencia en uno de los seg-
mentos mas competitivos del mercado local.

El lanzamiento se realiz6 en la residencia de la emba-
jadora de Francia y marcé un nuevo paso en la reno-
vacion de la gama SUV de la marca en Uruguay.
Santiago Bazzani, gerente comercial de Renault, des-
tacd la importancia estratégica del nuevo modelo den-
tro del proceso de actualizacidon de productos de la
compania.

“Hoy, Renault esta lanzando el primer vehiculo del
segmento C SUV de Latinoameérica. Para nosotros es
un orgullo porque completamos una gama de SUV”,
sefal6 en didlogo con Montevideo Portal.

Segun explico, el Boreal ocupa un lugar central dentro
de la estrategia regional de la marca, luego de la incor-
poracion de otros modelos en los ultimos afos.

El ejecutivo remarcé ademas que el SUV llega con un

a7 AL L] E[R[AlC]TIU[AlL [MIEIMIGIMIEARG]— vtoresen varvrscvacomoy ——

AlC|T|U[A|L

URUGUAY

-5,_

.

¥ _. _ 1_. i 4 _ﬂ-"-',t'}“::.'-‘ J

importante nivel de equipamiento orientado a diferen-
ciarse dentro del segmento.

Entre sus principales caracteristicas, incorpora 24 sis-
temas avanzados de asistencia a la conduccion,
Google integrado en el sistema multimedia, doble pan-
talla y una propuesta enfocada en seguridad, conecti-
vidad y confort. El modelo también suma el sistema
multimedia openR link con mas de 100 aplicaciones,
sistema de sonido Harman Kardon con 10 parlantes y
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techo panoramico con apertura eléctrica.

Bazzani destac6 ademéas la relevancia de que
Uruguay haya sido uno de los primeros mercados en
recibir el nuevo modelo.

Segun indicd, el pais fue el tercero del mundo en pre-
sentar el Boreal, algo que, aseguro, refleja la importan-
cia del mercado uruguayo para la automotriz francesa.
“Siempre nos orgullece que Renault piense en
Uruguay como esos primeros paises donde presentar
un vehiculo”, afirmo.

La marca también buscé reforzar en el lanzamiento el
vinculo con su identidad europea, presente en el dise-
Ao, la innovacion y el confort del SUV.

En cuanto al perfil de usuario, Renault apunta a un
publico familiar y urbano, con un vehiculo adaptado a
las necesidades del mercado local.

El Boreal ofrece un baul de 522 litros, distancia al
suelo de 213 milimetros, motor 1.3 TCe de 156 caba-
llos de fuerza y torque de 270 Nm.

La mecéanica se completa con una caja automatica de
doble embrague y seis velocidades.

Sobre las expectativas comerciales, Bazzani sehald
qgue en Argentina todavia es temprano para evaluar
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resultados debido al reciente lanzamiento, aunque
asegur6 que en Brasil el modelo ya muestra un buen
desempeno desde su presentacion en diciembre.

En Uruguay, Renault buscara competir por el liderazgo
del segmento SUV C con una propuesta centrada en
espacio interior, tecnologia, maniobrabilidad urbana y
seguridad.

El lanzamiento del Boreal llega ademas en un contex-
to de crecimiento de la marca en el mercado local.
Segun recordd la compania, Renault se ubicoé entre
las cinco marcas mas vendidas de vehiculos cero kil6-
metro durante 2025 y el inicio de 2026. Ese desempe-
Ao le permiti6 a Santa Rosa recibir el reconocimiento
de “importador del ano” de Renault a nivel mundial en
2025. De cara a los préximos meses, la automotriz
adelantd que continuara con la renovacion de su
gama en Uruguay.

La proxima etapa estara enfocada en la electrificacion,
con la incorporacion de nuevos modelos eléctricos
prevista hacia fines de este ano.

En ese escenario, el Boreal aparece como una pieza
clave dentro de la nueva estrategia de Renault para la
region.m
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Volkswagen Uruguay lanza nuevo Taos

Esta nota es presentada por:
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Comunicacion Volkswagen Uruguay

Volkswagen Uruguay, a través de su importador

Lestido, anuncid el inicio de la preventa del Nuevo
Taos. EI SUV de la familia SUVW llega al mercado con
un rediseno exterior e interior, mejoras en tecnologia,
seguridad y una propuesta de equipamiento ampliada
para su segmento.

El modelo se importa desde México y se comercializa
en las versiones ya conocidas Comfortline y Highline.
Mantiene el motor 1.4 TSI de 150 caballos de potencia
y 250 Nm de torque, asociado a una nueva caja auto-
matica de 8 velocidades.

El Nuevo Taos se posiciona como un SUV orientado a
usuarios que buscan un vehiculo familiar, con tecnolo-
gia y seguridad, sin dejar de lado el confort y el disefio
actualizado.

Diseino interior y tecnologia
El habitaculo del Nuevo Taos presenta un estilo reno-
vado, con terminaciones mejoradas y una configura-
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cion orientada a la tecnologia. Incorpora un tablero
redisefado y una pantalla de infoentretenimiento
semiflotante que aporta una interfaz mas moderna y
funcional. Todas las versiones cuentan con volante
multifuncion revestido en cuero, con levas de cambio
y botones fisicos para distintas funciones del vehiculo.
También incluye iluminacibn ambiental en puertas
delanteras y tablero, generando una atmdésfera interior

mas envolvente. En tecnologia, el modelo ofrece el
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sistema Active Info Display, con un tablero completa-
mente digital de 10,25 pulgadas. A esto se suma
conectividad inalambrica con Apple CarPlay® vy
Android Auto™, junto con una base de carga inalam-
brica ventilada para dispositivos compatibles.
Ademas, incorpora cuatro puertos USB-C de carga
distribuidos en el habitaculo.

Diseno exterior

El diseno exterior del Nuevo Volkswagen Taos presen-
ta una actualizacién que refuerza su identidad dentro
del segmento SUV. Incluye nuevo paragolpes, parrilla
redisenada y faros delanteros con tecnologia IQ Light,
gue mejoran la iluminacién y la visibilidad. En la parte
trasera, se destacan los faros redisefiados con una
barra LED continua que conecta ambos grupos Opti-
cos. El logo de Volkswagen iluminado completa la
firma luminica del modelo, con mayor presencia visual
durante la conduccion nocturna.

Confort y conduccion

El Nuevo Taos incorpora equipamiento enfocado en el
confort de los ocupantes. Cuenta con climatizador
automatico bizona con salidas de aire traseras y
asiento del conductor con regulacion eléctrica, lo que
mejora la ergonomia en distintos tipos de viaje.
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Incluye ademas el sistema Driving Mode Selection,
con cuatro modos de conduccion que permiten adap-
tar el comportamiento del vehiculo segun el estilo de
manejo o las condiciones del camino.

Seguridad y asistencias

En materia de seguridad, el Nuevo Volkswagen
Taos obtuvo en 2025 la calificacibn maxima de 5
estrellas en LATIN NCAP, consolidandose como
uno de los modelos mas seguros de su categoria.
Ofrece de serie seis airbags (frontales, laterales y
de cortina), frenos ABS, control electrénico de esta-
bilidad (ESC) y camara de vision trasera. También
suma sistemas de asistencia como Advertencia de
colision frontal (Front Assist), freno autbnomo de
emergencia con deteccion de peatones (AEB), con-
trol de velocidad crucero adaptativo (ACC), frenado
postcolisibn y sensores de estacionamiento delan-
teros y traseros. La version Highline agrega asisten-
cias adicionales como Lane Assist, sensor de punto
ciego, asistente de trafico cruzado trasero (RCTA) y
sistema de asistencia para luz de carretera (Light
Assist). Con este equipamiento, el Nuevo Taos
refuerza su posicionamiento en el segmento SUV,
combinando tecnologia, seguridad y conectividad
en el mercado uruguayo.m
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Santa Rosa lidera cambio del mercado

Fuente: EL PAIS
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Santa Rosa se posiciona como uno de los actores clave en la transformacion del mercado auto-

motor uruguayo, en un contexto marcado por el crecimiento de la electromovilidad, la expansion

de nuevas tecnologias y la reorganizacion de la oferta de vehiculos.

El mercado local atraviesa un proceso de cambio
estructural. A fines de los afos noventa, las ventas
anuales rondaban las 36.000 unidades. Hoy, ese volu-
men casi se duplicé, acompahado por una mayor
sofisticacion en la demanda y una oferta mas diversi-
ficada. En este escenario, Santa Rosa evolucion6 de
importador tradicional a grupo multimarca con presen-
cia regional en Uruguay, Argentina y Paraguay, gestio-
nando un portafolio de 21 marcas. La compania parti-
cipa activamente en un mercado que combina vehicu-
los urbanos, SUV, hibridos y eléctricos, con propues-
tas que abarcan distintos segmentos de precio y uso.

Expansion del portafolio y nuevas tecnologias

El portafolio del grupo incluye marcas como
Leapmotor, Deepal, GWM, Omoda, Jaecoo, Zeekr y
XPeng, entre otras. Dentro de la oferta se destacan
modelos como el Leapmotor C10, Deepal S5, Ora 3,

JMEV 3, asi como los Omoda C5 hibrido, Changan
CS55 y Jaecoo 7. También se suman vehiculos de
gama superior como Zeekr G6 y G9.

En el segmento SUV, GWM aporta el Haval H6 en ver-
siones hibridas e hibridas enchufables, mientras que
la gama Tank suma opciones hibridas. Deepal, por su
parte, incorpora el modelo G318, un SUV eléctrico de
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rango extendido (REEV) con traccién integral, suspen-
sibn neumatica ajustable y amortiguacién CDC.

Autonomia extendida y electrificacion

Una de las principales apuestas del grupo es la tecno-
logia de autonomia extendida, presente en marcas
como Leapmotor, Deepal, Changan y Nissan. Estos
vehiculos funcionan de forma eléctrica, pero incorpo-
ran un motor de combustidon que actua como genera-
dor de energia para la bateria. Este sistema permite
autonomias superiores a los 1.000 kilometros y redu-
ce la dependencia de infraestructura de carga en via-
jes largos. El objetivo es facilitar la transicion hacia la
movilidad eléctrica sin eliminar la funcionalidad en
todo tipo de trayectos.

Dominio de fabricantes chinos

El crecimiento del grupo esta vinculado al avance de
fabricantes chinos en la industria automotriz global.
Santa Rosa representa marcas como GWM, Omoda-
Jaecoo, Deepal, Leapmotor, Changan, JMEV, Zeekr y
XPeng, entre otras. Segun Pablo Ramos, director
regional de operaciones del grupo, estos fabricantes
lideran el desarrollo por su control en la produccién de
baterias vy litio, ademas de incorporar sistemas avan-
zados de seguridad e inteligencia artificial.

Estrategia de electrificacion

La compania comenz6 su estrategia de electrificacion
hace cuatro afos, anticipando el cambio tecnoldgico
del sector. El grupo se posiciona en un mercado
donde cerca del 75% de los vehiculos vendidos se
encuentran por debajo de los 30.000 délares. El avan-

A UTOWPARTE S

ce de nuevas energias es significativo. En 2025, los
vehiculos eléctricos alcanzaron un 20% de penetra-
cion, mientras que en enero de 2026 llegaron al 31%
de las ventas. Al incluir hibridos y otras tecnologias, la
participacion de nuevas energias alcanza el 42% del
mercado. La proyeccion indica que la mitad de los
vehiculos vendidos en el pais podria ser de nuevas
energias hacia fin de ano.

Cambio en el comportamiento del consumidor

El crecimiento de la electromovilidad también modifico
la percepcion del valor de los vehiculos. Segun
Ramos, desaparecio la incertidumbre sobre la reventa
de eléctricos y comenzd a crecer la preocupacion en
usuarios de vehiculos a combustion. El cliente actual
prioriza tecnologia, eficiencia y menor costo operativo
al momento de elegir un vehiculo.

Infraestructura y posventa

El grupo también trabaja en infraestructura de servicio
y posventa, con centros especializados para vehiculos
eléctricos e hibridos. Santa Rosa cuenta con multiples
puntos de atencion, incluyendo salones en el Centro,
la Aguada y Car One, con asesoramiento técnico para
cada tipo de cliente. Ademas, el grupo desarrolla pro-
tocolos para el tratamiento de baterias al final de su
vida util, con foco en reutilizacion y economia circular.
Con mas de 11.500 unidades vendidas en 2025,
Santa Rosa consolida su posicidon como referente del
mercado automotor regional. El grupo se enfoca en la
comercializacién de vehiculos, pero también en el
desarrollo de un ecosistema de movilidad basado en
tecnologia, eficiencia energética y sostenibilidad.m
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Toyota bZ4X llega a Uruguay

Fuente: AUTOANUARIO

Toyota presentd en Uruguay el bZ4X, su primer SUV
100% eléctrico. EI modelo marca el ingreso de la fami-
lia “bZ” (Beyond Zero) al mercado local, con foco en la
neutralidad de carbono y la movilidad sustentable. La
presentacion se realiz6 este jueves, con la comerciali-
zacion a cargo de Ayax.

La versidn Limited 2WD cuenta con traccion delantera
y un motor de 221 caballos.

La variante Limited AWD-i incorpora traccion integral,
dos motores y una potencia combinada de 338 caba-
llos. Esta ultima acelera de 0 a 100 km/h en 4,5 segun-
dos e incluye el sistema X-Mode, disefiado para mejo-
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rar el desempeno en terrenos de baja adherencia.
Ambas versiones estan equipadas con una bateria de
73,1 KWh. La autonomia homologada se ubica entre
480 y 525 kilometros, segun la configuracion. El siste-
ma permite recargas rapidas que alcanzan niveles
optimos en aproximadamente 28 minutos, bajo condi-
ciones ideales. El bZ4X ofrece un interior amplio, con
disefio orientado a la simplicidad y el confort. Incluye
camaras de vision 360°, sensores multiples y sistemas
avanzados de asistencia a la conduccion.

Con el respaldo de Ayax, el modelo cuenta con una
garantia extendida de hasta 10 afios o 200.000 kil6-
metros.m
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